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저작권
인간의사상이나감정을창작적으로표현한저작물을보호
하기위해그저작자에게부여한권리.
저작물의 표현형식또는방법을보호대상으로하고있으
며, 저작자의사상을보호하기위한것이아니다. 따라서
사상, 학설, 원칙및 체계화된방법등에는저작권이인정
되지않는다. 저작권의보호대상은아이디어가아닌표현
자체이므로저작권의침해여부를가리기위하여두저작물
사이에실질적인유사성이있는가의여부를판단함에있어
서도표현과독창적인부분만을가지고대비하여야한다
(대법원제1부1993.6.8 판결9 3다 3073). 저작권관련국
제협약으로는베른협약, 세계저작권협약(UCC), 저작인접
권보호를위한로마협약, 음반에관한제네바음반협약및
방송에관한브뤼셀위성협약등이있다.

오기정정

특허의정정

반증
입증책임이없는당사자가상대방당사자가입증책임을지
는 사실을부정할목적으로그것과반대의사실을증명하
기위하여제출하는증거방법을말한다.

위조, 모조품
정당한권한없는제3자가타인의상표를불법부착하거나
타인의제품을모방한제품을말한다. 이에반대되는용어
로진정상품(genuine goods)이있다.

(상표)위조, 부정사용

위조상품유통신고센터
위조상품, 유통, 제조와관련한제보를접수하고상표관리
및도용관련상담을하기위하여특허청산업재산권보호과
(구조사과)내에1 9 8 7년에설치, 운영하고있으며, 2000.1
월부터는인터넷을통한신고제도를병행하여운영하고있
다.

지식재산권용어해설

제 1 7회 대한민국학생발명춘천전시회가지

난1 0월8일오전1 1시춘천하이테크벤처

타운에서의개관식을시작으로1 1일까지4일간

개최되었다.

이번학생발명춘천전시회는특허청과조선일

보사가주최하고한국발명진흥회가주관하며춘

천시와강원도교육청, 춘천교육청의후원및L G

전자의협찬으로올해지방에서는첫번째로열리

는전시회이다.

지식정보산업의중심도시인춘천에서열린이

번 전시회는2 1세기지식기반사회의주역이될

발명꿈나무를조기에발굴육성하고, 학생시절부

터발명에관심을갖고발명을생활화하게함으로

써 국가산업발전과선진국으로의도약에기여할

목적으로개최되었다.

또한, 지난7월2 1일부터2 5일까지5일동안서

울 코엑스( C O E X )에서개최된제1 7회 대한민국

학생발명전시회에서장려상이상에입상한1 9 2

점, 제6회전국교원발명품경진대회장려상이상

수상한작품1 3점등 총2 0 5점을전시하고, 무료

관람할수있도록개방하였다.

전시회에입상한학생에게는장학금(최고2 0 0

만원)이지급되었으며, 아울러은상이상수상학

생의지도교사에게도연구활동비(최고1 0 0만원)

를지급하였다. 

금상이상수상한학생및교사에게는해외연수

의참가기회도제공할계획이다.

우리회는이번춘천전시회에이어1 0월1 6일부

터 1 9일까지제주학생문화원에서대한민국학생

발명제주전시회도개최할계획이다.

KIPA 소식

1 6_월간 발명특허

대한민국학생발명 춘천전시회 개최

춘천하이테크벤처타운에서10.8 ~ 10.11까지

◀ 제1 7회 대한민국학생발명 춘천전

시회 개막 테이프 커팅(왼쪽부터

이재석 춘천시 경제복지국장, 박

진서 한국발명진흥회강원지회장,

송주현 특허청 발명정책국장, 민

경탁 한국발명진흥회상근부회장,

신동헌 강원도 춘천교육청 교육

과장, 최홍순 춘천고등학교 교장

협의회 회장, 김창연한국학교 발

명협회강원지회장)
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이 공계전공자의활용과우대에대한사회적관심이증대

하고있는가운데최근특허청의심사관채용을위해

중앙인사위원회가실시한5급 기술직공무원특별채용시험에

많은우수인재가응시한것으로밝혀져주목을받고있다.

특허청의요청에따라특별채용시험을실시한중앙인사위원

회는지난9.22(수), 박사·기술사·변리사등을대상으로한 5

급 기술직공무원특별채용시험최종합격자명단을발표하였다.

기계·화공·통신등 모두9개의기술분야에서총 4 0명이

합격하였고이중이공계박사가35명, 기술사가5명이다.

이번특별채용과정에서무엇보다가장주목되는것은40명

모집에무려7 7 5명이응시하여평균1 9 : 1의 역대최고경쟁률

을 기록했다는것이다. 특허청은지난94년부터지금까지총 9

차례에걸쳐기술직5급공무원특별채용을실시해왔는데지난

3월의특채시에는17:1의경쟁률을기록하는등매번응시자가

증가하고있다.

이들응시자가운데적격자를가리기위해1차 서류심사와

면접시험그리고면접시험결과를바탕으로전체면접시험위원

회를개최하는등 심도있는평가와심사를통해최종합격자를

선정하였다.

특히일부직렬의경우집단토론을실시하는등 면접시험에

있어서새로운평가방법을도입하였다. 많은응시자들이현재

의 직장에서받고있는급여에비해최고60%가량줄어든다는

사실을알면서도굳이5급 공무원인심사관으로지원하는이유

에 대해서상당수가‘신분적인안정성’을 들었고다음으로는

‘최신기술을접함으로써전문성을향상시킬수 있다’는 점을

들었다.

이는이공계전공자들이자기 전공분야의전문지식에대한

욕구는강하지만이를안정적으로추구할수 있는사회적현실

이 갖추어지지못했다는사실을반증해주고있는것으로분석

된다.

이번특채시험의합격자를분석해보면총40명가운데여성

이 7명으로약 1 7 %의 비율을차지하고있고평균연령은3 4세

로나타났다.

학위취득현황을보면국내박사가총28명으로80%, 외국박

사가모두7명으로2 0 %를 차지하여예전에비해외국박사의

합격비율이다소줄어든것으로나타났다. 국내에서의박사학

위취득현황을보면서울대와KAIST가각7명으로가장많았다.

지난3월 실시한특별채용의경우와비교하면먼저합격자

의 평균연령이지난3월에는평균3 8세였으나이번특채에는

평균34세를기록하고있어상당히낮아졌다.

합격자의구성을보면지난3월에는합격자전원이박사였

으나이번에는40명중5명의기술사가합격하여기술사의약진

을 보여주고있다. 금번합격자들은앞으로특허인력전문교육

기관인「국제특허연수부」에서한 달간의심사관전문교육과정

을이수하고전공분야별로배치된부서에서일정기간의심사업

무수습을거쳐5급 특허심사관으로임명될예정이다.

특허청은계속적으로증가하는특허출원의조기권리화를실

현하고선진특허행정서비스제공을위해현재증원을추진중

인 심사관충원을위해박사, 기술사등 이공계전공자에대한

특채를확대할계획이다.

특허청의이러한이공계전문인력의특별채용확대는특허

행정의전문성제고를통한국가기술경쟁력의강화는물론이공

계 고급인력에대한일자리창출에크게이바지할 것으로기대

된다.

1 8_월간 발명특허

특허청 소식

특허청 심사관 신규채용에

이공계 박사들 대거 몰려

박사, 기술사등 고급인력몰려최고의경쟁률 기록
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특허청 소식

특허청 통지서, 알기 쉬워진다

특허청은민원인들에게발송하는각종통지서의
명칭, 본문, 안내문을전반적으로정비한다고밝혔다.

특 허청홈페이지에통지서명칭이지나치

게권위적이라는의견이다수제기되었

고, 특허청내부적으로도지난1 9 9 9년의특허출

원전자화이후출원, 등록, 심사등업무분야별

로다양한통지서가만들어져사용된결과통지

서의형식및내용에있어서전체적인통일성이

떨어지는문제점이

나타났다.

이에따라특허청

은통지서의명칭에

서‘명령’, ‘통보’,

‘지시’등권위적

용어를‘요구’, ‘안

내’, ‘통지’로순화

시키고, 단순히‘통

지서’로 된 명칭에

통지내용을간략하

게 부가함으로써통지서명칭만으로통지내용

을파악할수있도록하였다.

또한, 통지에대응하는민원인에게필요한서

류제출절차, 서식, 수수료등세부적인사항들을

안내하기위하여통지서하단의안내문에특허

청 특허고객콜센터(☎1 5 4 4 - 8 0 8 0 )를 업무담당

자와함께표시하였다.

이로써, 종래심사관등업무담당자가충분히

안내하지못하였던세부적인절차들에대하여

특허고객콜센터의친절한안내원들이전문적

으로정보를제공함으로써특허서비스헌장의

‘안내는친절하게, 상담은알차게’라는서비스

이행표준을더욱충실히수행하게되었다.

이와같이특허청은1차적으로통지서명칭및

안내절차를개선하고, 나아가전산시스템상

5 8 0여종에 달하는

각종통지서의본문

및 안내문 내용을

지속적으로개선해

가고있다. 

통지내용의법적

근거를명확히하고

문장을쉽고명료하

게 하는 등 통지서

본문을전체업무분

야에걸쳐통일적으

로정비하고, 안내문등통지서의안내기능에도

민원인의대응에필요한각종정보의제공을더

많이포함시킬계획이다.

통지서명칭을개선하고안내문에특허고객콜

센터를부기하는1차개선사항은이미작업이완

료되어9월6일부터시행되었고, 통지서본문의

정비및안내기능의향상은전산시스템반영작

업을계속추진하여내년초에시행할예정이다.

특허고객콜센터안내원들이

전문적인정보를제공함으로써종래심사관등

업무담당자가안내하지못했던세부적인

절차들을친절하게안내



특 허청은지난9월1 6일부로세계지식재산

권기구( W I P O )와전세계특허청중처음

으로온라인문서교환을개시했다고밝혔다.

WIPO : 지적소유권의국제적보호와국제협력

을위해1 9 6 7년설립된국제기구특허, 국제특허,

상표, 저작권등과관련된법률제정등업무관장

1 7 0개 회원국가입, 우리나라는1 9 7 9년 가입,

W I P O는급격히증가하는국제특허관련문서를

효율적으로처리하기위한정보화프로젝트를지

난 수년간진행한결과지

난4월각국특허청과온라

인으로문서를교환할수

있는시스템을구축하였는

데온라인문서교환시스템

을 이용한첫 교환을한국

특허청과수행하기를희망하여지난8월까지양

기관간테스트를성공적으로마무리하고9월부터

온라인교환을시작하기로합의하였다. 

W I P O가정보화분야의협력파트너로서한국

특허청을선택한이유는정보화수준과정보화에

대한열의가가장높은한국특허청과의협력을통

해 온라인교환시스템을성공적으로정착시키기

위한것으로파악된다. 

그동안W I P O는한국특허청이단기간에P C T

국제특허전자출원시스템을준비하여성공적으

로운영(전세계특허청중가장높은PCT 전자출

원율: 약6 0 % )하고있는점 등에대해놀라움을

금치 못하였으며 PCT(Patent Cooperation

Treaty), 특허협력조약: 국제출원절차의통일화

와 간소화를통한해외출

원 증진을목적으로1 9 7 0

년체결, 우리나라는1 9 8 4

년 가입. 한국특허청과의

전산화분야 협력을위해

지속적으로전산전문가간

실무협의를진행하고있다. PCT 국제특허제도는

한번의출원으로세계모든체약국에출원한효과

를 발생시키는제도로서P C T국제출원건수는각

국의기술력을나타내는중요한지표로사용되고

있다.
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특 허청은 특허협력조약( P C T : Patent

Cooperation Treaty)에의한우리나라의

2 0 0 4년도상반기( 0 1 ~ 0 6월) 국제특허출원건수

는총1 , 3 4 1건으로전년도세계7위에서세계6위

로상승했다고밝혔다.

세계지식재산권기구( W I P O : World Intel-

lectual Property Organization)의최근통계에따

르면, 2004년도상반기PCT 국제특허다출원국

가는미국, 일본, 독일, 영국, 네덜란드, 우리나라

순으로, 우리나라의PCT 국제출원은매년꾸준히

증가하여1 9 9 9년세계1 4위, 2000년세계1 1위에

서 2 0 0 3년 세계7위로, 그리고금년상반기에는

프랑스를제치고세계6위로상승하였다.

•특 허협력 조약 (PCT: Patent Cooperation

Treaty)

국제출원절차의통일화와간소화를통한해외

출원증진을목적으로1 9 7 0년체결, 2004년9월

1 2 3개국이가입하고있으며, 우리나라는1 9 8 4년

가입하였다.

•세계지식재산권기구(WIPO: World

Intellectual Property Organization) 

지식재산권의국제적보호와국제협력을위해

1 9 6 7년 설립된국제기구로2 0 0 4년9월1 8 0개회

원국이가입하고있으며우리나라는1 9 7 9년가입

하였다. 개발도상국들의PCT 국제특허출원에있

어서도우리나라가단연선두를차지하고있으며,

그 뒤로중국, 인도, 남아프리카공화국, 싱가폴,

브라질등이위치하고있다.

이처럼우리나라의국제특허출원이꾸준히증

가하고있는데에는국내기업들의기술개발및

해외진출이활발히이루어지고, 개발기술의국제

적보호필요성에대한인식이높아졌고, 우리나

라 특허청이1 9 9 9년부터국제조사기관( I S A :

Inter-national Searching Authorities) 업무등국

제적업무를수행하고있으며, 국제특허출원에관

심있는국내기업을대상으로P C T국제출원설명

회를수시로개최하는등특허청의적극적인홍보

노력때문인것으로풀이된다.

•국제조사기관(ISA: International Searching

Authorities) 

국제협력조약(Patent Cooperation Treaty)에

따른국제특허출원에대하여선행기술의존재여

부 조사및특허성을판단( 2 0 0 4년 1월부터)하는

기관으로한국특허청, 미국특허청, 유럽특허청

(EPO), 일본특허청, 중국특허청, 러시아특허청,

호주특허청, 오스트리아특허청, 스웨덴특허청,

스페인특허청, 캐나다특허청, 핀란드특허청등이

지정되어있다. 참고로, 우리나라는지식재산과

관련된 국제무대에서위상이높아짐에따라

W I P O내의사업예산위원회의장국역할등을수

행하고있다.

•WIPO 사업예산위원회(PBC: Program and

Budget Committee) 

WIPO 회원국중국제무대에서비중이높은3 5

개국으로구성되며, WIPO의주요정책사업과예

산을심의하는W I P O의대표기구이다.

2 0_월간 발명특허

한국, PCT 국제특허출원 세계 제6위
특허청, 세계 최초로 세계지식재산권기구

(WIPO)와 온라인 문서교환 시작

W I PO가정보화분야의
협력파트너로서우리나라

특허청을선택한이유는정보화
수준과정보화에대한높은열의때문

프랑스의어느작은마을대장간에서

날카로운비명소리가들렸다. 

파스퇴르의친구인니콜이미친개에

물렸는데, 당시의치료법은 불에 달군

쇠붙이로상처를지저대는것뿐이었다. 

그 장면을본 소년파스퇴르는대학

을 졸업한 후 화학교수가되어 세균에

관한연구를시작했다. 그의연구는4 0

년동안계속되었다.

그는광견병을예방하는방법을연구

하며토끼·쥐·개등의동물들을대상

으로실험을거듭했다. 

마침내파스퇴르는탄저균을가열하

여 병을일으키는힘을약하게한 다음

양에게몇 번 주사하여면역이생긴혈

청을만들어냈다. 

1 8 8 5년7월또다시미친개에게물린

9세의소년에게자신의실험약을주사

한결과광견병의증상이전혀나타나지

않음으로써성공을확신했다.

광견병 예방약
발명365일

특허청 소식 특허청 소식

발특2004/10



콜센터에대해서 서비스관

련 교육 강화를 통해 고객

불만을최소화하는등의노

력이높은점수를얻었다.

한국특허정보원 유영기

원장은“품질경영의 실천

과정에서내부시스템을개

선시키고, 산업계 및 학계

에양질의특허정보를보급

하며, 더나아가이러한우

리의노력이여타기관으로

확산되어미력하나마국가

발전에 이바지하기를 기대

한다”며, 수상소감을피력했다. 

한국특허정보원은특허청산하의특허정보종합서비스전문기관으로서, 무료특허정보검색사

이트인K I P RI S ( w w w . k ip r i s . or.kr) 위탁운영, 특허및상표에대한선행기술조사( w w w . forx . org ) ,

I PC분류사업, 영문초록사업등특허기술정보제공및재가공서비스를실시하고있다. 최근에는

특허정보를활용하여정책입안이나연구개발에대한방향제시, 기업의의사결정에도움을주

기위한특허정보분석연구에주력하고있다.

한편, 한국특허정보원은이번수상을계기로업무프로세스에대한지속적개선을통해보다

양질의 특허정보서비스 개발에

주력하고, 특허기술정보서비스

의 국제적 품질인증 ISO 9001

인증관련업무에도전력을다할

계획이다. 

또한 경영품질 혁신을 통해

재무적성과뿐만아니라고객감

동을실현할 수 있는 공공서비

스기관으로성장하기위해최선

을다할방침이다.

2004·10_ 2 32 2_월간 발명특허

한국특허정보원은「특허는재산, 기술은힘, 정보는생명」이라는슬로건아래, 특허

정보활용의저변확대를위하여특허정보의품질고급화를추구하고이를위해일

관되고체계적인프로세스를위한품질표준과관리표준을완성하였다. 또한품질경영관

련분임조및전담조직을구성하여품질경영효과분석, 제안제도의실시, 품질경영교육

추진등을통한업무의효율화및 새로운아이디어의활성화를통해내·외부고객만족

을위한활동을적극전개하였다. 이로써전업무의시스템화및품질경영추진을위한기

틀을마련한점이인정돼수상의영예를안았다.

고객만족 측면에서는‘고객을 접하는 1 5초에고객을 만족시키는MOT ( Moment of

Tr ut h )를실천’하기위하여수시로친절교육을실시하고, 정기적고객만족도조사를통해

고객의의견을최대한경영에반영하고있으며, 고객과의접점이많은상담관련부서및

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.
한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

한국특허정보원이한국능률협회컨설팅이주최하는

2 0 0 4년제6회대한민국경영품질대상품질경영부문에서최우수상을수상했다.

특허뉴스 특허뉴스



한국여성발명협회(회장한미영)는지난9월 2 0일 오후2시, 한국지식재산센터1 9층 국제회의실에

서‘제4회여성발명아이디어현상공모대회’시상식을개최하였다. 

이날시상식에는송주현특허청발명정책국장, 민경탁한국발명진흥회상근부회장, 유영기한국특허

정보원원장, 김순진2 1세기여성CEO 연합회장등이참석하였고, 16명의수상자들과그들을축하하기

위해모인사람들이함께한가운데열렸다. 

이번대회는여성들에게참신한창의력발휘기회를제공하고창작아이디어계발에대한의식을고

양하며여성발명의저변확대와발명활성화를통해국가경제에기여하는등 여성발명인의자긍심을

고취하고사기를진작시키기위해개최된것으로한국여성발명협회가주관하고여성부, 특허청, 한국발

명진흥회, 한국특허정보원의후원으로진행되었다. 지난8월1 0일부터9월3일까지총8 0여편의아이디

어가접수되었고9월1 3일에열린‘심사위원회’의 심사를통해1 6명의수상자가결정되었다. 아이디어

의 참신성, 기술개발가능성, 생산가능성, 시장성, 생활환경개선에대한기여도등을기준으로하여선

발된이번대회에서는‘가습기외부(가습부)에부착할수 있는자외선살균기’로 강선옥씨가최우수상

인여성부장관상을수상하는영예를안았다. 우수상인특허청장상은‘선풍기가구비된가스레인지’로

박란씨가, ‘솔길이, 내맘대로조절하자!’로김수미학생이수상하였다. 이외에도금상인한국여성발명

협회장상3명, 은상인한국발명진흥회장상5명, 동상인한국특허정보원장상에5명의수상자가수상하

2 4_월간 발명특허

제4회여성발명아이디어현상공모대회

‘제4회 여성 발명아이디어 경진대회’시상식에참석한 내빈들과1 6명의 수상자들

회원동정

였다. 이들수상자들에게는상격에따라1백만원, 70만원, 50만원, 30만원의상금이각각주어졌다. 여성

부와의공동협력사업으로진행된이번현상공모대회는1 9 9 9년 제1회대회개최이후네번째로진행된

것으로써한국여성발명협회는앞으로도많은정부부처와함께여성발명활동을촉진하기위한다양한

행사를개최할것임을밝혔다. 

한미영한국여성발명협회장은개회사를통해‘발명이소수의과학자나발명전문가에게만해당하는

것이아니라의지만으로도일상생활속에서많은발명아이디어를얻을수 있다’며‘좋은아이디어를

발명으로구체화하고또한이를권리화하여자기재산으로만드는데여성발명가와관계기관이함께할

수있기를바란다’라고전했다.
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수상자 인터뷰

‘작은아이디어라도소중히여기면큰결과가되어
돌아옵니다’

최우수상을수상한강선옥씨

‘제4회여성발명아이디어현상공모대회’에서‘가습기외부(가습부)에부착할수있는자외선살균기’

로여성부장관상인최우수상을수상한강선옥( 4 3 )씨는평소가정에서자주사용하는가습기의위생상태에

대해의문을갖고는손쉽게살균할수있는방법을고안하게되었다.

가습기외부가습부의둘레에자외선램프를고정, 외부로배출되는가습상태에서자외선램프에의해살

균이될수있도록한이자외선

살균장치는우리주위에서쉽

게볼 수 있는식기건조기에서

그아이디어를창안해낸 것이

다.

강선옥씨는자신의작은아

이디어가이렇게큰상을받게

될 줄 몰랐다며‘생활속의작

은불편을눈여겨보는습관덕

분에수상의영광을안게되었

다’라고말했다.

‘가습기 외부(가습기)에 부착할 수 있는
자외선살균기’로 최우수상을 수상한

강선옥씨가 여성부 장관을 대신한
송주현 특허청국장으로부터 상패와

상금을 전달받고 있다.

회원동정



I. 서 론

최근일본과중국, 싱가폴등동남아시아로부

터 지식재산권에대한한국기업들에게특허침

해경고장을발송하여 지식재산권에관심이한

층드높아지고있은실정이다.

지식재산권이란산업재산권, 영업비밀( trade

s e c ret), 저작권, 신지식재산권으로3가지로분

류를할수있다.

또 산업재산권은특허, 실용신안, 의장, 상표

권을 총칭하는 개념으로서 1 9 8 0년 이전에는

‘공업소유권’이라는용어를사용하였으나, 이

용어는적절치못하다고하여산업재산권으로

개칭을한것이다.

지식재산권은 지식재산이라고 부르기도 한

다. 또저작권을저작재산권, 저작인격권, 저작

인접권으로저작자의권리가3종류로크게구분

되어진다고 할 수 있다. 이러한산업재산권을

통한하나의특허수명주기뿐만아니라특허관

련 특허침해, 다음특허기술의정도, 해당기술

의수명주기등모든것을사전에과학기술예측

을수행함으로써우리나라의 지식재산권제도

가미국, 일본, 유럽의어느나라보다도한층더

발전하게된다. 우리정부에서도기술혁신형중

소기업육성사업의일환으로중소기업청의핵

논단

2 6_월간 발명특허

장 태 종
한국과학기술정보연구원

선임연구원

21C 과학기술예측으로
산업재산권성공활용

이제는특허, 실용신안등기술예측시대에맞춰활용하는시대

Ⅰ. 서론

Ⅱ. 산업재산권기술예측

1. 기술의정의

2. 기술예측의정의

3. 산업재산권의의의

1) 산업재산권의의

2) 특허정보의특징

3) 기술정보적기능

Ⅲ. 산업재산권기술예측3가지접근방법

1. 직관적방법

2. 탐구적방법

3. 규범적방법

Ⅳ. 기술예측기법의활용

Ⅴ. 결론

【참고문헌】

목 차

논단

심정책으로기술경쟁력을갖춰성장가능성이

큰기업을뽑아정책자금지원과함께투자펀드

조성이나경영컨설팅, 기업의자금지원등에이

르기까지정부의모든지원을아끼지말아야할

것이다. 또한디지털T V /방송, 디스플레이, 지능

형로봇, 미래형자동차, 차세대반도체, 차세대이

동통신, 지능형홈네트워크, 디지털콘텐트/ SW

솔루션, 차세대전지등 차세대신성장동력산업

정보를포함하여새로운신발명에이르기까지우

리는과학기술예측론을따르지않을수가없다.

II. 산업재산권기술예측

1. 기술의정의

기술예측을정의하기에앞서기술에대한다

양한개념을살펴보고산업재산권3가지예측론

에대하여검토를하겠다.

미국의Web st er사전은기술을“인간의생존

과안락에필요한객체를제공하기위해사용하

는 제반 수단의 종합( t ot al ity of me a n s

employed to prov ide obj e cts necessary for

hu man sust ena nce and comfor t )”으로정의하

고 있는한편, 이희승은기술을“과학을실제로

응용하여자연을인간생활에유용하도록개변

(改變)하여가공하는재주”로정의하고있다.

또한R o s e g g er는기술을경제학적인측면에

서“생산에 응용된 지식( hu man knowle d g e

appl ied in pro duct ion )”또는“투입요소를산출

로 변환하는 방법에 관한지식( k nowledge of

how to convert inputs into output s )”으로정의

하면서다음과같은두 가지정보로구성된다고

보고있다.

우선, 제품과공정에관한기록된정보로써특

허도면이나청사진, 설계도면, 작업매뉴얼, 기

술문헌과기타문서화된정보이고, 특허정보의

내용중에서1차정보를말한다.

둘째는이러한기록된정보를생산적으로활

용하는데 필요한 기록되지 않은 노하우이

다. ( R o s e g g er, 1986, p5)

Ma n s f ield는, 기술을“산업기예에관한지식

의 사회적보유( s o c iety’s pool of knowle d g e

re g a rding the indu str ial arts)”로 정의하는반

면, 기예( t e ch nique )를“반복되는연습과실제

경험에의해축적된생산방법”으로정의하여이

를기술과구분하고있다.

이러한기술은크게세 가지로구성되어있다

: 첫째, 도구, 기계, 부품, 소재등의하드웨어

( phys ic al things), 둘째, 열처리공정, 컴퓨터프

로그램, OR기법, 교통관제시스템등 소프트웨

어와셋째, KS표준규격, 안전규격등 정의적인

체계( def i nit ional syst em )를비롯하여산업재산

권을비롯한 지식재산권전반에걸쳐서기술을

구분할수있다.

2. 기술예측의정의

기술예측은, Web st er사전에의하면, “합리적

인연구와이용가능한자료분석의결과로서미

래의사상( event) 또는조건과상황을전망하는

것, 즉향후에무엇이일어날것인가에대한진

술”로 정의된다. Bright는예측을“논리적인체

계를통해미래의상황또는조건에대해진술”

로정의하고있다.

전술한기술예측에관한개념을토대로이론

에대해정의를해보면, Ma r t i no는기술예측을

“유용한기계, 공정, 기예등 미래의특성에관

한 전망( p re d ict ion of the futu re cha rac -
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t er i st ics of useful machi nes, pro c e du res or

t e ch nique s )”으로정의하면서, 두가지점을강

조하고있다.

①기술예측은제반특성(예:속도·강도·온

도와같은성능수준)을다루며이러한특

성이어떻게도달되는지에관해서는기술

예측의영역이아니다.

②기술예측은유용한기계, 생산방식, 설계,

재료, 검사등을다루며인간의오락, 흥미,

사치와 관련된 것은 제외한다. 왜냐하면

이것은기술능력보다는대중적인기호에

의존하기 때문이다 . ( Ma r t i no, 1993,

pp . 1 ~ 2 )

B r i g ht는기술예측을“특정한논리체계에따

라설계, 생산, 기계·재료및공정의이용과관

련된기술특성의변화정도, 기술속성과시기에

관한 정량화된 전망”으로 정의하고 있

다. ( B r i g ht, 1978, p21)

이러한정의의주요특성은예측결과가어떤

논리체계를통해서같은결과가나올수있다는

것을의미하는추론의특정성이다.

또한이러한논리체계는명시적으로제시된

일련의관계설정, 자료그리고가정에따른다는

점에서의견, 추측및 예언과는다른개념이다.

그리고이러한추론절차는분석가에상관없이

비교적일관성있는결과를가져온다.

B r i g ht는기술예측을목적과용도에따라크

게3 가지로구분하여설명하고있다.

①기술예측은경영상의문제에대해현재중

요한의사결정을하는데도움을줄수있는

정보이다. 즉 경영자나 기술자로 하여금

미래의기술상황에대해현재보다나은의

사결정을할 수 있도록도움을주는데그

목적이있다. 나아가예측대상기술과제의

상대적필요성, 중요성또는유용성의정

도가정량화되어예측과정의기초자료로

이용될수도있다.

②기술예측의 또 다른정의는“지지의정도

에 따라달성될수 있는예측결과가다르

다”라는내용이담겨지는예측이다. 이것

은조건부적인예측이며, 논리상의중요한

차이가 암시되어 있다. 그러므로 앞서의

정의가미래가단순히“어떻게될 것이다

( W hat will be)”에 대한언급이라면, 두번

째 정의는여러가지노력여하에따라미

래는“어떻게될수 있다( W hat could be)”

에대한언급이라할수있다. 두번째기술

예측의정의는적절하게는예측이라기보

다는계획수립이라고일컬을 수 있다. 어

쨌든예측결과는의사결정자와계획수립

자에게유용한도움을줄 수 있다. 대부분

예측의궁극적인목표는계획수립에도움

을주는것이기때문에예측과계획수립을

명확히구분하기란쉽지않다.

③세번째정의는예측이“어떠한기술상태가

바람직하다”를 강조하는것으로써미래가

“어떻게되어야만한다( W hat should be)”

에초점을두고있다.

이와같은3가지기술예측목표는여러가지

상황에서각각다른중요성을갖는다. 즉, 기업

과 정부는궁극적으로미래에는“어떻게될 것

이다”를밝히고이에대한대응방안을제시해야

한다. 또한정부나기술예측에관심있는사람들

은 미래는“어떻게될 수 있다”와“어떻게되어

야만한다”를신중히다루는경향이있다.

그리고사회평론가, 특정목표지지자, 다양

한 종류의조직운동원, 환경보호론자등은미

래는“어떻게되어야만한다”를 강조하는경향

논단

2 8_월간 발명특허

논단

이있다. 따라서예측가와예측결과의사용자는

이러한3가지예측목적을혼동하지않도록주의

해야만한다.

3. 산업재산권의의의

1) 산업재산권의의

특허, 실용신안, 의장및 상표에관한권리를

총칭하여산업재산권이라고한다. 

산업재산권에 관한여러가지 정보, 즉 발명

자, 출원인, 출원일, 공고일, 발명의명칭, 발명

의 상세한설명, 특허청구의범위등과같은정

보를담고있는것이산업재산권정보자료이다.

특허공보, 실용신안공보, 의장공보및상표공

보와같은공보류는물론이들의초록또는색인

들도포함이된다.

2) 특허정보의특징

산업재산권정보자료는다른기술자료에비

하여앞선기술정보자료일뿐만아니라다른곳

에서는전혀찾을수 없는경우도많이있는최

신 기술정보 자료인

동시에 독점권이라는

권리정보의특징을가

지고있다. 출원후1 8

개월이지나출원내용

이 일반에 공개되는

공개공보는 기술정보

로서의 특징을 갖고

있다. 신규성(특허법

제 2 9조 1항), 진보성

(특허법제 2 9조 2항) ,

산업상 이용성 등의

심사를거쳐게재되는

공고공보는권리정보로서의특징을갖고있다.

3) 기술정보적기능

□기술개발에활용

- 이미개발된기술을참고로하여기술수준

을 파악하거나기술적지식을습득할수

있으며, 중복연구및 투자를방지케하고

기술개발의방향과힌트를얻을수있다.

□기술동향조사에활용

- 국제특허분류등을수단으로 하여다량

의정보중에서상호관련된기술을추진

함으로써특정분야에있어서내외기업의

기술동향을파악할수있다. 

III. 산업재산권기술예측3가지접근
방법

기술예측활동을지원하는하나의수단이기

술예측방법이다. 오늘날기술예측은광의로는
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(그림. 1) 기술예측평가를통한 로드맵



조직의관리활동인예측, 기획, 평가를대상으

로하기때문에그방법으로는기술경향의예측

방법에서R & D과제의평가방법과R & D계획수립

방법에이르기까지다양하다.

기술예측방법은예측의목적, 예측의범위,

기술의속성및자료의축적정도에따라여러가

지 형태로 발전되어 왔다. 특히 미국의 Len z ,

Ja nt sch, Cetron, Bright, Ma r t i no와일본의牧

野昇등많은예측전문가들에의해수십가지의

기술예측기법이개발되어왔는데크게는직관

적 방법, 탐구적방법및 규범적방법으로구분

되고있다.

1. 직관적방법( I n t u i t i ve Fo re c a s t i n g )

직관적방법은전문가들에게배경정보를제

공하고미래의전망에관한그들의견해를체계

적으로평가하는방법이다. 장기적인사회경제,

기술문제에대하여계량분석적인접근의한계

가 제기됨에따라전문가들의직관, 지식과판

단력을충분히활용하는것이필요하게되었다.

직관적예측방법에는델파이법을위시해서브

레인스토밍, 교차영향분석( c ross imp act

a nalysis) 등이있다.

2. 탐구적방법(Ex p l o ra t o ry Fo re c a s t i n g)

탐구적 방법은 기술능력 지향적인( c ap a -

b i l ity - or iented) 예측방법으로서일반적으로강

논단

3 0_월간 발명특허

논단

도, 파워, 속도, 크기등과같은기술의속성이

시계열적일관성또는패턴에따라규칙적으로

변화한다고 가정하는 예측방법으로서 이에는

성장및 대체곡선, 상관분석, 경향외삽법, 계량

경제분석법등이이에속한다.

3. 규범적방법( N o r m a t i ve Fo re c a s t i n g )

규범적방법은목표지향적인( go al - or ient e d )

예측방법으로서기술이인간의요구를충족시

키고조직의목표를달성하기위해개발되고실

현된다고가정한다. 구조분석의다양한기법을

이용하여미래기술의중요성과가치, 또는관련

기술의출현시기를예측하는방법으로서대표

적인예로는연관나무가있다.

IV. 기술예측기법의활용

B at t el le연구소의M i l let과Hont on은2 0 0 0년

미국에서의지난1 0년간의기술예측에관한연

구수행과기업자문경험을토대로2 0 0 0년대에

는 기술예측기법의사용면에서다음과같은경

향이 대두될 것으로 전망하고 있다( M i l let &

Hont on, 2001, pp . 8 7 ̀ ~ 9 3 ) .

①기술예측기법들은여러번의시행착오를

거쳐보다잘이해되고응용될것이고예측

기법이보다고도화될 것이다. 그리고이

러한기법들이관리자의요구에보다잘부

응할것으로기대된다. 이러한도전에응

하는것이관리자와예측가모두의책임이

라는의식이확산될것으로전망된다. 이

러한기법들로특허의수명주기를알아내

는것은우리사회의일대기술혁신사업이

라고해도지나치지는않을것이다.

②예측기법들이보다결합되어사용될것이

다. 추세분석, 전문가판단과관련수목, 포

트폴리오( p or t fol io )분석과같은복수선택

분석( mult i - opt ion analys i s )등3가지방법

이함께사용될때예측결과가개선될가능

성이크다. 수많은기법의조합가운데특

히선호되는기법은다음과같다.

㉠예측조사에적합한질문의틀을잡기위

한전문가판단(특히면접과조사)

㉡예측조사의범위에포함되어야할이슈,

요인, 추세, 변수등을파악하기위한전

문가 판단(특히 아이디어 창출과

nomi nal group tech nique 또는이들의

변형)

㉢예측에포함된각 요인의과거, 현재및

가장타당한 미래를 잘 파악하기 위한

경향분석(특히경향외삽, 시계열, 특허

경향분석등)

㉣제반추세를종합해서규범적전망을포

함한미래전망의대안을제시하기위한

복수선택분석(특히시나리오와시뮬레

이션)

㉤예측결과로부터사업에대한제안과전

략적선택을끌어내기위한전문가판단

(특히아이디어창출과nomi nal group

t e ch nique )
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(그림 2) 기술예측 3가지 예측형태

(그림. 3) 특허생명의수명주기 예측곡선

예측형태 예측방법 특징 및내용 장 점 단 점

- 익명성(Anonimity) - 전문가의지식과판단력을 - 확실하고단기적인기술예측분야

- 통계적표현(statistical  display) 충분히활용하고광범위한 의 응용성이적음

- 환원(Feedback of reasoning) 예측가능 - 완전한수행에따른시간과 경비

델파이법 - 세가지조건하에서기초를둔 - 과거에자료가없거나기술 소요과다(최소한 2회 이상0

직관적예측 (Delphi 여론조사를 통해 전문가의견을 발전의요인에 대한계량적인 - 전문가의선정문제

Method) 수렴하는방법 접근이곤란한 경우 - 소수의견의 배제

- 장기적인과학기술의 전반적인

흐름을파악하는데유효

- 정보교환의 촉진

- 과거기술동향의패턴성상에서 - 기술및 시장수요조사에응용성이 - 유용한통계자료수집이어려움

기술속성을 확인하고이를 높다. - 장기적인미래의기술변화요인을

경향외삽법 정량화하는 파라미터를 구하여 - 정량적으로 기술의효율성과 파악하기어려움

탐구적예측 (Trend 예측하는방법 혁신과정의확인승 ·모든기술속성을 수학적으로 반영하기

Extrapolation - 직관적인외삽법, 수학적인곡선 어려움

Method) 유도법(최소자승법, 회귀분석), ·단순기계적이며 주관적

패턴인식방법, 유추방법등이 있음. ·예측결과가 왜그렇게될것인가에대한

설득력이부족

- 기술목표를 설정하고이러한 - 신기술의일부를효과적으로 - 기술예측응용수준이 낮음

목적을달성하기위한행위나 예측가능 - 상대적가능성과상대적필요성을

관련수목법 기술간의논리적관계를 network나 - 구체적인기술목표에 대한 총체화하는데 시간·인력이 과다 소요

규범적예측 (Relevance tree상으로 전개 집중적인노력이 가능 ·민간기업에서응용수준이낮음

Tree Method) - 정량화된기준에따라 관련 수목을 - 군사기술분야에응용기준이높음

구성하는요소의 상대적인중요성

을 평가하여대체안을발견



㉥계획수립의목적을위해심층적인미시

분석을하기위해경향분석(특히경향외

삽과시계열)과다른예측기법(특히계

량경제분석및재무예측)의결합

③다음방법들은앞으로그사용이상대적으

로증가할것으로기대된다.

·경향외삽·시계열추정·회귀분석·역

사적 유추·특허추세분석·과학(학술)문

헌 정보분석·사용자 데이타 베이스분

석·면접조사·설문조사·아이디어창출

·nomi nal group tech nique·시나리오·

시뮬레이션

④다음방법들은앞으로그사용이감소할것

으로기대된다.

·계량경제분석·시스템동학·S 곡선·

투입-산출행렬분석·델파이방법·연관

나무·포트폴리오분석

⑤한 가지예측결과에의해모형화된세계보

다는실제세계가훨씬복잡하다는사실을

최근 경영층이 인식하고 있기 때문에

2 0 0 4년대에는또다른복수선택기법이틀

림없이등장하며, 또다른특허예측추세

선을만들지않을까의문이다.

V. 결 론

최근 특허청을 중심으로 특허권기부제도를

검토중에있으며한국발명진흥회의및 기술거

래소뿐만아니라기타유관기술거래기관에도

꾸준하게사고자하는기술과팔고자하는기술

거래의문의전화가촉발되어지고있다고한다.

기술혁신형중소기업이우수한기술을확보

해 기술경쟁력을강화하기위한노력을꾸준히

하고있음에도불구하고미활용특허의활용을

통해사업화를촉진시키는방법으로특허권기

부제도의도입이거론되기도시작했다.

이제과학기술이사회적으로이용되는과정

을 정밀하게검토해보면기술예측결과가보다

개선될수 있고기술혁신과정은단순히기술에

의해서만일어나는것이아니라정치, 경제, 기

술, 사회및 생태계등 5 가지주요환경요인을

포함하는복잡한상호작용시스템하에서일어

난다.

기술예측에서이러한 비기술적환경의중요

성은매우큰데반해자주무시되곤했다.

소위 핸드폰이라는 아이디어가 추세선으로

분석해본결과2 0 0 4년도이후부터급격하게

논단

3 2_월간 발명특허

논단
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현 황
2 0 0 4년대

방 법
이후 전망

특정 복수의 특정 복수의

기술예측기술예측 기술예측기술예측

·경향외삽 고 고

·시계열분석 중 고

·회귀분석 중 고

·계량경제분석 중 저

·시스템동학 저 0

·S - 곡선 저 저

·역사적유추 저 저 중

·투입 산출 분석 저

·특허추세 분석 중 중 중

·과학문헌 정보분석 저

·사용자D/B 분석 0 중

·면접기법 중 중

·설문기법 중 고

·델파이 저 0

·아이디어창출기법 중 중

·nominal group tech. 저 중

·시나리오 저 중

·시뮬레이션 저 중

·관련수목기법 중 저

·포트폴리오분석기법 중 중

<표 1> 기술예측 기법응용의 현황과 전망(미국)

고 : 거의 모든 기업에서사용 저 : 소수 기업에서사용
중 : 많은기업에서사용 0 : 거의사용되지않음

발특2004/10

떨어져, 2006도까지계속떨어지다가2 0 0 7년

도부터는라디오를창착한핸드폰과옆 사람들

이소리를알아들을수없도록하는비밀통화를

할수있는핸드폰이유행을하면서급격하게높

은수치로올라가게되는특허의생명선을우리

는수명주기추세선을이용하여유추하여낼수

있다.

이제부터는특허를한국특허청으로부터권리

를받고도권리를활용하는단계에서이와같은

기술예측을해 봄으로써특허가사장되는것이

훨씬줄어들 것이다.

또한R & D기획자가이러한불확실성을극복

함에있어기술예측은두가지측면에서도움을

줄수있다.

첫째R & D프로그램의목표를설정하는데 도

움을주며, 둘째이용될수 있는기회를확인할

수 있게한다. 이것을상세하게논의하기에앞

서R & D에포함되는여러활동들사이의차이를

살펴볼필요가있다.

R & D는 4가지활동으로구분하면편리하다:

연구, 기술발전, 제품개발그리고시험및평가.

이들각활동의불확실성은약간씩다르며그목

표는완전히다르다. 따라서각 활동마다기술

예측의역할을달리설명할수 있다. 이장에서

는 이들각 활동을별도로다루기로한다. 그러

므로예측가와그방법 이용자들은기술의경제

적 타당성만이항상기술선택을지배하지않는

다는사실에유념해야할것이다.
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인도에서 물질특허제도가

2 0 0 5년 1월 1일자로시행될예

정이다. 따라서제약시장에서

다국적기업이인도국적의제

약회사에비해 유리한입지를

확보할것으로전망된다.

이러한조짐은 이미 주식가

격에서도 나타나고 있는데,

2 0 0 4년 6월 1일을기준으로현

재 다국적기업인N o v a r t i s의

주식가치가34.17%, Pfizer가

25.7%, Aventis Pharma가

11% 증가하였다. 반면에인도

기 업인 W o c k h a r d t가 6 % ,

C i p l a가 10.5% 증가하였으며,

Sun Pharmaceutical은2% 감

소 하였다.

인도, 물질특허

도입에따라다국적

기업의입지

강화될전망

국제동향



가그해당상표가가지는자산가치로본다.

상표자산의성공전략
이러한상표자산의가치를올리기위해서는기

업의치밀한상표전략이필요하다. 인텔의예를

들어보면, 소비자들은보지도만지지도못하는컴

퓨터용반도체의이름인‘인텔’을기억하고있다.

이렇게‘인텔’을세계에서가장가치있는브랜드

중 하나로꼽히게만든데에는인텔경영진의숨

은전략이담겨있다. 일반소비자들이컴퓨터에

관하여알고있는지식과기억은거의한정적이

다. 즉소비자들은일반적으로겉에보이는것즉

삼성이라든지삼보, 현주컴퓨터이런식의기업

이름만을기억하고사실그내부에들어있는칩의

브랜드를기억하는경우는거의없다. 그러나인

텔은컴퓨터에서가장중요한칩을자사것이라는

확고한브랜드를굳힌것이다. 인텔반도체칩의

광고를보면항상독특한음악소리와함께소비자

들에게거의무의식적으로‘인텔’이라는이름을

각인시키고있다. 이렇게함으로써점차대중화의

길을걷게된반도체시장에서인텔경영진은자

사의브랜드를차별화시키고이를통해얻을수

있는새로운가치를발견해낸것이다.

이러한인텔의상표자산가치를부각시키는전

략이타사와의차별화에성공함으로써웃돈을주

고라도인텔이장착된P C를구입하려는소비자들

의구매성향이생겼고, 이후이러한인텔브랜드

전략을수많은업체들이모방을했으나그리효과

를보지못하였다. IMD 경영대학원의캄란카샤

니 마케팅교수의말을빌리면인텔처럼단순한

브랜드명을소비자에게독특한경험으로변화시

키는데는다년간수립된총괄적인전략이필요하

다고한다. 즉강력한브랜드는우연히발생하거

나 모방의수준으로되는것이아니라기업의신

중한전략적결정과이에상응하는정확한수행과

정에따른고도의경영술
3 )
인것이다.

상표자산의구성요소
상표자산의구성요소는상표인지도와상표연

상이다. 상표인지도란쉽게말하면그상표의‘유

명세’라고할수있겠다. 상표연상은소비자들이

얼마나그상표를잘기억해내느냐하는것을말

한다. 상표는소비자에게상표인지도가높을수록

상표연상이잘일어난다. 이러한상표인지도와상

표연상을잘일어나도록만들기위해서는좋은품

질, 좋은이미지를소비자에게심어야한다는것

은 두말할필요없는일이다. 소비자들은광고에

의해서만그 상표에대해좋게인지하지는않기

때문이다. 고객들이그 상표를계속찾을수있도

록하기위해서는광고도중요하지만그광고내용

의신뢰성과가격대비제품의품질이더욱중요하

다. 결국기업이자사의상표자산가치를높이고

고객들의상표충성도를높이기위해서는하루아

침에되는것은아닌것이다.

이러한상표자산은불변적인것이아니라회사

의마케팅전략이나시대의흐름에따라그가치

가 변화한다. 상표자산은그 상표의 인지도

(Brand Awareness)와 소비자들이그상표에대

해서느끼는감정(Brand Associations)의정도에

따라그가치가결정되며, 소비자가당해상표에

대한높은애호도를갖고있을때(예, 벤츠, 삼성

애니콜)에는시장점유율의확대또는수익의증

가로서그효과(가치)가나타난다. 

한편, 상표의독점적권리를확보하는일(특허
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들어가며
오늘날기업들이지니고있는상표들은과연얼

마짜리나될까. 세계적인코카콜라가8 7조로1위,

마이크로소프트사가8 4조로2위, 그다음이I B M

이고6 4조, 4위가인텔로서4 7조라고한다.
1 )

이에

비해우리나라삼성전자는6조, LG전자가9 0 0 0

억원, 하이트맥주가2 0 0 0억원이라고한다.
2 )

물론

이들상표의값을산정할때여러가지요소들이

복합적으로작용하였으므로이금액이순전히그

상표만의값이라고말하기는어려울수도있겠으

나아무튼객관적으로이는해당상표가격으로측

정되어진것이다. 이렇게과거와는달리무형자산

의 하나인‘상표’가 기업에있어하나의중요한

자산을이루고있는오늘날, 기업의입장에서는

이러한상표자산의가치를높이고이를적극활용

함으로써기업의이미지를높이고이를매출과연

결시키는것은매우중요한일이라하겠다. 본고

에서는이러한상표자산에관하여법률적관점보

다는실제적인경영학적관점에서다루어보고자

한다. 이하상표자산이란어떤것인지그개념과

구성요소, 소비자의상표에관한반응, 또상표자

산의가치를높이기위한기업전략등에대해서

살펴본다.

상표자산의개념
상표자산(brand equity)이란구체적으로어떤

것일까. 상표가어떤제품에붙음으로써그 제품

의가치가더높아지면그추가되는어떤가치또

는 그러한가치를만들어내는내재적인가치가

바로상표자산이다. 쉽게예를들자면어떤휴대

폰을그냥팔면2 0만원받던것을만약삼성애니

콜상표를붙여서팔았을때는5 0만원을받을수

있었다고하자. 이때그차액즉3 0만원이바로상

표자산내지상표가치가된다. 즉상품을시중에

내놓았을때와특정상표를붙였을때그상품의

가치차이가나게되고이때그차액이바로해당

상표의가치가되는것이다. 결국상표가치란그

상표가붙어있음으로써더 올릴수있는이익이

라고할수있다. 이러한상표자산가치의측정방

법은어떤일정한상표에대해소비자가대체가능

한 유사한상표군을비교하여(대체선호도비교)

효용대비지불비용을따져보아더창출되는가치

3 4_ 월간 발명특허

백 성 호
중국연변대학교수
법학박사/MBA

제도분석제도분석

3 ) 매일경제신문2 0 0 1년4월2 5일자.

1) The worlds most valuable Brands 2000 : Interbrands Annual Survey. US달러와원화를1:1200원정도로대략환산한값임. 1999년조사에서는코카콜라가
100조였으나2000년에좀줄어들었다.

2) 국내주요산업별브랜드가치평가결과, 2000년, (주)옴니브랜드www.omnibrand.co.kr



코올을함유하지않고알코올성맛이나는것)를

구별한다. 한편알코올이있는음료인경우에는

맥주냐소주냐아니면한방술(민속주)이냐는식

으로도분류되어야할 것이며, 맥주카테고리는

다시노-알코올, 저-알코올, 강한알코올등으로

더한층나눠질수있다. 

그 외에제조방법에따라분류할수도있고가

격과품질에따라분류할수도있을것이다. 그러

나일반적으로는포괄적인패션( c a t e g o r y )이라고

간주될수있는제품이우선소비자의의사결정에

있어서중요한역할을하게된다. 

왜냐하면일단소비자의고려상품군내에들어

와야만그다음의의사결정의대상이될수있기

때문이다.

상표연상(聯想)
상표연상(Brand Associations)이란어떤상표

를듣거나보았을때 떠오르는그상표에관련된

모든생각과느낌, 영상이미지를말한다. 예컨대

‘벤츠’라고하면아! 최고, 멋있지, 별모양의엠블

렘, 안전, 품위등이연상되고, ‘맥도널드’하면아

치모양( M자)의로고와, 맛있는햄버거, 닭고기,

싼가격등이연상된다. 즉상표연상은그상표에

대해소비자가가지는모든감정과느낌이네트워

크로서조직화된지각상태를말한다.

이러한상표연상은강력하고, 호의적이고, 독

특해야한다. 여기서‘강력하다’는것은즉각적인

상표연상이가능해야하고이를연속적으로떠올

릴수있게되어야한다는것을말한다. 

예컨대‘피로회복제’하면‘박카스’가떠오르

고, ‘신발’하면‘나이키’가떠오르는것이그예

가될수있다. ‘호의적’이어야한다는것은그상

표에대해소비자로하여금긍정적인연상을하게

만들고부정적인연상이되지않게끔하는것을

말한다. 예컨대진로소주나미원조미료같은것은

화학물질또는비천연적인것이라는부정적연상

이될 수있고, 박카스도카페인이들어있다는부

정적연상이될수가있다. 이러한외에도독특한

상표연상이되게끔하여경쟁제품과의차별적인

인식을심는것도중요하다. 예컨대‘창고형회원

제점포’라고한다면소비자들의머리속에저렴

한가격중에서도가장최저가격이라는연상을유

도하게될것이다.

끝으로
상표는기업이자사가생산한제품에붙여서홍

보를함으로써자사의제품과타사의제품을구별

시키고고객(소비자)으로하여금자사의상품을

계속쉽게기억시켜앞으로도계속자사의제품을

구매하게만드는효과를가진다. 

따라서상표를정할(브랜드네이밍) 때는기억

용이성, 발음의청명성, 차별성, 좋은의미, 색깔

선정등에있어매우신중할필요성이있다. 좋은

상표는마케팅하기가수월하고소비자들에게쉽

게기억시켜사실상비용을절감시켜주는효과가

있기때문이다. 기업이아무리좋은광고나상품

정보를소비자에게제공한다하더라도결국소비

자들은그모든것을일일이다기억할수는없다. 

소비자는어떤그 제품의특성이나장점을그

상표자체로기억하고있게되고실제로제품을

구입하는단계에서가장깊이기억된상표가연상

되게되어이는실제구매와직결되게된다. 따라

서기업으로서상표는기업의매출과직결되는중

요한매체라아니할수없다. 

이러한상표자산에관한가치를높이기위해기

업은지속적인노력과신중한전략을세울필요가

있다.
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청상표등록)도결코게을리해서는안되며이 또

한상표자산가치를높이는요인임을잊어서는안

될것이다. 

상표인지도(Brand Awareness)
상표인지도란, 소비자에게당해상표가알려진

정도를말하며이는소비자의구매행동에직접적

인영향을미친다. 즉소비자가상표구매를결정

하는과정(인지-태도-구매)상의첫 번째단계로,

제품관여도가낮은상품의경우에높은인지도를

가지고있는상표는소비자의친밀감을불러일으

키므로접근이용이하다. 즉높은상표인지도를

가지고있는상표는이미소비자의머리속에자리

잡고있다. 

소비자들은일반적으로상점에가기전에미리

상표를결정하는경우가많고이 때대다수의소

비자들은특정상표1개만을미리염두에두는것

이보편적인데이때 높은인지도를가지고있는

상표가선택될가능성이높다. 예컨대콜라를사

러가는경우‘코카콜라’가가장우선인것이다. 

상표인지도를높일수있는방법으로는다음과

같은것을참고해보자. 

첫째, 차별화된커뮤니케이션전략을사용한

다. 예컨대S K텔레콤의“때와장소를가리지않는

다”는광고멘트처럼독특한메시지내용과전달

방식을사용해본다. 

둘째, KFC의할아버지인형이나대웅제약의우

루사의곰형상등과같이로고송이나슬로건및

심벌을이용한다. 

셋째, 올림픽공식후원기관등처럼행사후원과

이벤트광고를한다. 

넷째, 예컨대제일제당의식물나라상표를화장

품, 샴푸, 비누로확장한것처럼상표확장전략을

통한인지도를강화한다.

상표인지(認知)
소비자들이특정상표를인지하는데에는, 이전

에그상표를써본적이있다든지또는광고나친

한사람으로부터의구전(口傳) 등여러원인에의

해서이다. 따라서소비자들이어느특정상표를인

지하기위해서는첫째, 그상표를평소에자주들

은적이있어야하고둘째, 어느상품을구입할필

요가생겼을때기억에서떠올리는소비자의능력

과관련이있다. 

예컨대‘켈로그K e l l o g g’s’라는상표가떠오르

기 위해서는소비자가식사대용으로무엇인가간

단히먹을것을찾는경우이다. 다만소비자가기

억하고있는대부분의정보중에서그것이바로

(우선적으로) 기억나야하기때문에자사의상표

인지도를높이기위해서는자사의상표를알리는

것보다도어떤상황이라도소비자가쉽게기억에

서떠올리게하는것이더중요하다고할수있다. 

한편, 소비자들이특정상표에대해느끼는상표

인지도는그깊이와폭에따라다를수있다. 여기

서상표인지의‘넓이’란소비자가어떤상품을구

입하고자할 때 자신의 상품고려군( p r o d u c t

c a t e g o r y )에 포함시키는상표인가하는문제이

고, 이에비해상표인지의‘깊이’는소비자가제

품구입시바로 그 상표가떠오르는가( b r a n d

recall performance)하는것을말하므로대체로

깊은인지도를가지고있는상표는단지넓은인

지도를갖고있는상표보다는강한브랜드인지도

를가지고있다고할수있다. 

다만이는소비자의기호와처해진상황에따라

달라질수있는것이므로그에맞추는상표전략이

중요하다. 

예컨대음료시장의경우첫째로, 맛또는향기

가있는제품과맛이없는제품(생수)으로구별하

고, 다음으로알코올인지비알코올인지(또는알

3 6_월간 발명특허

제도분석제도분석
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사용자I D로분산된위치정보도메인서버를이용한사용자의
위치정보등록및검색방법과그시스템을평가받은

국내위치기반서비스(LBS : Location Based

S e r v i c e )는현재주로3개이동통신사업자

를중심으로이루어지고있으며, TRS망과관련하

여KT 파워텔을중심으로주로화물차량위치관

제나콜택시등을위해나름대로별도의서비스가

이루어지고있다. 그러므로위치기반서비스와관

련된단말기, 컨텐츠및 서비스를제공하는모든

업체들이통신사업자들의공급전략에수동적으

로따라가고있는것이현실이다. 이러한국내위

치기반서비스의현재수준은기존의휴대폰으로

중계기Cell ID를이용한개략적인서비스가주종

을이루고GPS(Global Positioning System)를이

용한네비게이션서비스가막시작되는초보적인

단계를벗어나지못하고있다.

3 8_월간 발명특허

(주)지지21
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그러나위치기반서비스시장의잠재력은엄청

나다. 최근정보통신부에서는우리나라의향후경

제력을결정짓는기술로텔레메틱스와위치기반

서비스를포함할정도로그중요성이예측되고있

으며, 이러한사실은통신사업자들이연간천억원

이상의예산을위치기반서비스시스템과관련해

투자하는것만보아도이분야의사업이엄청나게

확장될것임을알수있다.

이러한위치기반서비스의발전추세를살펴보

면과거에는차량용G P S네비게이션등과같은특

정분야에제한적으로위치기반서비스가제공되

었으나최근에는응급구난서비스와같은공공부

분에서강제적으로시행하려는방향으로제도화

가이루어지는추세이다. 또, 휴대폰과PDA, 차량

용텔레매틱스단말기를이용한개인별부가서비

스를제공하는방향으로도발전하고있다. 그리고

향후에는유비쿼터스환경에서다양한단말기와

통신네트워크및다양한응용분야를지원하는복

합시스템에필요한위치기반서비스로발전될것

으로예측되고있어위치기반서비스에대한시대

의요구는엄청날것으로예상된다.

기술개발과정

(주)지지2 1의 대표이사인이상지박사는2 1년

간국방과학연구소에재직하며1 0년이상을군사

목적의 지리정보시스템(GIS : Geographic

Information System)관련업종에종사하면서국

내최초로군사지도전산화및군사용GIS 소프트

웨어국산화등의업무를수행한과제책임자로

일해왔다. 또한그당시국가G I S위원회표준화분

과핵심위원으로서국립지리원을중심으로민간

지도전산화작업이일어난초기부터참여하여, 우

리나라수치지도지형지물및속성정보코드표준

화를주도하여완료하는등국가적으로동종업무

에 기여한 바가 크다. 그리고국제적으로도

ISO/TC211 지리정보분과위원으로활동하였고

해양수산부산하기관인국립해양조사원에서추

진한해도의전산화과제수행기간5년동안자문

위원으로활동하며우리나라GIS 시스템의초석

을다지는데큰역할을해왔다.

이렇게타의추종을불허하는전문가로서기존

의GIS 시스템의기술적약점을누구보다잘알고

있는사람이었다. 현재국내GIS 및G P S분야업체

들이나름대로의기술과제품으로다양한분야에

서 서비스를제공해왔지만공통적으로, 관심의

대상이되는임의의점POI(Point of Interest) 위

치정보와관련하여업체별로보유하고있는D B

의 호환성불가문제를해결하지못해고객에게

부족한위치정보를제공해오고있었던것이다.

즉, 위치정보와관련하여가장기본적인요소는

위치좌표라고할 수있는데, 좌표를구성하는기

술적인요소로지구타원체모델, 투영및 좌표계

등이있다. 그런데이러한기술적요소들을구성

(주)지지21 이상지박사. . . . . .

임의의점( P O I )에대응하는위치정보를유무선인터넷을통해혁신적인

방식으로제공할수있는세계최초의창의적인기술e Pos i t ion기술개발



하는구성요소들이너무많아이들을조합할때

최종적으로나타나는좌표의종류또한다양해지

므로, 동일한위치에대해9 0 0 M이상의차이가나

는오차를내고있는실정이다. 이러한사실을이

해하고거리오차를없애기위해서는좌표를적절

히 변환해사용해야하는데, 좌표에익숙치않은

일반사용자들이이런상황을이해하고이용하기

에는거의불가능해정확하게P O I를찾아내지못

하는불편함이있어왔다.

그래서이상지박사는이단점을보완하고자기

존의데이터베이스를바탕으로연구개발을시작

했고, 각고의노력끝에e P o s i t i o n기술을개발해

냈다.

e P o s i t i o n기술은관심의대상이되는임의의점

( P O I )에 대응하는위치정보를유무선인터넷을

통하여혁신적인방식으로제공할수있는세계최

초의창의적인기술이다.

e P o s i t i o n기술은지구상의임의의위치점을좌

표값인숫자로표현하는대신좌표값에대응하

는위치식별I D ( e P o s i t i o n )로 표현, 전세계적으

로 중복되지않고고유하게고객이직접정하여

등록하고등록된e P o s i t i o n을활용하여해당위치

를빠르고쉽게검색하는혁신적인서비스를제공

하는기술이다. 또이기술은유무선통합인터넷

환경에서 운용되는 WebGIS 소프트웨어와

Digital Map을 핵심기반기술로하여 각각의

e P o s i t i o n관련위치정보를전세계적으로분산되

어있는인터넷서버에저장하고필요시쉽게검

색하는기술이다.

(주)지지2 1이개발한e P o s i t i o n의표현방식은

다음과같다.

u s e r I D # D o m a i n

위에서#기호뒤에도메인은실제위치좌표값

과고객이정하는ePosition 식별I D가저장되는

서버주소를나타내고user ID는특정위치점에대

응되는아이디로서고객이등록시임의로정하되

동일한도메인내에서기등록된아이디와중복되

지 않도록한다. ePosition 관련정보를저장하는

장소를인터넷도메인으로하는이유는전세계적

으로모든사람이동일한사이트에접속한다는것

이현실적으로어려운점임을감안하여인터넷을

통해각각의e P o s i t i o n을자신의회원으로가입한

인터넷사이트에분산하여저장할수있는수단을

제공하기위해서고검색시에도e P o s i t i o n만으로

해당정보가저장되어있는인터넷사이트를바로

찾아정보를공유할수있는수단을제공하기위

해서이다.

이렇게(주)지지2 1이개발한ePosition 기술은

기존의POI 위치정보DB 제공기술이해결하지

못했던정확성을발상의전환으로인한혁신적인

방식을통해이루어냈다. 그리고휴대폰, PDA, 텔

레메틱스또는GPS 네비게이터등의이동단말기

에서언제어디서나쉽게위치정보를등록하거나

검색할수있는수단을제공하기때문에유비쿼

터스환경에서구현되는다양한응용분야의위치

기반서비스에쉽게적용할수있는장점이있다.

또한, POI위치정보D B를고객이직접등록할

수있는수단을제공하기때문에기존에사업자가

현지조사를통해위치정보D B를 갱신하고고객

에게서비스했던방식에비해고객이원하는위치

정보를즉시제공할수있어고객만족도가혁신적

으로개선되는기술이다.

그리고유무선인터넷을통해고객이필요시수

시로자신의관심대상위치를ePosition 으로등

록이가능하므로자가발전적으로위치정보D B

4 0_월간 발명특허
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의 양이증가하는특성을가지고있고, 위치정보

의수집과제공비용이저렴하므로사업적인면에

서도수익성이높을것으로예상하고있다.

특허기술평가과정

이렇게혁신적인기술을개발한(주)지지2 1이

었지만가장중요한문제는이 기술을위치기반

서비스( L B S )에적용시키기위해서는L B S사업자

들에게본기술을이해시키고선택하도록설득하

는것이었다. 그러기위해서는국가공인기관에서

기술의객관적평가가이루어져야한다고판단한

(주)지지2 1은기술신용보증기금기술평가센터에

본 기술의기술성과사업성평가를의뢰했다. 기

술신용보증기금은2 0 0 3년5월부터6월까지약한

달 동안을(주)지지2 1이신청한e P o s i t i o n기술의

기술성과사업성을면밀히분석, ‘우수’평가를하

기에이르렀다.

평가결과
평가대상기술은기존의방식(주소, 상호등)으

로 위치를표시했던건물등의지점외에기존의

방식으로위치정보를나타내기어려운지점(도로

상의지점, 산, 바다, 강변)을포함하여전세계임

의의지점을고유한식별I D로 유무선인터넷을

통하여해당위치를기록하고등록된지점을고유

한식별로인터넷을통해지도에표시하거나위치

기반시스템의P O I위치데이터로활용하는것으

로, 고객이직접등록가능함으로위치정보D B가

고객에의해자가발전적으로증가되고전자상거

래, 물류택배를포함하여위치기반시스템의다양

한 응용분야에적용이가능하다. 특히, 무선인터

넷을이용하여위치정보활용에따른정보이용료

등신규수익모델이창출될수있다고보여진다.

이기술을상품화로구현하기위한핵심기술은

유무선인터넷통합환경에서분산된서버에고객

이 등록하는ePosition 위치정보D B를실시간으

로 저장관리하고검색할수 있도록지원하는기

술, 휴대폰, PDA, 텔레메틱스, GPS네비게이터등

의 다양한위치기반서비스와ePosition 연동기

술, 인터넷 지리정보시스템소프트웨어와

ePosition 연동기술, 그리고 Digital Map과

ePosition 연동기술로크게4가지로볼수있어기

술적난이도와경험이필요한데(주)지지2 1은 이

에 대한상당한기술적경험과노하우가있어제

품화능력은양호한것으로평가된다.

본기술은이동단말기를이용한e P o s i t i o n등록

및검색서비스, 텔레매틱스, GPS네비게이터, 인

터넷포털의위성물류택배시스템, 등위치기반서

비스모든분야에적용가능할것으로예상되어

시장의성장성과지속성이양호할것으로판단된

다. 또한기존의위치정보서비스를혁신적으로

개선한아이디어에기반을두고있지만기본개념

은비교적단순하고세계적으로널리활용되고있

는e - m a i l과표현형식이비슷하고시스템구조및

유무선인터넷환경등을비교할때 밀접한유사

성을지니고있어실현가능성이높아경쟁력이있

으므로시장접근이용이할것으로보인다.

또한, (주)지지2 1의 대표이사를중심으로3년

전 특허기술을출원한이래로본 기술을적용한

종합평가결과‘우수’



연 필의역사는대체로1 6세기무

렵부터시작된것으로볼수있

으나일반화된것은1 9세기들어서부터

이다. 그리고연필이오늘날과같은모습

을갖추게된 것은1 7 9 5년프랑스의화가이

자과학자인콘테에의해서였다.

어느화창한오후였다. 공원에는많은사람들

이나와모처럼의햇빛을즐기고있었다. 정말평

화로운한때였다. 그러나단 한사람, 공원한구석

에서그림을그리고있는남자만은예외였다. 그

는 얼굴을심하게일그러트린채아주큰 소리로

짜증을내고있었다.

“이런! 또부러졌군. 이래서야스케치를할수가

없잖아!”

그는몹시화가난듯, 손에들고있던숯덩이를

내던졌다.

당시에는밑그림을그리는데숯을많이이용하

고있었다.그로부터며칠후, 콘테는골똘히생각

에잠긴채한동안그대로앉아있었다.

“흐음......, 그런방법이있었군. . . . .”

콘테는독일콘라트폰게스너의논문을읽다가

의미심장한미소를지었다. 그는공원에서스케치

를 한 그날이후로줄곧새로운미술도구에대해

연구하고있었다. 그는콘라트의논문에서흑연을

넣어필기구로사용했다는대목에흥미를느꼈다.

‘흑연을이용한필기구라...... 그것정말괜찮

군. 미술도구로서뿐만아니라새로운필기도구로

쓸수도있겠어.’

그는곧바로실험에착수했다. 그의작은화실

이 연구실로이용되었다. 콘테는우선심을만드

는작업에착수했다. 처음에흑연을모아서막대

모양으로만들어여러날을말려보았으나그림을

그리거나글씨를쓰기에는부적합하였다. 제일중

요한문제는흑연에일정한강도를주는일이었

다. 그는매일새로운방법을시도해보았으나결

과는항상실패였다.

그러던어느날이었다. 콘테는저녁식사도중무

심결에접시를만져보았다. 그리고는갑자기자리

에서벌떡일어났다. 접시를만지는순간문제의

해답이떠올랐기때문이었다.

‘흙을불에구으면이 접시처럼이렇게단단해

진다. 막약흑연을흙과섞어반죽해서굽는다면

어떨까?’

그는식사를하다말고바로연구실로달려가다

시 며칠을실험에만집중했다. 추측대로실험은

대성공이었다. 그는가마에서검게빛나는단단한

흑연막대기들을집어냈다. 손은기쁨으로가볍

게떨리고있었다. 그는이것을미리준비한나무

막대의홈속에차근차근끼워넣고적당한크기로

잘라냈다. 완성된연필이탄생된순간이었다. 이

때가1 7 9 5년이었다.
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홈페이지를시범사이트로개발하여일반인에게

공개하고 전국 지도를 기반으로 실제적인

e P o s i t i o n기반의P O I위치정보를등록하고검색

하는서비스를해오고있는것을볼 때기술개발

환경과의지가매우강하다.

결론적으로, ePosition 기술은아이디어의혁신

성과참신성이있는새롭고우수한기술로평가되

며 향후시장의전망이좋아장기적으로안정된

사업을할수있는아이템이다. 그리고이기술을

보유한(주)지지21 대표이사의학력과경력, 기술

지식수준은최상급으로세계최초의혁신적인기

술을개발한핵심이며초기시장을일구어야하는

어려움에도불구하고지속적으로기술개발과마

케팅활동을하는노력을계속해오고있다. 특히,

국내에서개발한원천기술로세계시장을선도하

겠다는포부와굳은개발의지는매우높이평가된

다.

특허기술평가결과활용내용

이렇게기술성과사업성모두에서‘우수’평가

를 받게되자(주)지지2 1은 특허청·한국발명진

흥회에평가수수료지원금을신청하였고평가결

과를심사한특허청·한국발명진흥회는(주)지지

2 1에게평가수수료1 , 2 0 0만원중9 0 0만원을지원

해주었다.

이에힘을얻은(주)지지2 1은e P o s i t i o n기술을

적용시키기위한마케팅활동에이평가서를적절

하게사용하여이동통신사업자들에게자사가개

발한e P o s i t i o n기술에대한신뢰감을심어주었고,

향후L B S서비스와관련된많은업체들과협력관

계를가지는데도움이될것으로믿고있다.

e P o s t i o n기술을활용할응용시스템들은기존

의사용하던P O I위치정보를대체하는기술로본

기술을선택해야하므로, 기존의기술과차별화된

기술의우수성을국가공인기관에서평가받음으

로 인해본 기술을선택하는데긍정적인변수로

작용하고있다.

또, 본기술은현재국내특허등록은완료되었

지만중요국가별특허등록을위해서는향후2년

간3억원정도의자금이필요하며, 지속적인기술

개발과서비스구축을위한시스템구축을위해서

는2억원의자금이추가로더필요한실정이다. 그

런데이런자금부족을해소하고해외특허등록을

성공적으로하는해결사로발명의기술성, 사업성

평가서가큰역할을하고있다.

또, (주)지지2 1은 이 평가서를자료로하여기

술담보로상당한금융차입에성공하고있으며기

술력을바탕으로꾸준히정부출연과제및기업과

제를맡아수익을얻음으로써필요한자금을조달

하고있다.

그리고e P o s i t i o n기술을독점적으로보유한

(주)지지2 1은전세계의L B S서비스에자사의기

술을제공하기위하여가능한한빨리e P o s i t i o n

을 확산시키기위해마케팅을해 나가고있는데

발명의기술성·사업성평가서는(주)지지2 1의

마케팅에신뢰감을실어주고있어, 앞으로의사업

전망에긍정적인영향을주고있다.
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IV. 국내디자인산업의경쟁력현황8 )

1. 디자인에대한중요성의인식정도

1) 한국디자인진흥원이한국상품의디자인경

쟁력현황을조사한보고서에의하면
9 )
, 수출

입 상품결정기준에있어서국내는‘가격’,

해외는‘품질’과‘디자인’으로나타났다. 

(1) 해외바이어들은‘품질’(32.8%), ‘디자

인’( 2 5 . 1 % )

(2) 국내무역실무자들은‘가격’( 4 4 . 3 % ) ,

‘품질’(28.2%), ‘마케팅’(10.5%), ‘디자

인’( 1 0 . 2 % )

(3) 일본이나유럽지역의한국상품바이어들

은 디자인요소를주요수입결정요소로

인식하고있었으나, 같은지역에상품을

수출하는국내 무역실무자들은불과

9 . 4 %만이‘디자인’요소의중요성을지

적했다. 

2) 최근해외에자사상품을수출하는경우수

출에영향을미치는결정요인(가격, 마켓팅

홍보, 품질, 디자인, 제품신뢰도)에대한설

문조사결과
1 0 )

•국내무역실무자들은‘품질’(41.7%), ‘디

자인’( 1 8 . 6 3 % )

•해외한국상품수입및 구매 담당자들은

‘품질’(35.2%), ‘디자인’(28.0%) 

3) 또한최근조사에서
1 1 )

해외바이어의한국제

품에대한전반적인만족도는5점만점에평

균3 . 5 1 8점이며, 항목별로평균4 . 0 0 0 (滿足)

이상은한항목도없다. 하지만그중만족도

가비교적높은항목으로품질(3.921), 디자

인(3.635) 등이꼽혔다. 
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2. 디자인투자규모

1) 우리나라는자체디자인개발비율이낮고,

디자인투자비중도영국같은디자인선진국

에비해8분의1 수준에머무르고있다. 1 2 )

2) 국내제조업체를대상으로조사한결과1 9 9 7

년대기업이디자인에투자한금액은업체당

평균1 , 5 3 0백만원, 중소기업은3 9 1백만원이

며, 전체매출액에서대기업의평균디자인투

자비율은0.08%, 중소기업은0 . 8 3 %로조사

되었다.
1 3 )

3) ‘국내디자인투자실태조사결과보고서’에

의하면
1 4 )

•1 9 9 8년제조업체평균매출액대비평균디

자인투자액의비율은0 . 2 6 %

•1 9 9 9년제조업체평균매출액대비평균디

자인투자액의비율은0 . 3 4 %

4) 한국디자인진흥원의설문조사에의하면
1 5 )

,

기업의연평균매출액대비평균디자인투자

액의비율은아직까지1.5 ~ 2% 정도이다. 

•1 9 9 8년 1.88%, 1999년 1.68%, 2000년

1.58%, 2001년1 . 7 9 %

5) ‘디자인산업현황및인식조사보고서’에 의

하면
1 6 )

2 0 0 1년에디자인전문가3 0 0명을대

상으로우리기업의디자인경쟁력확보를

위해시급히해결해야할사항으로서, 경영

자의디자인마인드제고1 3 7명(45.7%), 전

문인력양성6 6명(22%), 디자인전문회사활

성화3 5명(11.7%), 디자인정보인프라구축

2 8명(9.3%), 디자인기술수준향상1 8명

(6%), R&D투자확대9명(3%) 순으로나타

났다.

그리고기업의디자인개발에대한투자액을

제1회산업디자인진흥대회개최전(’9 8년)

과 비교하여어느정도향상되었는가에대

해서전체적으로변화가없다고응답한응

답자가7 6명(25.3%. 응답자가주로기업체

임)으로가장높은빈도를나타냈으며, 다음

으로1 0 %이하로투자액이향상되었다고응

답한사람이5 5명( 1 8 . 3 % )이였다. 

6) 우리나라디자인경쟁력을선진국들과대등

한 경쟁력을가질수있도록하기위해서우

선적으로해결해야할 과제들이무엇이라고

생각하는지를설문조사한결과
1 7 )

(1) 국내디자인관련상품수출기업

디자인교육및전문인력양성약5 6 % ( 2 7 5명) ,

디자인기술수준배양약3 0 % ( 1 4 7명), 디자인정

보인프라구축2 9 % ( 1 4 4명), 디자인전문회사의

활성화2 5 % ( 1 2 1명), R&D 투자확대2 1 % ( 1 0 2명) 

(2) 해외에서한국상품의수입및구매를담당

하는외국인

디자인에관련R&D 투자확대가가장시급하

다고응답한비율이2 5 . 9 %로가장많았으며, 디자

인교육및전문인력양성22.4%, 디자인기술수
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8) 한국디자인수준과관련된내용을신문,보고서,보도자료등에서발췌하여필자가임의로수정을가한것임.대체로해마다의디자인과관련된항목의변화된수준을
알기위해서각자료들을발표시간이나조사기간등의시간순으로나열하였음.

9) 한국디자인진흥원,디자인센서스조사연구Ⅳ,한국상품의디자인경쟁력현황조사, 1997.(조사기간:국내- 1998.2.9 ~ 2.24, 해외- 1998.1.3 ~ 2.24)
10) 한국디자인진흥원, 2002 디자인센서스조사연구VII-디자인관련상품수출입실태조사(조사기간:국내실사- 2002.3.11 ~ 4.27, 해외실사- 2002.6.3 ~ 7.6)
11) 해외바이어가본한국수출상품의가격및비가격경쟁력현황:해외바이어와국내수출기업의평가에관한비교연구, 2002. 12. 한국무역협회무역연구소,조사기

간: 2002.10.5 ~ 10.15, 조사대상:해외바이어606개(87개국가), 국내수출기업306개

12) 정경원,월간미술2000.7, 한국산업디자인진흥원
13) 한국디자인진흥원,조사대상:국내제조업체중대기업132개·중소기업285개총417업체,조사기간: 1998.1.24~3.7, 5.6 ~ 6.30
14) 산업자원부·한국산업디자인진흥원,국내제조업체(9024개업체)를대상으로디자인투자실태조사,조사기간1999.6.23. ~ 9.10. 
15) 한국디자인진흥원, 2002 디자인센서스조사연구IV-기업체디자인분야인력현황및실태조사,조사기간: 2001.11.1 ~ 2002.9.30(기획기간포함)
16) 산업자원부·한국디자인진흥원,디자인산업현황및인식조사’보고서, 2001. 본조사는기업체디자이너또는디자인담당자(대기업50명,중소기업100명), 디자

인관련학과교수(50명), 그리고디자인전문회사근무자(100명)등300명을대상으로디자인산업현황및인식에대한조사였다(실사기간: 2001.11.5 ~ 11.14).
1 7 ) 한국디자인진흥원, 2002 디자인센서스조사연구V I -한국상품의디자인경쟁력현황조사, 조사기간: 국내실사- 2002.3.11 ~ 4.27, 해외실사- 2002.6.3 ~ 7.6.



준배양이20.7% 등

3. 현재우리나라의디자인수준

1) 주요국의디자인경쟁력과의비교

(1) 전국경제인연합회보고에따르면
1 8 )

, 우리나

라의산업디자인수준은미국, 일본등선진

국의40~50% 수준에불과하며, 싱가포르

등경쟁국에도뒤진다.

(2) 한국디자인진흥원의설문조사에의하면
1 9 )

외국바이어들을대상으로우리제품의디자

인경쟁력수준을평가한결과( 7점만점에4

점으로가정할때) 일본(5.58), 미국( 5 . 4 6 ) ,

유럽(5.37), 대만(4.37), 싱가포르와홍콩

( 4 . 0 8 )으로나타났으며, 우리나라의디자인

경쟁력을1 0 0으로가정할때, 일본(140), 미

국(137), 유럽(134), 대만(109), 싱가포르와

홍콩( 1 0 2 )에해당된다. 

(3) 한국디자인진흥원의설문조사에의하면
2 0 )

국내디자인제조업체를대상으로우리제

품의디자인경쟁력수준을조사할결과(우

리 나라의경쟁력을1 0 0으로 볼 때) 유럽

135, 미국133, 일본132, 싱가포르114, 홍

콩 111, 대만9 6으로나타났다. 즉유럽, 미

국, 일본이근소한차이로세계에서디자인

수준이가장높은것으로나타났으며, 한편

우리디자인경쟁력은대만, 중국보다는비

슷하거나높지만경쟁상대국인싱가포르이

나홍콩에는뒤지는것으로조사되었다. 요

컨대우리나라의디자인경쟁력은선진국

에비해상당히떨어지는수준임은물론경

쟁상대국에도근소한차로앞서있거나뒤

져있는정도이다.

(4) 우리나라제품이수출입시갖는디자인경

쟁력 정도의측정을위해 5가지 요소(조

형·인간공학·제품·환경·포장)
2 1 )

에대

해평가한결과( 7점만점)
2 2 )

, 외국바이어들

은 한국 제품의디자인경쟁력을4 . 2 8점

( 1 0 0점기준환산시6 1점) 정도로평가함으

로써, 경쟁력이있는편도없는편도아닌중

간정도의수준에불과하며, 일본(4.00), 영

국(3.98), 미국(3.73) 등의해외바이어들이

우리제품의디자인경쟁력을‘평균’또는

‘평균이하’정도로밖에평가하고있지않

다.

(5) 한국상품의디자인경쟁력현황조사보고서

에 의하면
2 3 )

, 한국제품의디자인경쟁력수

준을5점만점에서3점으로가정했을때

①국내수출기업의영업및마케팅담당자

•일본3 . 3 3점, 미국3 . 2 0점, 유럽3 . 1 9점

•싱가포르2 . 7 1점, 대만2 . 7 0점, 홍콩

2 . 6 4점, 중국2 . 3 0점, 동남아2 . 4 1점
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②해외의한국상품수입및구매담당자: 

•일본3 . 7 1점, 유럽3 . 4 3점, 미국3 . 4 2점,

대만3 . 1 8점, 홍콩3 . 0 8점으로

•싱가포르2 . 9 7점, 중국도2 . 9 0점, 동남

아시아가2 . 8 3점

(6) 기업규모별비교대상국가들과의경쟁력

수준(한국기업을5점만점에3점으로가정

시)

①대기업의경우

•일본3 . 4 1점, 미국3 . 2 8점, 유럽3 . 2 8점

•홍콩( 2 . 5 1점), 대만( 2 . 6 2점), 싱가포르

( 2 . 6 2점)

②중기업의경우

•일본3 . 3 8점, 미국3 . 2 8점, 유럽3 . 2 7점

③소기업의경우

•일본3 . 6 4점, 미국3 . 5 9점, 유럽3 . 5 0점,

싱가포르3 . 0 8점, 대만3 . 0 3점, 홍콩

3 . 0 1점

(7) 세계적인디자인컨설팅회사인I D E O사의

‘1 1개 디자인분야별9개국가의경쟁력순

위’자료
2 4 )

에 의하면
2 5 )

, 각산업부문별디자

인경쟁력순위에서한국이전 부문에걸쳐

하위권에머물렀다(종합순위8위). 패션/섬

유 부문에서최하위인9위, 제품/공학/운송

부문7위, 그래픽/멀티미디어/포장/환경/상

가·점포/가구나머지6개부문모두8위였

다.

(8) 디자인전문가3 0 0명을대상으로한‘디자인

산업현황및인식조사’보고서에의하면
2 6 )

, 

①한국상품과비교시주요경쟁상대국상

품의디자인경쟁력수준

•한국상품의디자인경쟁력수준을4점

으로가정했을때

•일본5 . 5 6점, 유럽5 . 5 1점, 미국5 . 0 8점

•홍콩(3.84), 싱가포르(3.69), 대 만

(3.09), 중국( 2 . 5 3 )

②주요경쟁상대국과대비한한국대기업

및중소기업의전반적인디자인수준(가장

많은응답)

•미국의약80%, 일본의약80%, 유럽의

약70% 수준
2 7 )

•대만의1 1 0 % ( 6 8명), 중국의130% 수

준
2 8 )

③주요경쟁상대국과대비한한국대기업만

의전반적인디자인수준(가장많은응답)

•미국의90%, 일본및 유럽의약8 0 %정

도수준

•대만및중국의130% 수준

④주요경쟁상대국과대비한한국중소기업

만의전반적인디자인수준(가장많은응답)

•미국, 일본, 유럽의5 0 %이하수준: 디

자인수준이선진국과비교시많이부족

한것으로평가됨

•대만100%, 중국의120% : 동등하거나

높은수준으로평가됨

대기업의경우미국과비교한평균점수는4 . 6 7

점인데반하여중소기업은3 . 1 0점, 일본역시대
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18) 1997년1월17일한국경제신문인터넷판
19) 각주9) 참조
20) 한국디자인진흥원,조사기간: 1998.1.24 ~ 3.7, 5.6 ~ 6.30, 대상기업:국내디자인관련제조업체417개업체(대기업132개·중소기업285개)
21) 조형요소:제품형태,색상,독창성,혁신성,유행감각,모델의다양성.

인간요소:안정성,편리성,효용성,기능성,유지·관리의용이성.
제품요소:마무리,품질보증,생산성,경제성.
환경요소:폐기처분및재생고려정도,사용환경과의조화.
포장:포장의인쇄상태,재료,독창성,색상,형태,적정성,유행감각,구조.

22) 각주9) 참조
23) 각주17)참조

24) 산업자원부,第3回産業디자인振興大會報告書, 2003.4 -제3차산업디자인진흥종합계획(2003-2007)-에의하면IDEO사의1999년자료로표기하고있다.
25) 2000년2월11일연합뉴스인터넷판
26) 산업자원부·한국디자인진흥원,디자인산업현황및인식조사’보고서, 2001. 본조사는기업체디자이너또는디자인담당자(대기업50명,중소기업100명), 디자

인관련학과교수(50명), 그리고디자인전문회사근무자(100명)등300명을대상으로디자인산업현황및인식에대한조사이다(실사기간: 2001.11.5 ~ 11.14).
27) 미국과비교한평균점수는4.05점,일본과비교한평균점수는3.38로미국보다는일본에비해우리나라전반적인디자인수준이떨어지는것으로(6점동등)조사됨.
28) 중국과대만의경우는각각평균점수가8.44점과7.82점으로나타났다.



①조사결과에의하면소비자가인식하는국내

제품의전체 디자인수준( 1 0 0점 만점)은

6 7 . 3점으로나타났으며, 한국산업의디자인

수준은전년도에비해큰 변화가없는것으

로평가되었다.

2) 해외에서의의장등록건수

(1) 외국인의국내의장등록건수

①1 9 9 9년 의장등록건수는총1 9 , 6 3 6건으로서

그중내국인1 8 , 1 6 7건, 외국인1 , 4 6 9건이다.

일본, 미국, 독일등이주요의장등록국가이

다. 

(2) 내국인의대외국별등록건수

1 9 9 9년내국인의대외국별등록건수를분석해

본결과중국, 미국, 일본등에주로출원·등록되

고있다.
3 3 )

그러나스웨덴, 유럽상표의장청, 아프리카산재

권기구, 네덜란드, 룩셈부르크, 노르웨이등의국

가에는내국인에의한의장등록실적이없다. 

3) 우리디자인경쟁력의취약점

(1) 해외바이어들을대상으로우리나라제품이

수출입시갖는디자인경쟁력정도의측정

을 위해 5가지요소(조형·인간공학·제

품·환경·포장) 중디자인요소경쟁력측

정의가장기본이라고할수있는제품외관

의 미적요소에속하는‘조형요소’영역에

대한경쟁력평가결과( 7점만점)
3 4 )

, ‘제품의

형태 및 색상’( 4 . 3 2 )〉, ‘모델의다양성’

(4.27) > ‘유행감각’(4.21) > ‘독창성및혁

신성’( 4 . 1 5 )의순으로나타났다. 1

(2) 이는우리나라제품이해외경쟁제품에비

해 얼마나독창적이고혁신적인디자인을

가진제품인가에대해해외바이어들은매

우낮게평가한것이다.
3 5 )

(2) 국내디자인관련제조업체를대상으로우

리 나라상품의디자인요소별(조형·인간
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기업의경우4 . 0 3점인데반하여중소기업은2 . 5 4

점, 유럽의경우대기업이4 . 0 2점인데반하여중

소기업은2 . 6 1점으로더많은격차를보이고있는

것으로평가됨. 반면중국과대만의경우는우리

나라중소기업도대기업과마찬가지로전반적인

디자인수준이높다고응답함.

(9) 한국디자인진흥원의설문조사결과에서
2 9 )

국내수출기업에서영업및마케팅을담당

하는실무자( 4 9 4명)들이평가한우리나라

상품디자인의세계시장경쟁력정도는5점

만점에평균3 . 1 1점으로서, ‘보통’에 해당

하는3점에응답한조사대상이6 6 . 8 %로가

장 높았으며, 높은편인4점이21.3%, 낮은

편인2점이1 1 . 1 %이였다. 

(10) 한국능률협회컨설팅의한국산업소비자디

자인선호도(KDPI; Korea Design Power

Index) 조사결과에의하면소비자가인식

하는국내제품의디자인수준은해마다비

슷한것으로조사되었다.
3 0 )

①한국산업의소비자디자인선호도조사

(KDPI) : 제1차( 2 0 0 0년)
3 1 )

①2 0 0 0년도에조사된한국산업의디자인파워

지수는6 3 . 1점으로서대체적으로보통이상

의수준으로나타났다.

①전체KDPI 형태, 감성, 지능지수별분석결과

기능지수6 7 . 1점, 형태지수6 6 . 2점, 감성지

수 5 6 . 1점으로나타났다. 특히감성지수를

다른지수에비해현격히낮게평가하고있

는점이두드러진다. 이와같은결과는우리

나라산업전반이품질이나기술에대한관

심이비교적높은반면독창성이나차별성에

대해서는무관심한것으로풀이된다. 따라서

상품개발시혁신성과독창성을중심으로한

개발이적극요구됨을알수있다.

②한국산업의소비자디자인선호도조사

(KDPI) : 제2차( 2 0 0 1년)
3 2 )

①2 0 0 1년국내디자인수준은6 8 . 9 4로써전년

도 6 3 . 1보다 5 . 8 4가 상승하였다(증가율:

9 . 3 % ) .

①국내디자인수준은보통보다약간높은수

치이다.

③한국산업의소비자디자인선호도조사

(KDPI) : 제3차( 2 0 0 2년도)

①조사결과에의하면소비자가인식하는국내

제품의디자인수준( 1 0 0점만점)은6 9 . 3 0점

으로2 0 0 1년도6 8 . 9 4점과크게다르지않은

결과를나타내고있다. 

①전체평가결과로감성지수에대한평가가형

태, 기능지수수준에비해현격히뒤떨어진

다는점이다. 감성지수의평가요소가주로

독창성, 혁신성등무형적가치의수준을다

루고있는점을감안하면독창성, 혁신성부

족으로인한상품가치의하락이국내상품

디자인문제의주요원인으로보인다. 따라서

디자인의감성적가치를높일수있는개선책

이무엇보다시급한것으로지적되고있다.

④한국산업의소비자디자인선호도조사

(KDPI) 제4차( 2 0 0 3년)

4 8_월간 발명특허

29) 각주17) 참조
30) 이조사는크게형태,감성,기능지수라는3가지디자인핵심요소에대한평가로구성되어있다.
31) 서울및6대광역시에거주하고있는15세이상59세이하의남녀9,771명대상,조사기간2000.9.25~10.31.
32) 국내소비활동을하는한국인으로서울및6대광역시에거주하는1 5세이상6 0세미만의남녀2 0 , 0 0 0명대상(제2차이후조사대상은동일함), 조사기간

2001.3.15.~4.15. 

3 3 ) 또한의장등록국가중독일, 프랑스, 스위스, 베네룩스, 이탈리아등5개국은기존헤이그협정가입국에해당한다. 
34) 각주9) 참조
35) 외국바이어들이평가한요소별각항목의경쟁력을살펴보면가장경쟁력없는요소로는‘폐기및재활용고려’(4.11), ‘독창성·혁신성’(4.15)이지적되었다.

년도
등록 주 요 국

건수 일본 미국 독일 네덜란드 스위스 스웨덴 프랑스 영국 이탈리아 중국 홍콩 캐나다 호주 기타

’9 9 1 , 4 6 9 7 0 1 3 5 2 6 5 5 0 5 0 3 1 3 5 3 0 1 3 7 6 5 3 1 2 1

외국인의 국내의장등록건수

년도
등록 대 상 국

건수 중국 미국 일본 독일 영국 프랑스 홍콩 베네룩스 러시아연방 캐나다 호주 이탈리아 스위스 우크라이나

’9 8 5 0 1 1 2 3 1 0 3 4 7 5 4 3 7 5 6 1 1 3 5 9 1 5 - 4 7

’9 9 5 7 2 1 3 3 1 0 9 7 8 6 6 5 3 3 1 3 3 3 2 1 1 9 7 5 2 1

내국인의 대외국별 등록건수



( 5명), 국민의디자인에대한수준향상( 2명)

이필요하다는의견등이제시되었다.

(6) 중소수출기업의디자인수준조사에서조사

대상중소수출기업들의8 8 . 1 %가자사디자

인 수준이세계평균이상이라고생각하고

있다. 바이어들역시8 9 . 4 %가우리제품디

자인수준이평균이상이라고평가하고있

다.
3 9 )

(6) 한전문가는“중소기업제품의수출국이중

국, 동남아가대부분이어서디자인에대한

바이어의평가를액면그대로믿어서는곤

란하다”고지적했다.

(6) 실제로디자인경쟁력이있다고볼 수있는

상위1 0 %라고평가받은업체비중은8 . 2 %

로자체평가보다낮은것으로나타났다. 이

는선진국제품의디자인에비해창의성(독

창성)이크게미흡하기때문이라고업계는

보고있다.
4 0 )

4. 소결

1) 요약

디자인에대한인식정도를살펴보면최근가격

경쟁력보다는비가격경쟁력에좌우되고있는세

계시장추세를감안해볼때국내무역실무자들

의 디자인에대한인식이상당히개선된것으로

보여진다.

하지만아직선진국에비해디자인에대한투자

규모가아주낮은형편이다. 

또한주요선진국(일본, 미국, 유럽)의디자인

경쟁력수준과비교할때 국내의디자인수준은

전체적으로볼때대체로30 ~ 40%가뒤떨어져있

다. 이격차가줄어들고있지못하다는점이더문

제이다. 

한편최근디자인진흥원의설문조사결과보고

서( 2 0 0 2년)에서해외바이어들을상대로한 국내

디자인의경쟁력수준( 3 . 0 )이대만( 3 . 1 8 )이나홍

콩( 3 . 0 8 )보다도낮은것으로평가된것은우려할

사태라고할수있다.

그리고국내소비자들을상대로한 국내산업의

소비자디자인선호도조사( K D P I )결과도해마다

그수준이크게향상되지않고답보상태를유지하

고있다. 

또한내국인의국내등록과외국등록을비교할

때우리나라는외국에서등록하는건수보다도국

내에서등록하는건수가많은국가에해당하며,

1 9 9 9년도내국인이외국에의장등록을한국제의

장권건수는5 7 2건(’9 8년5 0 1건)에불과하다. 이

러한사실들을통해서살펴볼때 짧은기간동안

우리의의장출원
4 1 )

및등록
4 2 )

건수를볼때양적으

로는세계적규모이나외국에서의자국인의장등

록건수가형편없이낮음은우리의의장의질적수

준이선진국에비해아직많이뒤쳐져있다는것

을반영한것이라할수 있고, 또한외국시장에서

경쟁력이있는국내의장이별로없음을추측할수

있다. 
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공학·제품·환경·포장) 경쟁력취약정도

를 평가한결과( 1 0점 만점)
3 6 )

, 인간요소

6 . 5 2점〉포장요소6 . 3 8점〉제품요소6 . 0 2점〉

환경요소5 . 5 4점〉조형요소5 . 5 2점 순으로

나타났다. 우리나라의디자인경쟁력은특

정 요소가아니라조형·인간·제품·환

경·포장등 모든요소가전반적으로취약

한 것으로나타났으며, 특히, 소비자들에게

즉각적으로영향을미치는1차적이고가시

적인요소인‘조형요소’가 가장취약한부

분인것으로나타나심각성을더해주고있

다. 

(3) 우리나라제품이수출입시갖는디자인경

쟁력 정도의측정을위해 5가지 요소(조

형·인간공학·제품·환경·포장) 중해외

시장에서우리나라상품의조형요소중독

창성과혁신성에대한國內경쟁력조사결

과, 전체적으로5점만점에평균점수3 . 0 0

점( 1 0 0점 만점에5 0 . 0점)으로평가되었는

데, 이는조형요소5개항목중가장낮은경

쟁력으로평가된것이다.
3 7 )

(2) 소기업( 2 . 9 7점)으로대기업( 3 . 0 4점)과중기

업( 3 . 0 3 )에 비해독창성/혁신성에대한경

쟁력이떨어지는것으로조사되었다. 

(2) 해외한국상품수입및구매담당자가평가

한한국상품디자인요소의독창성및혁신

성에대한경쟁력은평균3 . 1 8점으로조사

되었으며(기준: 5점 만점), 이는전체5개

조형요소항목중세번째에해당하는것이

다. 

(2) 국가별독창성및 혁신성에대한평가에서

미국이3 . 2 0점, 영국과독일이3 . 0 0점, 일본

이 2 . 9 1점으로평가함으로써주요수출상

대국들이평균정도내지평균이하로밖에

평가하고있지않다.

(4) 한국산업의소비자디자인선호도조사

(KDPI) 제1차( 2 0 0 0년)조사및제3차( 2 0 0 2

년) 조사결과, 전체KDPI 형태, 감성, 지능

지수별분석결과특히감성지수를다른지

수에비해현격히낮게평가하고있는점이

두드러진다. 

(2) 이와같은결과는우리나라산업전반이품

질이나기술에대한관심이비교적높은반

면독창성이나차별성에대해서는무관심한

것으로풀이할수있으며, 감성지수의평가

요소가주로독창성, 혁신성등무형적가치

의 수준을다루고있는점을감안하면독창

성, 혁신성부족으로인한상품가치의하락

이 국내상품디자인문제의주요원인으로

볼수있다. 따라서디자인의감성적가치를

높일수 있는개선책이무엇보다시급하며,

상품개발시혁신성과독창성을중심으로한

개발이적극요구됨을알수있다.

(5) 디자인전문가3 0 0명을대상으로한‘디자

인산업현황및인식조사’보고서
3 8 )

에의하

면 한국디자인수준에대한기타의견에서

디자인의독창성, 창의력, 국내순수디자인

이 미흡하다( 1 5명), 디자인의질적향상이

필요하다( 7명), 디자인전문인력양성이필

요하다( 6명), 디자인의실용성에대한의견

5 0_월간 발명특허

36) 한국디자인진흥원,디자인센서스조사연구Ⅲ-기업체디자인분야인력현황및실태조사, 1997(조사기간: 1998.1.24 ~ 3.7, 5.6 ~ 6.30, 대상기업:국내디자인
관련제조업체417개업체(대기업132개·중소기업285개))

37) 각주17) 참조
38) 각주26) 참조

39) 2003년1월7일매일경제신문인터넷판
40) 한국무역협회보도자료http://www.kita.or.kr 참조.
41) 1998년23,732건, 1999년32,402건, 2000년33,841건으로서2000년현재중국(50,120건), 일본(38,496건)에이어세계3위에해당하는건수를나타내고있

다.
42) 1 9 9 7년2 4 , 6 3 3건, 1998년2 4 , 9 8 1건, 1999년1 9 6 3 6건, 2000년1 8 , 8 4 5건으로서, 2000년현재프랑스( 7 5 , 4 0 2건), 독일( 7 3 , 6 1 7건), 일본( 4 0 , 0 3 7건), 중국

(37,919건)에이어세계5위에해당한다.



디자인산업의국제경쟁력확보가선행되어야할

것이다. 

외국의선진디자인이국내에서독점배타권을

확보한다하더라도이들디자인과당당히겨루어

국제시장에서이길수있는국제경쟁력을길러야

한다. 기본적으로내국인의외국출원이많지않은

상황에서동의정서의가입을서두를필요는없다

고본다.
4 3 )

국내산업의디자인에대한국제경쟁력

확보가우선해결해야하는당면과제이다.

2. 가입시기

제네바법의가입에따른국익을최대화하기위

해서는국내산업계가디자인의진출을통하여수

출을확대하고자하는국가들이의정서에가입한

이후에가입하는것이바람직하다고본다. 

우리나라의주요교역상대국들은미국, 일본,

유럽, 중국등이므로이들국가들이가입하여야만

국내기업이국제출원을할경우이들국가를지정

할수있기때문이다. 따라서가입시기를결정함

에있어이들선진국가입동향을예의주시하여야

한다.

현재제네바법에비준서나가입승인서를기탁

한국가의대부분이경제적으로발달하지못한국

가들로써우리기업의시장진출에유인을제공하

지못하는국가들이다. 또조약의이용도거의없

다. 일본의기본입장은자국의디자인이동남아

등에서모방되고있기때문에자국디자인을보호

하기위해서는모방국가의가입을유도하여야하

고 이들국가의가입을유도하기위하여일본은

우리정부와긴밀한협조체제를구축하고있으며,

가입을위해착실한준비를하고있는것으로알

려지고있다. 미국의경우도자국출원인의보호

와자국디자인의국제적인보호를강화하기위하

여 제네바법에조기에가입하려고하고있다. 미

국은제네바법의체결당시인1 9 9 9년7월에동의

정서에이미서명했고현재는의회의비준절차를

준비하고있는것으로알려지고있다.

우리나라의제네바법의가입여부및그시기에

대해서는면밀한검토가이루어져야할것이다. 

가입여부및시기결정에있어서는국내업계의

주교역상대국들의가입추이, 가입에따른국내산

업계에미치는영향, 특허청의행정적인사전준비

기간, 국내산업계및변리사업계의의견등을종

합적으로고려하여융통성있게결정하여야할것

이다. 

현 단계에서대체적인가입시기를논의한다면

가입의최적기는설문조사결과에서나타난바와

같이미국, 일본등 주요교역국이외에도중국이

가입한후 혹은동시에하는것이바람직하다고

할것이다.

2004·10_5 3

실제해외에서의장권을획득하기위해서는세

계유명기업들의디자인과경쟁해야하고, 또그들

의기술과비교하여독창성을인정받아야하기때

문에의장의독창성과상용화가능성측면에서상

당히수준이높아야한다. 

2) 상품의독창성, 혁신성의해결

우리디자인산업의국제경쟁력향상에걸림돌

이되고있는취약점의하나로서상품의독창성,

혁신성의부족을지적할수있겠다.

(1) 전술한바와같이중소수출기업의디자인

수준조사에서8 8 . 1 %가자사의디자인수준

이 세계평균이상이라고평가했지만실제

해당업종의상위1 0 %안에든 업체는적었

고, 우리나라제품이해외경쟁제품에비해

얼마나독창적이고혁신적인디자인을가진

제품인가에대해해외바이어들은매우낮

게평가하고있다. 

(2) 또한KDPI 조사결과감성지수에대한평가

가형태, 기능지수수준에비해현격히뒤떨

어진다. 감성지수의평가요소가주로독창

성, 혁신성등무형적가치의수준을다루고

있는점을감안하면독창성, 혁신성부족으

로인한상품가치의하락이국내상품디자

인문제의주요원인이되고있다. 

(2) 요컨대우리나라의디자인이선진국의디자

인보다우수하거나독창성이있어야만해외

에서의장등록을받을수있다는점을고려

하여제네바법가입여부를신중히결정하여

야할것이다.

3) 국내디자인기업의자생력확보우선

우리나라는헤이그협정에가입하지않음으로

서디자인선진국은국가루트를통하여우리나라

에디자인출원을하여왔고, 이는외국선진디자인

의국내유입을차단하는보이지않은장벽의역할

을하여왔다. 그러나제네바법에가입할경우이

러한보호장벽은없어지고우리나라의디자인은

외국의우수디자인과국내에서경쟁을벌여야할

것이고더 나아가외국에서도경쟁을벌여야할

것이므로이는국내디자인의국제경쟁력을강화

하는계기가될 것이다. 하지만국내기업이아직

외국기업과의경쟁에서뒤쳐지는상황에서외국

의우수디자인이유입된다면자생력을상실하고

도산할우려가있으므로우선제네바법에가입하

기 이전에국내기업의충분한자생력을키워야

할것이다.

V. 제네바법가입시기

1. 서언

우리나라가동협정에가입할것인지의여부는

기본적으로가입이국익에도움이될것인지의여

부에달려있다. 확실히우리나라가제네바법에가

입하면국내출원인에게는출원비용의절감, 출원

시간의절약, 간편한출원절차, 외국에서의디자

인권획득의용이등으로긍정적인영향이미칠

것으로예상되고출원물량에있어서도상당히증

가할것으로예상된다. 그러나앞서본바와같이

현재의가입국을전제로하는한 신헤이그협정

가입을통한우리산업계에미치는긍정적영향은

크지않을것으로보인다. 

오히려현재와같은우리의디자인경쟁력에비

추어보면우리나라의산업계에미치는영향은상

당히부정적일수도있는것으로전망되고있다.

산업계에미치는부정적인영향을최소화하기위

해서는우리나라가동협정에가입하기전에국내

5 2_월간 발명특허

발특2004/10

43) 同旨,조국현,디자인의국제등록에관한헤이그협정의제네바의정서연구, 2003 한국발명진흥회지식재산권연구센터정기세미나, 45면참조

한발앞선나의발명, 백년앞선국가발전



발명컬럼 ||| 일류의 지평을 넘어 초일류 창공을 향하여!

10 년전외국을여행했을때와가장다르게

피부로느끼고눈으로확인할수있는일

은 한국의값싼상품들은어디론지사라져버리

고, 첨단기술로무장한고급화된한국산상품들

이거리를누비고고급백화점이나쇼핑센터에전

시되어있다는것이다. 

1 0년전한국산자동차는값이싸서사는차종으

로현대라는초라한간판을어쩌다한번보고라도

약간의위안을느낄수 있었지만이제는눈에쉽

게 발견되고다른차종과비교시가격또한대등

한 위치에서쓰기좋고품질이좋다는소비자의

평판을듣는순간위안이아니라이제는자부심을

느낄수 있어대한민국의경쟁력을다시한번생

각하게한다. 

박 진 준 차장
삼성전자주식회사메모리사업부지적자산팀

5 4_월간 발명특허

“초일류의경지를만드는길은
우수한기술력을통한
세계시장을석권하는발명품을
만들어내는일”

1 0년전한국산휴대폰은거의찾아볼수없었지

만이제는고급제품으로외국상품과가격등모

든 면에서어깨를나란히하며전시되어있는모

습을볼 때 길거리에서느꼈던자부심에다시한

번가속기어를넣는느낌을받는다. 그러다대형

TV 전시장에서가장비싼값으로한국의제품들

이선진국제품을누르고전시장한복판에자리잡

고 있는모습을보는순간자부심의경지를넘어

서 약간은거만해지는인간의속성을발견할수

있다. 

이렇게한국의상품들이쟁쟁한선진일류회사

제품들을누르고당당히명함을내밀고있는현실

은아날로그기술에서디지털기술로컨버젼스가

이루어지면서기술격차없이같은출발선상에서

경쟁하고있기때문에일어나는일로써이러한시

대적흐름을우리모두자각하여일류를뛰어넘

어 초일류의새로운창공으로우리모두함께가

야할것이다. 

우리주변에는인구1 0억이상이넘는경쟁하기

힘든상대들이버티고있다. 거대중국은1 3억이

넘는인구중1 0 %만영재화한다고해도우리인구

의배가넘는인구가고급엘리트가될수있는환

경을가지고있다. 기술중시를바탕으로고급두

뇌가이공계에포진해있어서값싼노동력뿐만

아니라고급두뇌경쟁에서도우리를따라잡는일

은시간문제이지불가능한일은아니다. 

같은동양권에서영어로의사소통이자유로운

인구를1억이상보유하고있는나라인도는인구

에서2 ~ 3억명중국에지고있지만조만간인구에

서도중국을앞서겠다고벼르고있고한해엘리트

공과대학학생이3 0만이넘게배출되고있어산업

화의불을지피면어떤나라와도싸워서질수없

는 엄청난인적인프라를가지고있는주변강대

국이다. 21세기지식정보화시대에필요한소프

트웨어경쟁력이세계최고수순이라

는 평판은그동안시원한그늘에서낮

잠을 즐기던코끼리들이조직화되어

인간을공격하는그런양상이될수있

을 것이다. 그리고우리나라를뛰어넘

는 교육열은초등학교수학이1 9*1 9

는얼마냐는1 9단을가르치고있기때

문에디지털시대에한발앞선교육은

우리를훨씬뛰어넘고있다.

우리는이러한주변국들의발빠른변화에일부

몇개의기업들만대응하며경쟁력을키워왔지정

치권은근시안적전시행정으로소비를촉진하여

경제를일으킨다는명분으로은행문을개방, 400

만이넘는국민을신용불량자로양산하여장기적

경제침체만가져온다든가, 교육평준화라는미명

아래질적하향에의한경쟁력없는다수만을양

산 공교육황폐화만을만들어놓고, 인구의4 8 %

가한곳에집중되어있고이로인한교통체증환

경등모든인프라가주변강대국들과경쟁시비

교도될 수 없는열악한상태에서우물안개구리

식으로밖을보지못하고안에서시끄러운형국에

서허송세월을보내고있다.

일부국민또한벤처기업육성을통한경제발전
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발명컬럼 ||| 일류의 지평을 넘어 초일류 창공을 향하여!

을 모색하기위해서수 많은벤처육성자금을지

급하였으나기술개발은뒷전에두고육성자금을

모두빼돌려사리사욕을채우는사회적범죄자로

둔갑국가의부를축내는일만하는어처구니없는

일을한 후진국형기업가들이우리사회깊숙히

존재하는현실은국민전체를장기불황의고통에

집어넣은일등공신들이다.

이제는사회전반이아날로그에서디지털화되

면서아날로그시대에서는볼 수 없었던일들이

손쉽게디지털화정보화되어서국민전체가순식

간에볼수있는투명한시대로진화되고있기때

문에그동안했던아날로그적인사고로행동한다

면 순식간에패가망신을초래할수도있다. 기업

국민정부모두가경제의주체로서2 1세기기술흐

름을주도하지못하면디지털시대의초반에기술

격차없이출발한절호의찬스를살리지못하는

커다란우를범할수있다. 중국과의기술격차는

반도체등 첨단분야만몇 년 앞서있지기타다른

업종은이미추월을당했다. 인도의우수한인력

과 값싼노동력은인도의항만철도도로공항의

인프라만조기에갖추어진다면무시할수없는초

기술강국이될것이다. 

국내외적으로불안하고불투명한상황을극복

하고우리가세계속에서강자로군림하기위해서

는그누구도따라올수없는초일류의경지를만

들어나가는일이다. 이러한초일류의경지를만

드는길은우수한기술력을통한세계시장을석권

하는발명품을만들어내는일이다. 

경제력을바탕으로강한나라를만들어야주변

국에서우리를무시하거나깔보지않는다. 이웃

일본과중국은날이갈수록우리의역사를왜곡하

고 날조에가깝게행동하고있다. 동해를일본해

로 표기하는일은중국일본뿐만아니라외국의

모든나라들도우리의편을드는것이아니라일

본의편을들고있고유네스코도고구려유적을

중국의문화유산인양세계문화유산으로인정했

다.강한편을들어야먹을것이있고기득권을얻

을수있음으로국제사회에서약자가살아남기란

매우어려운일이다. 국제사회의법의집행은강

대국을위한잣대로사용되기때문에아무리힘없

는나라가열변을토한다할지라도‘소귀에경읽

는꼴’이다. 

이러한모든상황을깨끗이정리할수 있는방

법은힘을키우는방법밖에없다. 국가의힘을키

우는방법은사회를이끌어가는지도자급이솔선

수범하여먼저실천에옮기고국민을따르게해야

한다. 20세기아날로그권위주의정신으로는2 1

세기디지털시대는이끌어갈수없다. 디지털시

대에서는모든정보가공유될수있음으로강압적

이거나군대식의사고형태로는통제될수없고투

명한상황을만들고전체가공감하고자율적으로

참여할수있는장을만들어야한다. 

국민모두의참여의장은정부의이름에서알

수 있듯이국민모두가만드는참여정부다. 발명

또한자기의창의력을바탕으로기술정보화의시

대에살아남기위해서자연스럽게참여할수있는

참여의장이다. 국민모두가참여하여일등상품

을만들고더나아가초일류상품발명을하여우

리의기술과발명상품이세계방방곡곡에서코리

아의열풍을일으킬때 우리는일류의지평을넘

어 저 초일류의창공에우리의목표를완성하는

것이다.

자, 가자! 아날로그시대의사슬을끊고디지털

시대의광야에서목놓아노래부르는2 1세기초인

이되어초일류개인, 기업, 나라를만들자!
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즐거운퍼즐정답은다음호에게재하며,

정답자중3명을추첨하여

월간<발명특허>지1년정기구독권을

드립니다. 많은참여바랍니다.

독자카드에정답을적어

매월5일까지보내주십시오.

1. 미터법의여러단위의이름위에붙어, 10억분의1이라는

뜻을나타냄

3. 화약이터지게하는심지. 사건발생의직접원인

4. 행랑을빌려그대가로심부름을하여주며사는생활

6. 삼국시대부터한자(漢字)의음과뜻을빌려우리나라말을

표기(表記)하는데쓰이던문자

9. 자기집문앞에있었거나, 우연히얻거나하여기르는아이

11. 방향을정하지못하고갈팡질팡하다

12. 기왕에거슬러올라감(월급을~ 인상함)

14. 옛제도를지키려는당파. 조선왕조말에민비를중심으로하

여구습을답습하여계속정권을유지하려던보수파

15. 뿜어나옴. 내뿜음(석유가~하다)

2. 무섭게밀려오는큰물결

4. 떠나가는목적지

5. 혈육적으로가까운사람

7. 세상과인연을끊고나가지않음

8. 고인이남긴사업

10. 물건이떠서움직이는모양

12. 소량의무기염류를용해한물에탄산가스를포화시켜만든

청량음료

13. 어떤일의여파나영향이차차전하여멀리미침

(사건이전국적으로~되다)

15. 당파를가름. 당파가갈라짐

가로열쇠 세로열쇠

함께 풀어봅시다

❶ ❷ ❹ ❺

❸

❽ ❻ ❼

❾ ❿

9월호즐거운퍼즐정답

주 먹 시 종 일 관

성 가 대 광

선 극 욕 서

포 도 청 과 동

탄 실 업 부

인 지 상 정 부 언

고 법 제 처
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접과고상접합, brazing & soldering 등을들수가

있으며, 특수시공기술로서용사, 육성용접, 표면

개질법등이있다. 이외에도각종용접재료, 용접

자동화기술도용접기술의중요한축을이루는구

성요소라고할수있다. 

따라서본신용접기술PM 과제에서는<표1 >

에 나타낸바와같이용융용접, 고상용접, Braz-

ing 및Soldering, 용접재료, 용접자동화및특수

시공등5개분야로나누어분석을실시하였다. 대

상국가는한국, 미국, 일본, 유럽이며기술분류체

계및특허대상건수또한<표1 >에서살펴볼수있

다. 

기술발전동향

용접기술은국내에1 9 3 0년대부터본격적으로

도입되어산업발전에크게기여하고있으며, 아크

용접, 저항용접으로기술발전이이루어져왔다.

1 9 8 0년이후에는고밀도열원에의한용접부성능

및생산속도를향상시킬수있는레이저용접과모

재를용융시키지않고용접이가능한마찰교반용

접기술이가장주목받고있다. 

이러한기술발전동향을상기(그림1 )에서살펴

볼수있다.

기술별기술발전동향을살펴보면고효율화, 고

능률화를최대의목적으로삼아온용융용접기술

의경우가장괄목할만한것은레이저용접이다.

국부적으로용접이이루어지기때문에용접부가

작으며, 용접속도도빠르다. 이러한레이저용접

은단독레이저용접에서부터최근에는아크용접

법과동시에활용하는하이브리드용접등으로발

전하여왔다.

현재고상용접기술의주를이루고있는F S W기

술은주로A l을소재로하는구조부재를중심으로

산업계에서적용되고있는실정이다. 물론적용

소재의확대를위한기술개발이활발히이루어지

고 있지만산업계적용실적은대부분A l소재를

중심으로이루어지고있다. 

B r a z i n g기술은가전제품의냉동기부품, 니켈

계 합금등의비철금속의접합에주로사용되고

있으며, LPG와산소가스를사용하는 가스

brazing 방법이대부분이고, 일부노( f u r n a c e )에

서작업이이루어지는퍼네이스브레이징방법이

적용되고있다.

Soldering 기술은반도체패키징기술이c h i p

on board와실장기술로세분화되고c h i p의집적

밀도가높아지면서Fine Pitch화, 고주파화, 소형

화되어가며제품도고속화, 다기능화, 고신뢰성

기술의주요구성도

재료를가공하여부품을생산하고부품을조립

하여특정한기능을가지는제품이생산되는과

정에서용접기술은열처리, 표면처리, 소성가공,

주조기술등과함께중요한생산기반기술로서기

계, 조선, 토목, 건축, 전기·전자및해양공학등

다양한분야에서수많은제품을제조하는데필요

한중간가공기술이다. 

이러한용접기술은공업기반기술로서의역할

뿐만아니라, 산업환경의급속한발전과함께자

동화, 안정화, 고정밀화등다양하고엄격한요구

들을충족시킴과동시에기존기술의부단한개

선과신기술에대한개발을병행함으로써, 다양

한사용조건에대응할수있도록기술이혁신되

고첨단기술로서의면모도갖추어가고있다. 

근대적용접법은전기에너지가공업적으로실

용화되면서발명되어현재약9 0여종의용접법이

개발되어있다. 이러한용접기술의일반적인통

용 기술로서는아크용접법, 가스용접법, 저항용

접법, 고밀도열원용접법으로세분화되는용융용

신용접기술에대한최신특허기술동향

5 8_월간 발명특허

연 재 산업분야 테 마

2004. 2월호 기계/금속
정밀절삭가공기술

자동차용승객안전장치

환경/에너지 식물개량기술

2004. 3월호 전기/전자 광신호 전송기술

화학/약품 고분자 필름

2004. 4월호
기계/금속 엘리베이터 및 에스컬레이터

전기/전자 네트워크보안기술

전기/전자 디지털비디오 편집기술

2004. 5월호 화학/약품 감광재료

환경/에너지 자연친화형 공조시스템

2004. 6월호 환경/에너지 하이브리드자동차

화학/약품 천연물 의약 및 화장품

2004. 7월호 전기/전자 다기능 휴대폰

화학/약품 파인세라믹스

기계/금속 나노계측기술

2004. 8월호 전기/전자 반도체제조용 증착기술

환경/에너지 수질오염방지기술

2004. 9월호
전기/전자 반도체 패키지기술

화학/약품 첨단 염색가공기술

기계/금속 신용접기술

2004. 10월호 기계/금속 가솔린엔진 분사제어기술

전기/전자 디지털방송 영상처리기술

2004. 11월호
전기/전자 인터넷 정보검색기술

환경/에너지 조립식 건축물
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※상기연재일정은내부사정에따라변경될수있습니다.

※각분야별문의사항은아래연락처로하시기바랍니다.

- 기계/금속분야: Tel) 02-3459-2865, 2871

- 전기/전자분야: Tel) 02-3459-2863

- 화학/약품분야: Tel) 02-3459-2869

- 환경/에너지분야: Tel) 02-3459-2864

기술분류 한국 미국 일본 유럽 총건수

용융용접 1 3 9 4 8 3 3 , 7 5 9 3 5 2 4 , 7 3 3

B r a z i n g&S o l d e r i n g 1 3 2 2 8 4 1 , 7 1 7 1 6 7 2 , 3 0 0

고상용접 6 8 1 7 1 6 7 3 1 3 0 1 , 0 4 2

용접재료 7 3 3 3 1 , 0 0 6 1 8 9 1 , 3 0 1

용접자동화 2 2 6 3 1 5 1 , 3 8 2 1 6 3 2 , 0 8 6

특수시공 1 4 1 7 6 3 3 9 7

합계 6 5 2 1 , 3 0 3 8 , 6 0 0 1 , 0 0 4 1 1 , 5 5 9

(그림 1) 용접기술의 발전도

<표 1> 기술분석 및 특허대상건수



감, 최적공정선정, 자동화와로봇사용증대, 보

수비율저하등을통해제조과정에서의용접적

용비율을높이는추세로가고있다. 제조및건설

업에있어서용접을다른공정과통합함으로써엔

지니어링단계에서는물론작업단계에서용접의

적용이높아지게된다. 또한, 새로운소재의공업

적응용과관련해서는이들소재에대한실제적

용가능한용접기술을개발함으로써가능하게되

며, 용접품질과관련한기술로서모델링, 체계적

인공정선정, 용접절차개발, 비파괴검사기술등

을통해용접이6 시그마품질환경의일부분이될

수있다. 

환경친화적제조공정으로서용접기술의발전

은용접예, 후열과정생략, 새로운저입열용접공

정사용, 과도한용접회피등과같은생산성향상

을 통해에너지사용량을50% 수준으로낮출수

있다. 용접기술분야별로앞으로의발전방향에대

해간단히전망해보면다음과같다.

용융용접분야
높은생산성을추구하는중공업, 자동차산업을

중심으로고에너지밀도열원을이용한용접의사

용이증가될것으로예상된다. 특히, 생산성과경

제성을동시에향상시키기위한복합열원응용기

술의개발및실용화가가장활발히진행될것으

로예상된다. 

고상용접분야
마찰교반용접의적용이급속히확대될것으로

예측된다. 현재우주항공, 철도차량, 선박, 자동차

등과같은수송기계의경량화요구에부응한A l을

중심으로한경량구조재의새로운접합기술로서

기존의용융용접을대체하여그적용범위가점차

확대되고A l외다른금속재료의접합이나이종재

료간의접합에도적용이확대될것으로예상된다.

B ra z i n g과 soldering 분야
brazing 기술의경우아크또는레이저와같은

용융용접열원과복합열원을구성하여각기공정

이지닌단점을보완하고장점을극대화하는기술

이자동차차체조립과같은분야에서적용이확

대되고있으며, soldering 기술은주로전자산업

과같은정밀부품의접합에적용되는데이분야에

서가장주목받고있는기술은Pb-free solder와

같은환경친화적재료또는공정기술개발이다. 

용접재료분야
조선, 건축토목등 각종제조업에있어서생산

성과용접부품질향상을위해재료개발이치열

하게진행되고있으며용접재료의극저수소화를

통한재료고급화와C u도금-free 와이어개발을

통한친환경재료개발도향후에실용화가급진전

될것으로예상된다. 

용접자동화및 특수시공분야
용접로봇의적용확대, 용접시스템의자동화,

용접공정변수의계측및제어를위한센서기술등

이 주된기술발전방향을이룰것으로예상된다.

표면개질과관련한특수시공분야에서는기존의

용사기술에비해낮은온도에서재료의용융없이

코팅이이루어지는cold spray 기술의적용기술

개발이활발히이루어질것으로예상된다.

이러한기술분야별발전을통해향후용접기술

은앞으로의또다른2 0년간용접원가는1 / 3수준

으로낮아지고그 적용비율이25% 이상높아질

것으로예상된다. 또한, 용접에사용되는에너지

는 50% 수준으로낮아지고각종환경저해인자들

로부터해방되면서생산성은크게향상될것이다.

2004·10_6 1

요구등을요구하고있어, 좀더정밀한기술이요

구되고있다. 기술이적용되는제품으로는핸드

폰, 무선전화기, 컴퓨터, TV, 노트북, 캠코더등거

의모든전자제품이적용이되고있다. 

특수시공기술의경우1 9 2 0년대초 석유시추용

드릴선단부의내마모성을개선시키기위해처음

적용된오버레이용접기술은2 0세기에들면서선

진국을중심으로급속한산업화가진행되면서장

시간운전을요하는장치산업(석유화학설비, 광

산설비, 발전설비, 제철설비, 시멘트설비, 제지설

비등) 및중장비기계설비를중심으로활발히적

용되면서발전하여왔으며, 현재는이들미, 일선

진국에서는이미오버레이용접기술은기업체가

주도하는자체기술개발방법으로진행되고있는

수준이다.

주요국특허출원현황

앞서살펴본신용접기술에대한전체특허출원

동향을살펴보면, 대략6 ~ 8년정도의주기로특

허출원건수의증가와감소가반복되는경향을나

타내고있으며, 국가별특허동향을살펴보면일본

의경우, 전체조사대상국중특허출원의점유율

이다른조사대상국에서보다월등하게우세한점

으로보아신용접기술에대한전체출원동향은일

본에의해주도되고있음을알수있다. 

미국이나유럽의경우, 1982년부터2 0 0 1년까

지의조사전체기간동안특이할만한특허출원

건수의변화없이일정건수의특허가출원되고있

음을나타내고있다. 

한국에서의특허출원은1 9 8 0년대중반까지주

목할만한출원건수를보이고있지않으나1 9 8 0

년대후반기부터차츰증가하기시작하여1 9 9 0년

대중반부터는유럽에서의출원건수를추월하여

미국에서의출원건수와비슷한수준으로성장하

였음을나타내고있다.

(그림3 )은신용접기술의기술별(대분류) 각국

가의특허출원(등록) 현황을나타내고있다. 전반

적으로각기술분류에서일본, 미국, 유럽및한국

의순서로특허가출원되고있음을알수있다. 다

만, 용접자동화와용접재료분야에서는한국에서

의특허출원건수가유럽또는미국이나유럽에서

의출원건수를상회하는결과를보이고있다. 

향후전망

앞으로용접기술의발전방향은용접원가의절

6 0_월간 발명특허

Patent Map 기획시리즈9 기계·금속분야

(그림 2) 국가별 특허출원동향

(그림 3) 국가별 특허출원동향



기술의개요

가솔린자동차가이세상에선보인이래1 0 0여

년간을기화기식엔진이자리를지켜왔지만, 근간

에는 대부분이 M P I엔진을 채택하고 있다.

MPI(multi point injection type)엔진이란연료다

중분사방식의엔진을뜻하며, 컴퓨터에의해연

료가분사되는특징이있는현재의M P I방식은가

솔린을흡기포트내에분사를하여에어클리너를

통과한공기와혼합시켜혼합기로연소실내에공

급한다. 

그러나이는압력이낮은흡기포트내에분무

상태로분사되어응답성과연료량제어에한계가

존재한다. 그래서직접분사식디젤엔진과같이

연료를연소실내에직접분사하는G D I ( G a s o l i n e

Direct Injection)방식이적용되었다. 

GDI 엔진은연료를직접연소실로분사해초희

박연소를실현함으로써연비와출력을동시에향

상시킨미래형청정엔진이다. GDI엔진은가솔린

엔진과디젤엔진의장점을동시에구현한기술로

6 2_월간 발명특허

서자동차배기저감의주문제운전영역이던저

부하운전영역과냉각시동시에서의연비향상과

배기저감을위해서연료를연소실내에직접분사

하여성층화된연소장을이용하여벽류저감과동

시에연비향상효과를얻고있다. 

G D I엔진을실현하는데는정확한공연비제어

및운전영역별분사시기조절및 엔진의회전속

도와독립적으로빠른무화와점화직전까지충분

한혼합기를형성하기위한고압분사기술들이요

구되며, 이결과지구온난화의주요원인인C O2

의배출을대폭저감할수있다. 

여기서는가솔린엔진에한정하여연료공급시

스템, 연료분사시스템, 점화시스템, 흡기및연소

실, 엔진운전제어, 엔진본체및주변장치, 가솔린

직접분사식엔진등에대하여1 9 8 2년 1월1일부

터 2 0 0 1년 1 2월 3 1일까지의출원특허를기준으

로한국, 유럽, 일본의공개특허와미국의등록특

허를대상으로분석하였다.

기술발전동향

가솔린분사장치의역사는1 9 5 7년미국벤딕스

사가전자제어식가솔린분사장치를개발하여,

1 9 6 6년D -제트로닉으로명명되어독일폭스바겐

자동차에탑재하여사용하였고, 이에대응하기위

하여보슈사는기계식분사방식인K -제트로닉을

개발하였다. 그이후오펠사에서흡입공기의체적

유량을직접개량하는L -제트로닉을사용하였고,

1 9 8 0년도에일본의미쓰비시에서는칼만와류를

이용하여질량유량을직접계량하는방식이개발

되었고, 1982년에는독일보슈사에서열선식질

량유량방식이개발되었다. 

최근에는석유의고갈로인해저연비화, 고효율

화, 고출력화를목표로이루어져왔다. 또한, 산업

의발전과차량의증가에의해발생하는대기오염

문제가근래에들어심각한위기에도달하고있

고, 특히대기오염의주범이자동차배출가스로

인지되어각나라마다자동차배출가스규제를더

욱엄격하게하고있다.

이를극복하기위해서8 0년대초삼원촉매를사

용함으로써, CO, HC, NOx를크게저감할수있

는 기술이개발되어저공해기술에매우중요한

계기를가져왔는데, 삼원촉매적용을위해서는연

료를이론공연비로제어하기위한인젝터방식에

의한전자제어식연료분사시스템기술이필수적

었고, 이와더불어연소관련분야의연료분사에

대한기술이8 0년대초반부터꾸준히발달하기시

작하였다.

9 0년대에들어서면서, 저공해및 고연비를목

적으로 한 연소실내연료 직접분사( I n d i r e c t

I n j e c t i o n )방식의가솔린직접분식엔진기술과이

와관련된연료의성층화방법, 연소실의개선, 피

스톤형상의변경, 연료의미립화방법등 연소에

대한기술개발이활기를띄었다. 

1 9 9 6년에는미쯔비시가, 1997년에는도요타와

닛산이기존엔진보다2 0 %이상의연비향상과우

세한성능을가지는직접분사식가솔린엔진( G D I

엔진)을출시하였다. GDI 엔진은기존의가솔린

엔진이사용하던흡기포트연료공급방식( p o r t

fuel injection; PFI)에서진전하여디젤엔진과같

이연소실내에연료를직접공급하는방식으로서

분사노즐을실린더헤드나실린더측벽에설치한

다. 지금까지디젤엔진에비해취약점으로지적되

어 오던높은연료소비율문제를개선할수있는

기술로평가되고있다. 

국내자동차관련업계들은선진국의기술보호

주의와환경규제의강화에대응하여엔진핵심부

품의기술자립기반확보를위해노력하고있다.
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(그림 1) 가솔린 엔진 분사제어 기술분야의 분석대상



국내업계에서는신차종의개발과함께핵심부품

의국산화에도주력함으로써린번엔진, GDI 엔진

등의가솔린엔진을자체개발하였으며현대자동

차와기아자동차가일본의마쯔다자동차와같은

세계일류기업과기술제휴를통하여핵심부품의

국산화가효과적으로이루어지고있다.

주요국특허출원동향

가솔린엔진분사장치에대하여각국의특허청

에출원(등록)된현황을살펴보면, 일본이9 , 9 9 8

건, 한국이2 , 4 6 3건, 유럽이1 , 5 9 9건, 미국이

1 , 5 5 0건의분포를나타내고있다. 

연도별특허출원추이를살펴보면1 9 8 0년대는

전체적으로특허출원(등록)이매년5 0 0건내외로

유지되고있는데이는미국, 일본, 유럽의자동차

산업이1 9 7 0년대에급속한신장을한 후자동차

시장의공급과잉및포화상태로인한것으로분석

되며, 1990년대이후의특허출원은안전규제와

배기가스규제, 환경규제등에의한영향이라고볼

수있다.

즉, 국가별로살펴보면, 한국의내수시장의성

장을바탕으로쌍용그룹과삼성그룹이자동차산

업에신규진출하면서급속히증가하여1 9 9 0년대

중반이후에는한국의특허출원증가로인해전체

적으로급상승하는곡선을나타내고있다. 그러나

1 9 9 7년의I M F를기점으로급속한감소를보이며

전체특허출원에도영향을미치고있다.

미국과유럽의경우에는완성차업체들이기술

개발로인해막대한자금을투자하는대신에기업

합병을통해기술력을확보하고브랜드가치를높

이는데 중점을두는시점이었다. 따라서부품업

체가주로특허출원을주도하게되었고, 특허출원

건수도큰변화없이꾸준히상승하는추세를나타

내고있다. 

그리고1 9 8 0년대와1 9 9 0년대는안전규제와배

기가스규제가핵심기술을결정짓는중요한정책

이었으므로1 9 9 0년대에는계속하여증가하고있

다. 2000년대의환경규제에적응하기위하여더

욱많은연구가있을것으로보인다.

전체국가의기술별특허출원(등록) 동향을나

타낸것으로서, 전체동향을살펴보면, 연료공급

시스템4 , 8 2 1건(30.9%), 흡기및연소실3 , 4 4 8건

(22.1%), 연료분사시스템3 , 2 2 3건(20.6%), 엔진

및주변장치1 , 5 4 3건(9.9%), 엔진운전제어1 , 4 6 7

건(9.4%), 가솔린직접분사식엔진7 0 0건( 4 . 5 % ) ,

점화시스템4 0 8건(2.6%) 순이다. 

이는가솔린엔진분사제어기술에서연료공급

시스템기술, 흡기및연소실기술, 연료분사시스

6 4_월간 발명특허

Patent Map 기획시리즈9 기계·금속분야

템기술이전체의7 3 . 6 %를차지하고있어다른기

술에비해압도적인특허출원(등록)을나타내고

있다. 

한국, 일본, 유럽, 미국전체에출원(등록)된특

허의주요출원인을보면전체분석데이터1 5 , 6 1 0

건중도요타사가1 , 6 0 8건으로최다출원(등록)을

하였고, 미쓰비시1 , 0 4 8건, 마쯔다1 , 0 3 2건, 닛산

1 , 0 0 1건, 덴소9 6 3건을출원(등록)하여상위5위

출원인이모두일본기업임을알수있다.

향후전망

자동차용배출가스규제에있어서가솔린엔진

의경우연비향상과출력증가, NOx와H C의 저

감에중점을두고연구개발이진행되고있으며특

히, NOx의저감은가솔린엔진의희박연소화와

함께매우어려운기술과제로지목되어지고있다. 

이러한기술환경에적극대응하기위한가솔린

엔진의신기술연구동향을살펴보면, 가솔린엔진

분사제어기술의목표는에너지고갈로인한연비

향상, 환경문제에의한배출가스저감, 엔진성능

의고출력, 그리고전자제어기술의향상으로향후

예혼합압축착화(HCCI) 기술의발전으로배출가

스저감을실현하고, 사브( S a a b )사에서개발한가

변압축엔진으로출력을향상시키게되며, 마찰

손실이없고밸브개폐시기및 기간을가변시킬

수있는F V V로연비를향상시키고, 전자제어쓰

로틀시스템으로기존의케이블방식에서벗어나

게될전망이다.
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(그림 4) 주요 출원인별 특허출원동향

(그림 2) 국가별/출원연도별특허출원(등록) 동향

(그림3) 전체 기술별 특허출원(등록) 동향

일본정부는9월 1 7일, 멕시

코와의정상회담을하고 F T A

에서명했다. 

일본이F T A를 체결하는것

은 싱가포르에이어 2번째이

다. 가을임시국회에서협정의

인정과관세율인하 등 관련법

의 개정절차를밟고, 내년4월

발효를목표로하고있다．

양자간F T A는 이것뿐만아

니라, 투자나지식재산권의분

야에서도제휴를추진하는경

제제휴협정(EPA) 형태를취

한다. 일본정부는이를계기로

현재 교섭중인타이, 필리핀,

말레이시아, 한국과의협의도

촉진할생각이다. 

양국수뇌는F T A의 운용상

황을 점검하고，商慣行등 무

역·투자의저해요인의개선책

을 검토하기위해 민관합동의

「비즈니스환경정비위원회」를

설치하는 것에도 합의했다.

F T A발효와더불어내년 봄에

발족할 방침으로, 일본에서는

일본경제단체연합외외무·경

제산업·재무등 관련 성청의

국장급이참가했다.

일본, 멕시코와의

자유무역협정

( F T A )에서명

국제동향



디지털방송영상처리기술에대한
최신특허기술동향

삼국에출원된전체데이터를이용하여출원연도

별특허출원(등록)동향을그래프로나타내었다.

분석된내용중객체기반부호화기술, 에러제어기

술, 컨텐츠표현및검색기술이가장많은건수를

차지하고있다. 

이는 객체기반 부호화 기술은 M P E G - 4와

H . 2 6 4부호화표준활동이활발하게전개되는가

운데방송및미디어통신에있어가장핵심이되

는분야이고, 이러한비디오를다양한네트웍망에

유통하기위해서는에러제어기술이필수적으로

사용되며, 디지털컨텐츠의폭발적인증가로인한

MPEG-7 표준으로대표되는컨텐츠검색기술의

수요증가에따른영향때문인것으로보인다.

(그림3 )은디지털방송영상처리관련기술의

출원연도별특허출원(등록)동향을살펴보면8 0

년도초반과중반은디지털방송영상처리관련기

술의특허출원(등록)건수가2 0 0건내외로일반적

인방송및영상처리기술이발전되어왔지만디지

털로변환되는전환기를나타내고있음을알 수

있으며M P E G - 1의 표준화작업을성공적으로마

친9 0년도초중반동안연구개발되면서디지털기

술의발전과함께발전기에접어들었으며9 0년

중반이후M P E G - 2의국제표준초안이발표되는

9 4년부터성숙기에접어들어현재에이르렀다.
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기술의개요

9 0년대초반이후로가속화된멀티미디어압축

기술의성장및저장장치, 연산장치등의하드웨

어기술발달로말미암아디지털멀티미디어를이

용한유·무선방송및사용자요구기반의멀티

미디어전송응용이일반화되었다. 

이같은응용은소위‘현행기술의총화’로불리

울만큼방대하고높은수준의기술들을요구하는

데, 일반적으로미디어압축기술, 시스템및전송

기술그리고컨텐츠검색및보호기술등이그구

성기술이라할수있다. 

즉, 제한된대역의전송로를통하여방대한양

의멀티미디어데이터를효과적으로전송하기위

해능률적인미디어압축기술이필요하게되며,

이같이압축된각미디어의비트열정보를안정적

으로이질적인단말시스템에전송하기위해최적

의시스템및전송기술이요구된다. 

또한, 저작된미디어정보의지식재산권을보호

하고, 방대한분량의저작물에대한효과적인검

색을지원하기위해서는새로운개념의컨텐츠검

색및보호기술이필수적이다. 

이와같은디지털방송요소기술들은그자체

로성장·진화하는것이아니라, 그등장시점에

서가용한장치기술의수준에따라다양한기본

기술들의해체, 병합, 특화등을통하여발전한다.

우리나라에서는정부를비롯한몇몇선도업체

들을중심으로일찍부터통신및 정보인프라구

축이선도되어왔고, 상기한요소기술들의개발

이세계적수준으로성장함에따라무선멀티미디

어데이터서비스, 지상파/위성디지털텔레비전

방송, 유선멀티미디어방송등의다양한응용들

이세계기술을선도하고있으며, 이에따라이들

기술에대한관심및특허출원이급증하고있다. 

따라서디지털방송관련요소기술들에대한특

허를검색·가공한특허맵의작성이절실히요구

되고있는데, 이와같은요소기술들은그범위가

너무방대하고관련기술이매우다양하여한과제

를통하여다루는것이불가능하므로, 본P M에서

는디지털방송영상처리기술을내용기반부호화

기술, 시스템및 전송기술, 컨텐츠검색및보호

기술로한정하여분석하였다. 

분석대상데이터는1 9 8 2년~ 2001년사이에출

원된해당특허중에서출원공개또는등록공고된

것이며, 한국의경우K I P R I S를미국, 일본의경우

에는D e l p h i o n의D B를활용하였다.

특허출원현황

디지털방송영상처리기술에관한한·미·일

6 6_월간 발명특허
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(그림 1) 디지털 방송영상 처리 기술의 구성도

(그림 2) 기술별 출원(등록)분포
(그림 3) 출원연도별 특허출원(등록)동향



TQ가감승제변기법아이디어창출백과』

“이책 한 권으로창조적인아이디어맨(발명가, 기술자, 디자이너, 사업가)이될 수 있다.”

『아이디어창출교육지침서』

≪2 1세기신기술, 신상품, 신소재개발교육총서≫

2 1세기는아이디어경쟁시대다. 초일류기업, 일류사원을만드는것은아이디어다. 

누가새로운아이디어를창출하는가에따라서일류기업, 일류사원이된다. 아이디어는생

각에서 나오며 누구나생각한다. 그렇지만누구나아이디어맨이되지 못한다. 본서는누

구나 아이디어맨이될 수 있는 방법을 TQ(Think Question) 가감승제변의다섯 가지의

관찰법과 사고력(생각하는방법)을 제시하여 누구나다섯 가지로 생각하면 새로운 생각

(신기술, 신상품, 신소재개발)을 할 수 있음을 성공사례를분석하여 쉽고 재미있게 설명

하고있다.

저자소개
아이디어개발교육 전문가로 국내외각종 아이디어, 창의력, 디자인대회의대회장및 심

사위원으로활동하면서아이디어로성공한 사례를분석하였으며발명품심사를통해 성

공요인과실패요인을분석하였으며브레인스토밍, 체크리스트, 마인드맵, 트리즈기법, 6시

그마 등6 0여가지 아이디어창출기법을교육하거나분석하여 누구나쉽고 간단하게 창조

적인아이디어를창출하도록만드는아이디어개발교육전문가다.

지은이/ 강충인

펴낸이/ 서영두

펴낸곳/ 도서출판홍문관

정가/ 15,000원

쪽수/ 309P

내용상담/ 018-399-7054

홈페이지/ 
h t t p : / / w w w . t qidea . co . k r
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M P E G - 4 / M P E G - 7 / M P E G - 2 1과같은국제표준

이기술적인진보에따라계속적으로논의되고표

준에따른기술발전의향상은이기술분야의지속

적인발전의견인차역할을하였다.

향후전망

미래방송서비스는아날로그방송시대의방송

사의스케줄에따른일방적인단순시청형서비스

에서, 최근디지털·다채널방송시대의정보선택

형서비스로점차발전되고있는추세에있다. 

이는M P E G - 2를비롯한영상압축기술및디지

털 전송기술의발전에힘입어현재하나의방송

서비스가가능한대역폭에서최대4 ~ 8배의방송

서비스가가능해지는데따른채널수의증가로사

용자의기호및관심에따른서비스를제공함으로

써가능하다. 

또한PDP 및프로젝션TV 등의대화면단말기

술의발전과더불어고화질의H D T V에대한수요

도 급격히증가하고있는추세에있는데맞추어

기존의S D T V급의서비스가가능했던대역폭에

H D T V급의서비스를하여사용자의선택의폭을

훨씬넓힐수있을것이다. 

향후기존의방송시스템에서이루어진제한된

형태의부가데이터서비스에서더욱 발전하여

H D T V급의단말기의보급과고도화된방송망및

방송·통신연동망을통해인터넷기능을비롯하

여원하는부가정보를손쉽고빠르게얻을수 있

는대화형서비스와같은더욱확장된개념의정

보선택형서비스가가능할전망이다. 

또한디지털화의진전에따라방송·통신의융

합화가점차가속화하는가운데, 광범위한네트워

크환경과다양한단말에서여러가지멀티미디어

자원을자유롭고, 투명하게처리할수 있는프레

임워크가새로이요구되고있어, 세계적으로지능

형 방송시스템및 방송단말기술을위한디지털

컨텐츠의생성, 변환, 유통, 보호등에관한원천

기술을확보하고시장에서의선점효과를극대화

하기위한국제표준화활동등에서경쟁이치열

할것으로예상된다. 

이후의방송서비스의기술 발전 방향은T V

Anytime 개념의언제, 어디서나사용자의취향과

요구에따라실감있는맞춤형방송서비스를능동

적으로이용할수있는사용자중심의정보맞춤형

서비스로발전할것으로전망된다. 

이는현재P C상에서이루어지는웹서비스와흡

사한기능들을가정에서TV 단말을통해수행한

다는개념이다. 

PVR(Personal Video Recorder) 기술및홈 네

트워크기술과더불어Peer-to-peer 형태의V O D

서비스가가능하고더욱다양한검색및서비스가

가능하도록M P E G - 7의여러기술자들과디지털

컨텐츠가연동되어내용기반의검색등사용자의

정보욕구를충분히만족시킬것이다. 

궁극적으로시청자가제작에직접참여하는정

보창조형방송서비스로발전할것으로전망된다. 

이는더욱고도로융합된방송·통신망의인프

라상에서사용자의의사가실시간으로방송컨텐

츠에반영되어풍부한컨텐츠의생산및 소비가

가능하여방송또는통신이라는특성이융합된서

비스가가능할전망이고학계또는산업계의디지

털 방송서비스에관한연구및 기술개발의방향

또한이러한방향으로활발히진행될전망이다. 

초다시점, 3DTV 실감방송기술은첨단기술요

소들이결합되어제품을구성하는대형기술분야

이기때문에연구개발이각각의기술분야에서동

시에이루어져야한다. 

특히, 방송용무안경3DTV 기술분야는아직

기술적검증단계인기술이대부분으로이에관한

원천기술을확보하여방송서비스의다양화, 이용

자중심의서비스등의고품질정보창조형방송·

통신서비스의구현을위한응용연구가활성화될

것으로전망된다.

특히DMB 표준의제정을기회로이동형다기

능방송수신기를통해어느곳에서나원하는프

로그램을송수신및 광대역인터넷에접속할수

있게하는서비스및단말의지능화기술및미디

어의디코더기술과방송/통신인프라의통합기

술, 그리고3차원실감형방송프로그램의수신을

위한차세대컨텐츠의실감화등의연구도활발히

진행될것으로보인다.

6 8_월간 발명특허
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자동차나항공기, 기계, 전자등 다양한산

업분야에서생산과유지·보수의효율성

을높이기위한노력이활발히 진행되고있다. 

그 중 가장눈에띄는것이바로복잡한부품

을하나의큰덩어리( Mo dule )로결합해이덩어

리들을끼워맞추는이른바‘모듈공법’이다.

항공기와전차등 유사시군사무기의신속한

수리와성능향상등을가능케하기위해일찌감

치모듈공법이적용돼왔고, 현재는군사분야를

너머자동차, 전자등 민간산업분야에도도입

이 활발히이루어지고있는추세다. 모듈화기

술로진보하고있는여러산업들을둘러보자.

‘지지직, 지직…….’

이라크에 파병된한국군 통신병의무전기에

서심한잡음이들려온다. 이럴경우수십년전

만해도새무전기를구하거나, 다른통신수단을

찾아나서겠지만통신병은당황하는기색없이

무전기 뒷면의 커버를 능숙하게 열어제친다.

방수처리된무전기내부엔복잡한배선과겹겹

이 쌓인기판대신비스켓크기만한스테인리스

케이스가마치블럭처럼가지런히꽂혀있다. 그

는 고장원인을찾기위해몇가지테스트를한

후그중이상증세를보이는블록하나를뽑아낸

다. 예비용으로가지고있던새로운블럭을끼

워넣자무전기는다시정상적으로작동하기시

작한다.’

모듈기술은이처럼예전에는불가능했던야

전에서의유지·보수성을대폭향상시켰다. 아

울러부품의모듈화로정비성이높아지자전투

기 한대로여러대의효과도얻을수 있게됐다.

예를들어기존에는1시간비행후에3시간의정

비시간이필요했다면, 이제는1시간비행후1시

간만정비하면되므로4시간동안쉬지않고초

계비행을하기위해4대가아닌2대의전투기만

이필요하게된것이다.

군사무기에서시작된모듈화
이처럼군사무기분야에서일대혁신을가져온

모듈화기술은쉽게말해연관된기능들을가진

작은부품들을하나의큰집합체로결합하는것

을말한다. 레이더모듈, 엔진모듈, 통신모듈, 롤

링섀시모듈등이대표적이다. 

모듈화기술의가장큰 장점은뭐니뭐니해도

생산과정비의수월함이다. 

예를들어전투기레이더가고장났을때 기존

7 0_월간 발명특허

유 지 영
<과학발명저널리스트>

세계는 지금

두마리토끼잡는‘모듈화기술’
생산효율성·가격경쟁력 높여
세계최초, 섀시모듈 해외수출

세계는 지금

엔레이더가내장된앞부분을분해한다음복잡

한배선들을일일이분리해새레이더를다시연

결해야했지만, 모듈화공법이적용된전투기는

고장난레이더모듈을뽑아내고새모듈을갈아

끼우기만 하면모든작업이 끝나기 때문이다.

아울러배선이거의사라져고장의확률도그만

큼 줄어들게된다. 전자, 기계부품의모듈화기

술을확보하기위해서는부품의축소와통합그

리고이들을효율적으로설계·결합할수 있는

기술이필수적으로요구된다.

현대모비스김영준과장은“모듈화과정에서

부품의숫자와크기가줄어들고, 이러한모듈을

결합해완제품을제작하면전체적인생산단가

가줄어듦은물론생산에소요되는시간도크게

줄어들어 생산효율성과 가격경쟁력을 동시에

높일수 있다”며“우리가생산하는롤링섀시모

듈은국내자동차회사는물론최근엔미국다임

크라이슬러에도납품되고있다”고소개했다.

현대모비스에서수출하기시작한‘롤링섀시

모듈’이란자동차의외장을제외한, 뼈대(섀시)

와동력및구동계통(엔진, 트랜스미션등)과서

스펜션그리고대시보드등 3 5 0여개의부품을

한데결합한것으로그자체로주행이가능한그

야말로핵심파트다.

얼마전현대모비스TV 광고에등장해관심을

불러일으켰던‘뼈대만으로달리는자동차’가

바로대표적인롤링섀시모듈제품이다.

현대모비스는델파이와보쉬등 세계유수의

부품회사들보다앞서롤링섀시모듈을세계최

초로수출하는쾌거를올리기도했다. 

모듈화는선택이 아닌‘필수’
자동차산업에이어전자산업역시모듈화바

람이거센곳 가운데하나다.

국내의대표적인PDP TV생산업체중 하나인

LG전자는PDP TV제작에소요되는2천여개의

부품을PDP모듈과패널등으로모듈화해수백

개의공정을2 0여개로대폭축소했다. 이렇게

생산과정을개선한결과2 0초마다 PDP TV를

한대씩생산할수있게됐음은물론가격경쟁력

역시크게높일수있었다.

휴대폰또한모듈화의득을톡톡히보고있다.

액정모듈과수신및발신모듈등복잡한부품을

몇개의모듈로결합해놓은덕에생산성이기존

에 비해월등히향상되었음은물론고장·수리

시에도해당모듈만갈아끼울수있게돼A / S시

간이훨씬짧아졌다.

“휴대폰은아무리구형모델이라해도이미모

듈화기술이적용되었기때문에대부분A / S가

간편한편이지만, 최근나오는제품들은모듈자

체의크기가줄어보다 정밀하고효율성이높아

졌다”고LG전자서비스센터관계자는전했다.

이관계자는“모듈화기술은가격경쟁력을높

여주기도하지만그밖에도모듈이가지는호환

성으로인해제품별로따로만들던부품을하나

의모듈로사용할수있게돼부품조달과제작이

간편해지는장점도있다”고덧붙였다.

예를들어중형승용차인현대E F쏘나타와기

아 옵티마는동일한섀시모듈을사용해생산단

가를낮추고효율성을높였다. EF쏘나타의섀시

모듈은약간의변형을거쳐싼타페에도사용되

고 있다. 소형SUV 차량인현대투싼과기아스

포티지역시동일한섀시모듈을사용하며이들

의섀시모듈은현대아반떼XD 섀시모듈의변형

이다.

이처럼산업현장에서의모듈화기술은더이

상선택이아니라기업의생존을위한필수조건

이되어가고있다.
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발명만화
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아무도몰랐던몰래발명이야기“우표”



것을어렵지않게볼수있을것이다.

힌트는발명과정에서결정적인역할을수행한다. 아무리난해하고복잡한문제라

도일단힌트를얻어가닥이잡히기만한다면, 일은일사천리로진행된다.

종이의발명가채린은갈대잎과대나무를대신할새로운쓸것을찾느라밤낮으로

고민을거듭하고있었다.

“휴식다운휴식도못하고, 쓸데없이정원이나거닐고있군”

채린은푸념하다가호박벌이집을짓는광경을보게되었다. 그순간번뜩이는아이

디어가떠올라종이를만들어냈다. 인류의수준을몇단계나끌어올린종이가그렇게

탄생한것이다.

뉴튼에게만유인력의법칙을선물한힌트는한개의사과였고, 아인슈타인은떨어

지는별똥별에서힌트를얻어위대한상대성이론을정립했다.

모래, 호박벌, 사과, 별똥별따위가인류의역사를좌지우지할힘을지니고있었던

것이다.

발명의완성이힌트에서이루어진다는사실을기억하자.

어쩌면발밑에채이는풀한 포기, 돌멩이하나에우주의진리가담겨있는지도모

를일이다.

처 음, 다이나마이트는액체였다. 수송책임을맡은노벨에게그것은아주큰골치

덩어리였다.

“걸핏하면폭발해버리는다이나마이트를어떻게해야안전하게운반할수있단말

인가?”

노벨은한숨이절로나왔다.

노벨은밤낮으로, 앉으나서나, 대책마련에고심했지만문제해결의실마리는전혀

보이지않고앞은캄캄했다.

그러던어느날, 뜻하지않은사고로다이나마이트의액체가흘러나왔으나, 모래속

에스며들어굳어진것을발견했다.

“이상하네? 그토록폭발력이강한액체가이렇게아무일이없다니”

모래속에스며든폭발물의안전함.

노벨은그힌트를토대로자신의고민을해결받았다.

힌트란바로발명의과정에서이처럼중요한역할을한다.

그러나힌트에대한일반적인인식은그다지바람직하지못한것같다. 공연히얻어

진어부지리정도로해석하거나, 힌트그자체의필요성을별로인식하지못해순간순

간흘려버리는것이다.

혹은영감만이대단한지식의산물인듯착각하여, 논리와상식의그물에힌트를가

두고스스로영역을제한한다. 그때문에많은사람들이문제에해결점바로앞에서

우왕좌왕하고있다.

발명의힌트는비논리적이거나극히순간적일때가많다. 황당무계하거나상식에

어긋나는경우가허다한것이다.

실제로많은발명가들이허무맹랑한힌트를바탕으로세상을놀라게하였다.

건실한기반을닦아불황기에도끄떡없이발전해가는기업의경우에, 그안을살펴

보면작은힌트를소중히하고있는것을발견하게된다.

유난히신제품개발이잦은생명력넘치는기업을찾아가회의시간에참석해보면

아마틀림없이아이디어개진이활발하고, 다소엉뚱한의견에도귀를기울이고있는

발
교

실
명
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미 국캘리포니아소재O 2 M i c r o사는한국의

삼성전자를상대로텍사스동부지방법원

에삼성전자가생산판매하는LCD 모니터, LCD

TV, 기타LCD 제품과관련하여손해배상과금지

가처분신청을포함한특허침해소송을제기했다.

문제가 된 L C D관련 미국특허는특허번호

6,259,615 / 6,396,722 / 6,501,234 / 6,707,264 등

4개특허로알려졌다. 

O 2 M i c r o사는LCD 변환기술과관련된미국특

허를최소1 3개 가지고있으며이외몇몇관련특

허를출원중으로알려졌다.

이번소송제기는동사가이전에대만의지방법

원에제기하였던삼성전자에대한특허침해소송

에이어진소송으로서대만지방법원은삼성전자

에대하여일정한교환기를이용하는삼성전자의

Sync master LCD 모니터의판매, 사용, 수입, 전

시, 광고등을금지하는소송전가처분을내린바

있다. 

이번소송의대상이된O 2 M i c r o사의대만특허

는(대만특허번호 152,318) 동사의미국특허

6 , 2 5 9 , 6 1 5의대만출원특허였다.

미 국 예술잡지인버라이어티에의하면

「A P P L E」상표를둘러싼소송에서미국P C

대기업인애플컴퓨터사가비틀즈가설립한영국

음반회사인애플사에대하여거액의화해금을지

급할것으로전망했다.

소송관계자는「화해금은사상최고액이될지도

모른다」고한다.

화해내용에대해서는영국애플사가애플컴퓨

터사의대주주로되고, 폴·메카토니가임원으로

취임할가능성도있다고전했다．

「애플」상표를둘러싸고는1 9 9 1년, 애플컴퓨터

사가음악매체에상표를사용하지않겠다는화해

가 성립하여, 화해금으로서영국애플사측에약

2 , 6 5 0만달러를지급한바있다. 

그런데애플컴퓨터사가작년부터온라인음악

서비스사업에진출하자영국애플사가1 9 9 1년협

약위반을이유로자국법원에제소했다.

분쟁·판례
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미 국 연방순회항소법원은K n o r r - B r e m s e

Systeme v. Dana Corp and Haldex

Brake, 01-1357 사건과관련하여2 0 0 4년9월1 3

일, 전원합의체(en banc)로“고의적( w i l l f u l )”특

허침해의결정에대한판결을내렸는데, CAFC의

이번판결은소송중에자신의특허권을분석함에

있어서얻은법적조언의내용을밝히기를거부하

는피고에대해서처벌을내리는2 0년 된판례를

뒤집은것으로, 특허변호사들로부터환영을받았

다. 

이전의판결에의하면고의적침해에대한판단

에서법적조언내용의제출을거부한피고인에

대하여법관혹은배심원이부정적인추정을하도

록되어있었다.

Knorr Bremse社(독일기업)는대형트럭에서

사용되는공기디스크브레이크기술에대한미국

특허(No. 5,927,445)권자로D a n a社와H a l d e x

B r a k e社를특허침해로미국버지니아지방법원

에특허침해소송을제기했다. 

배심원평결에서피고가원고의특허를침해하

였다고판단하였다. 

동 사건심리에서피고는“변호사-의뢰인비밀

유지특권(attorney-client privilege)”을이용하여

유럽및영국의변호사에게K n o r r의특허권에관

해얻은법률자문내용을밝히기를거부하였다.

이에미국버지니아지방법원은(법률자문내용

을밝히지않은것은) 그자문내용이불리하기때

문이라고판단하고특허침해판결을내렸다.

이번CAFC 판결에서는만약피고가“변호사-

의뢰인간의비밀유지특권”을 사용하여자문도

중에얻은침해가능성의의견을공개하지않았다

면 이것으로인한 불리한 추정(adverse infer-

e n c e )이적절하지않다고했다.

그리고, CAFC는만약피고가침해가능성에대

한 법률적조언을얻지않았다면불리한추정이

적절한것인지에대해서도그렇지않다고판결했

다. 

이로써침해가능성에대한자문을구하지않은

행위와침해가능성에대한자문의견을공개하지

않은행위는더 이상고의적침해에대한판단요

소가되지않는다. 

참고로고의적침해는일반손해배상금의3배

(징벌적손해배상)와변호사비용까지부담하게

된다(35 USC §2 8 4 ) .

특허확대경
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미국연방순회항소법원, ‘고의적’특허침해에

대한종전판례변경

미 연방순회항소법원( C A F C )은 침해가능성에대한자문을
구하지 않은행위와침해가능성에대한자문의견을공개하지

않은 행위는고의적침해의 성립요건이되지않는다고
함으로써종전의판례를 변경함.

미국A P P L E컴퓨터사,「A P P L E」관련상표소송화해

미국의컴퓨터 대기업인미국애플사는영국음반회사인애플사와의
‘애플( a p p l e )’관련상표소송에서거액의화해금을지급할전망.

미국O 2 M i c r o사, LCD관련특허침해로삼성전자제소

발특2004/10



7 8_ 월간 발명특허

연재: 사이버국제특허아카데미과정

과정 소개
특허업무실무자가양질의특허권을획득하고

그특허권의관리및활용을효율적으로할수있는
실무지식을습득케함으로써중급이상의특허실무
능력을함양할수 있는과정입니다. 또한, 특허로
서보호가가능한발명및고안의종류/ 발명의특
허화를위한특허명세서작성능력을습득하고특
허관리를위한특허권보호능력함양을위한다양
한관리방법을습득합니다.

학습 대상
·발명자, 일반인, 직장인, 학생, 특허사무요원,
기업내특허관리자, 기타일반인

학습 목표
·기업에있어특허확보의중요성을인식, 효과
적인특허취득전략을수립한다. 

·특허명세서에대하여깊이있게이해하고, 특
허청구범위를해석하고작성할수있다. 

·특허심판제도에대하여이해한후 대응방안
을수립할수있다. 

·특허침해에대한방어전략을수립할수있다.
·특허마케팅을이해하여적용할수있다.

학습 내용
·특허로보호가가능한발명및고안의종류
·특허명세서작성
·특허침해, 방어및특허관리

학습 목차

1. 지식재산권의이해
2. 기업에있어서의특허확보의중요성
3. 특허가능한발명및 실용신안의고안에대

하여
4. 특허명세서작성(1) : 명세서의의의및구조
5. 특허명세서작성(2) : 발명의상세한설명

- 발명의목적
6. 특허명세서작성(3) : 발명의상세한설명

(발명의구성및효과) 
7. 특허명세서작성(4) 특허청구범위작성
8. 특허실용신안심사실무
9. 심사관의거절이유극복방안(1) : 의견서작

성방법
10. 심사관의거절이유극복방안(1) : 보정서작

성방법
11. 효과적인특허취득을위한전략
12. 특허의해외출원전략
13. 특허청구범위의해석
14. 타인의특허를무력화시키는것도경쟁력
15. 특허심판(1) : 거절결정에대한심판
16. 특허무효심판및권리범위확인심판
17. 심결취소소송
18. 특허권의효력/특허실시권
19. 특허침해주장및방어전략
20. 특허마켓팅: 특허는타인의권리침해를제

재하기위한것만이아니다

효율적인특허획득및관리전략 일반인중급과정

저 자 이 종 일
학습분량 총 2 0일차
수료기준 7 0점
평가기준 학습진도 1 0 0

강사소개
- 특허청국제특허연수부객원교수

- 대일특허법률사무소대표변리사

특허청과한국발명진흥회에서는지식재산권에대한인식제고및국제화시대에부합하는경쟁력을갖춘지재권전문가양성을위한전문포탈사
이트인사이버국제특허아카데미를구축하여운영하고있습니다.
일반인, 청소년, 학부모, 발명지도교사, 전문가, 자격증등다양한분야에걸쳐5 0여개의컨텐츠를3 6 5일 언제나무료로서비스하고있는사이버
국제특허아카데미에여러분의많은관심과참여부탁드립니다.
※문의: 02)3459-2771~5 (한국발명진흥회인력개발팀)

www.ipacademy.net
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과정 소개
본과정은‘특허명세서작성’의세번째 과정으

로전기,전자분야와기계분야의특허명세서작성
에관련된내용을다룹니다. 
‘특허명세서작성I ,Ⅱ’의내용을선수지식으로
하여, 전기·전자분야, 회로,통신,소프트웨어,
BM, 기계, Mechatronics, 기타 분야명세서
작성실무에대하여총 6일에걸쳐학습하게됩니
다. 본과정을통하여크게전기·전자분야와기
계분야의특허명세서작성지식을습득하여실무
에활용할수있습니다.

학습 대상
·특허명세서작성에관심이있는일반인(개인
발명가및대학생포함)

·기업체특허업무담당부서원,특허법률사무소
근무요원

학습 목표
·전기,전자분야명세서작성관련내용을학습
할수있다. 

·기계분야명세서작성관련내용을학습할수
있다. 

·전기,전자분야 중 전기, 전자, 회로, 통신,
소프트웨어의명세서작성을실무에적절히
활용할수있다. 

·기계분야중 기계, Mechatronics, 기타의
명세서작성을실무에적절히활용할수있다. 

·크게두분야명세서작성의전반적인흐름을
읽을수있어야한다. 

학습 내용
·전기, 전자분야명세서작성방법
·기계분야명세서작성방법
·전기,전자분야중 전기, 전자, 회로, 통신, 소
프트웨어의명세서작성실무

·기계분야중 기계, Mechatronics, 기타의명
세서작성실무

학습 목차
1. 전기, 전자분야명세서작성실무
2. 회로, 통신, 소프트웨어명세서작성실무
3. BM 특허명세서작성실무
4. 기계, Mechatronics분야명세서작성실무
5. 기계분야상세한설명작성실무
6. Mechatronics 기타

강사소개
한국발명진흥회특허전문강사
- 삼성종합기술원특허교육강사
- 서강대영상대학원최고경영자과

정 특허강사역임
- 매경TV "지금은특허전쟁시대"

진행자
(2002년 1월 -2002년6월)

- 1997. 5 - 현재: 유미특허법률사
무소변리사

특허명세서작성(3) -  고급(전기전자기계S/W 기술분야) 전문가과정

저 자 이 원 일
학습분량 총 6일차
수료기준 7 0점
평가기준 학습진도 1 0 0



남 성과여성의심장혈관계질환에있어서많

은 차이를보이고있다. 관상동맥질환의

경우를보면여성은5 0세이전에는관상동맥질환

이거의발생하지않는다. 즉5 0세미만의관상동

맥질환환자의9 0 %이상은남성이다. 여성은남성

에비해서관상동맥질환의발생이약1 0세뒤늦게

발생하기시작한다. 여성

의 폐경기를지나약 6 5

세까지는여성이남성에

비해관상동맥질환발생

이 약 1/2 내지 1 / 3정도

로 낮다. 65세가지나면

서남녀차이는급격히줄

어들기시작하여여성에

서도관상동맥질환의발

생이현저히늘어나게된

다. 이와같이여성이남성에비해관상동맥질환

이 유의하게낮은것은여성에서폐경기전에분

비되는여성호르몬인에스테로겐이동맥경화를

예방하는작용이있어서심혈관계를보호하는작

용이중요하게기여할것으로믿어져왔다. 

고혈압도여성의폐경기전까지는남성이여성

보다다소발생빈도가높으나, 폐경기가지나면서

여성이남성보다더 증가하는경향을보인다. 혈

중콜레스테롤의경우에도, 고혈압과같이여성의

폐경기전에는남녀에큰 차이를보이지않다가,

폐경기이후에는여성에서다소증가하는경향을

보인다. 

뇌졸중의빈도는전연령대에걸쳐서남녀비가

6:4~7:3 정도로남성이여성보다높다. 나이가들

면서남녀공히뇌졸중의빈도가증가하며, 여성

의폐경기이후에많이증가한다고볼수있다. 뇌

졸중의가장중요한위험요인은고혈압이다. 여성

에서는남성에서와같

은 뇌졸중의위험요인

을 가졌다고가정할때

남성에서보다 뇌졸중

발생위험이훨씬 높아

진다. 

당뇨는남녀사이발

생빈도에뚜렷한큰 차

이는보이지않는다. 남

녀 모두나이가들면서

현저히증가하며, 나이가들수록발생빈도증가곡

선의기울기가커진다. 

2 0년전의발생빈도에비해우리나라에서당뇨

의발생이약3배증가하였다고한다. 당뇨와고혈

압은체중과많은관련이있다. 체중이증가하면

고혈압및 당뇨의위험이증가된다. 요즘많이관

심을모으는대사성증후군(한사람이나가족들

중에고혈압, 복부비만, 당뇨, 고지혈증이한꺼번

에나타나는경향을보이며, 심혈관계질환의위험

을많이높임)도체중이많이증가하면많이발생

할수있다. 우리나라에서특히, 여성의폐경기이

건강하게 삽시다! ||| 중년이후 여성의 건강관리

박 정 의 / 성균관대학교의과대학삼성의료원순환기내과

후체중의증가가현저하고비만의빈도가확연하

게늘고있어경각심을부른다.

골다공증은많은여성들이관심을가지고있는

질환이다. 이질환도여성의폐경기이후에현저

히증가를보인다. 이문제는폐경기이후여성호

르몬(에스트로겐)의부족과관련이있고, 여성호

르몬을쓰는경우보완이될수 있다고하여많이

쓰여져왔다. 그러나최근대규모임상시험에서

폐경기이후에여성호르몬을쓰는환자들에서관

상동맥질환의발생및사망이오히려증가하는경

향을보여서그사용이많이감소를보이고있다.

골다공증의예방에는운동하는것이많은도움이

된다.

중년기이후에여성의건강을위협하는것은아

마도가장문제가되는것이암일것이다. 과거에

서부터여성에게가장빈도가많은암은자궁경부

암초기(상피내암)이다. 이질환은비교적검진으

로 조기에많이발견되고있으며, 조기에치료하

면대부분의환자에서완치될수있는암이다. 이

질환을빼면여성에서가장흔한암은유방암이

다. 이것은놀란만한일로과거에비하여유방암

의비율이현저히증가함을볼수있다. 이것은질

병의서구화현상으로볼 수 있으며, 생활양식의

서구화와밀접한관련이있을것으로사료된다.

유방암에있어서는비만이유방암의위험을증가

시킨다. 10년전에비해서유방암의비율은약2배

증가하였다. 유방암다음으로는위암이두번째로

많은암이다. 위암은과거에비해점차로조금씩

발생이줄어가는양상이다. 폐암및대장암은그

발생이점차로조금씩증가하고있다. 암의발생

을 예방하기위해서는암에대한경각심을같고

조기에발견할수 있도록노력하는것이가장중

요하다. 조기에발견하여, 조기에치료함으로써

많은암을근치할수있다.

우리나라에서는아직도남자에서높은흡연율

을 가지고있으며, 여성에서도흡연인구가특히

젊은여성에서늘고있어문제가되고있다. 여성

에서흡연을하면남성에서보다도관상동맥질환

이나뇌졸중, 폐암등에걸릴위험이훨씬더증가

된다.

알려진위험요인들은우리노력으로써많은경

우예방및조절, 치료가가능하다. 흡연은의지로

써, 고혈압및고지혈증도관리및치료가가능하

다. 많은좋은고혈압및 고지혈증치료제가쓰이

고있다. 당뇨는운동및식이요법, 그리고좋은약

제들이또한많이쓰이고있다. 비만은식이및운

동으로서관리가가능하다. 이렇듯운동, 식이, 체

중조절등의건강생활이중요하고, 정기적인검진

(여성에서는특히유방및부인과검진이중요하

다)으로많은질환을예방할수있다.

운동, 식이, 체중조절등의

건강생활이중요

정기적인검진으로많은질환예방
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특허관리전략 연구 특허향상코스

구분 교 육 내 용 교육시간구분 교 육 내 용 교육시간

1. 과정안내및O/T (일정소개) 1 - 발명의평가

2. 기업특허관리의전반적이해
2일

- 특허관리부서의역할

- 특허제도란? - 특허포트폴리오관리

1일
- 기업경영에있어서의특허관리의의미와중요성

3
- 특허권향상전략등

- 전반적인특허관리의내용, 절차및방안 5. 기업의특허권활용전략

- 연구개발활동부터출원등권리확보절차 - 특허라이센싱 4

- 국내·외기업의특허관리현황, 분석등
3일

- 특허분쟁, 소송대비및대응전략등

3. 기업의직무발명제도운영 4 6. 국내기업의특허관리사례소개, 비교 2

4. 기업의연구개발과연계한특허관리전략 7. 교육생소속사의특허관리시스템소개와상호토론
22일 - 기업R & D 와특허활동에대하여 8 - 정보공유차원에서진행

- 출원시기, 방법등권리창출, 확보전략

■교육내용

전략적특허관리업무능력향상-기업내특허관리실무자가업무현장에직접적용가능한과정

■교육일정 : 2 0 0 4년 1 0월 1 1일(월) ~ 10월 1 3일(수)

■교육기간 : 3일 (총 2 4시간)

■교육장소 : 한국발명진흥회멀티미디어교육장(한국지식재산센터1 8층)

■수강료 : 우리회회원사 : 1인당 2 9 0 , 0 0 0원 비회원사: 1인당 3 4 0 , 0 0 0원

■고용보험직업능력개발사업가입사업장대상교육훈련비환급금액
•훈련비지원금수준

- 우선지원대상기업: 1인당 9 7 , 4 4 2원

- 대규모기업: 1인당 8 7 , 4 4 8원

•훈련직종별훈련비용단가는노동부에서정한단가입니다. (노동부고시직업능력개발사업지원금지규정참조)

•환급금액은회사가납부한 고용보험료의직업능력개발사업개산보험금액내에서 환급이가능합니다.

•또한, 각사업체마다환급금액이달라질 수 있습니다.

■교육목적
•특허관리전반에 대한사례중심의충분한 지식제공을 통한특허담당자의업무능력향상

■교육대상
•기업및 각급연구소, 특허관련사무소의특허관리업무2 ~ 3년 경력담당자, 기타관계자

■교육인원 : 회당 3 4명

■교육형태 : 비합숙

특허 분석 전문(특허맵작성 전문가 양성) 특허전문코스

구분 교 육 내 용 교육시간구분 교 육 내 용 교육시간

1. 과정안내및O/T (일정소개) 1 - Patent Map의작성실례해석

2. 특허정보정리와Patent Map - 다양한Patent Map 작성예시설명

- 특허맵작성과정 2일 - Patent Map 활용전략(작성Map 의사후관리등)

1일
- 특허정보의분포및형태

7
- Patent Map 작성시유의사항등

- 특허정보의종류및특징 4. 특허분석프로그램이해 3

- 특허정보데이터베이스검색 5. Group별Patent Map 분석실습

- 특허정보의기술분류이해(IPC,UPC, FI, F-TERM) - 특허분석프로그램실습(특정아이템을주제로)

3. Patent Map 작성실무와사례(case study) - 그룹별특허분석실습진행

- Patent Map의중요성 3일 •전기·전자·기계·금속·반도체 8

2일 - Patent Map의개념(의미) 및작성목적 5 •화학·의약품, 제약·기타산업분야

- Patent Map의종류및작성절차 - 실습내용발표및토론

- Patent Map의작성방법 - 교육생발표내용에대한강평

■교육내용

특허기술분석도(Patent Map) 작성능력전문화를위한과정

■교육일정 : 2 0 0 4년 1 0월 2 5일(월) ~ 10월 2 7일(수)

■교육기간 : 3일 (총 2 4시간)

■교육장소 : 한국발명진흥회멀티미디어교육장(한국지식재산센터1 8층)

■수강료 : 우리회회원사 : 1인당 2 9 0 , 0 0 0원 비회원사 : 1인당 3 4 0 , 0 0 0원

■고용보험직업능력개발사업가입사업장대상교육훈련비환급금액
•훈련비지원금수준

- 우선지원대상기업: 1인당 9 7 , 4 4 2원

- 대규모기업: 1인당 8 7 , 4 4 8원

•훈련직종별훈련비용단가는노동부에서정한단가입니다. (노동부고시직업능력개발사업지원금지규정참조)

•환급금액은회사가납부한고용보험료의직업능력개발사업개산보험금액내에서 환급이 가능합니다.

•또한, 각사업체마다환급금액이달라질 수 있습니다.

■교육목적
•기업특허경영활동에있어서Patent Map 작성의중요성 인식

■교육대상
•기업 및 각급연구소특허분석, R&D Part 실무자, 특허법률사무요원, 연구개발요원, 기타관계자

■교육인원 : 3 4명

■교육형태 : 비합숙
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•교육신청은사이버국제특허아카데미( w w w . i p a c a d e m y . n e t )에서아래와같이하시면됩니다.

•먼저사이버국제특허아카데미의무료회원으로가입합니다. 

•회원으로가입후로그인하시고학습메뉴중『오프라인교육』을찾아가세요.

•수강신청하고자하는과정을선택하여상세한과정소개부문(교육내용, 일정, 교육비등)을확인하세요.

•과정별안내페이지에있는“수강신청”버튼을클릭합니다.

•수강신청후MY Page 내왼쪽“오프라인교육”부문에서“수강신청한과정”에귀하의신청조회및확인을하실수있습니다.

•오프라인교육중노동부지정과정신청은사이버국제특허아카데미( w w w . i p a c a d e m y . n e t )에서온라인등록후에아래사항을반드시

지켜주시기바랍니다.

- 확인하신과정을“수강신청”페이지에서작성하신후에반드시“출력하기”버튼을먼저눌러출력하신후, “등록하기”버튼을눌러

등록해주십시오.

- 위의교육훈련위탁계약서에반드시대표자직인을찍으신후우리회인력개발팀F a x ( 3 4 5 9 - 2 7 8 9 )로보내주십시오.

- 우리회에서교육훈련위탁계약서접수후신청자에게전화또는e - m a i l로확인바랍니다.

(인력개발팀교육담당자: bjh@kipa.org   Tel:3459-2777)

- 교육시작일로부터3일전e - m a i l을교육생에게보내드리오니확인을반드시하시기바랍니다.

•신청기간: 교재제작및개최준비업무를위하여교육시작일로부터5일전까지하시기바랍니다.

•교육신청취소는반드시교육시작일로부터4일전까지하셔야하며, 교육시작당일로부터3일이내취소하시는경우수강료의5 0 %만

이환불되오니이점양해부탁드립니다.

•반드시취소기간(교육시작일로부터4일전까지)에신청취소를하시기바랍니다. 

•각과정별로정원내선착순마감하오니수강신청을서둘러주세요.

•은행온라인입금은아래와같이하시면됩니다.

•교육시작4일전까지아래은행계좌로수강료를송금하여주시면 입금 확인후 계산서를 교육마지막 날 교육생에게수료증과

함께배포해드립니다.

•교육수강료입금처

예금주: 한국발명진흥회

계좌번호: 한빛은행429-04-106712    국민은행8 3 9 - 0 1 - 0 0 6 1 - 0 9 1

신한은행354-05-007078    조흥은행389-03-004971  

•수강료에는교재및중식비, 기타교육과관련된사항이모두포함된금액입니다.

•교육관련 문의 및 건의사항이 있으시면 언제든지 연락

주시기 바랍니다. 성심 성의껏 안내하여 드리겠습니다.

•Help Desk

한국발명진흥회 인력개발팀

TEL : 3459-2777 

FAX : 3459-2789

E-MAIL : bjh@kipa.org

주소 : 135-980 서울 강남구 역삼동 647-9  

한국지식재산센터 18층 (멀티미디어교육장)

교육신청및취소기간

한국발명진흥회오프라인교육장소

교육신청방법

교육수강료납부

Help Desk

■회 원 명 : (주)서울제약
■대 표 자 : 황 우 성
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 1일
■주 소 : 경기 시흥시 정왕동 1248-8 시화공단 1라 6 0 3
■전 화 번 호 : 031-497-1931

■회 원 명 : (주)에어레인
■대 표 자 : 하 성 용
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 6일
■주 소 : 대전 유성 신성동 217-2 애경종합기술원 4층
■전 화 번 호 : 042-879-0051

■회 원 명 : 국제산업(주)
■대 표 자 : 조 복 현
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 1 0일
■주 소 : 경기 포천시 군내면 구읍리 4 0 2 - 3
■전 화 번 호 : 031-533-2577

■회 원 명 : (주)하농식품
■대 표 자 : 이 정 빈
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 1 3일
■주 소 : 경기 포천시 어룡동 3 0 3 - 1번지
■전 화 번 호 : 031-531-4343

■회 원 명 : (주)필택
■대 표 자 : 나 필 찬
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 1 5일
■주 소 : 충남 천안시 목천읍 신계리 3 6 2
■전 화 번 호 : 041-557-0020

■회 원 명 : (주)케이티엔지
■대 표 자 : 김 철 수
■가입년월일 : 2 0 0 4년 9월 1 5일
■주 소 : 경기 성남시 중원구 상대원동 234-1 포스테크노 6 0 1호
■전 화 번 호 : 031-737-5377~8

가입을축하합니다
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◈목 적

특허청은특허·실용신안등록권리자에게정부공인평가기관의기술성·사업성평가수수료를지

원하여특허기술거래·사업화를촉진시키고자사후심의절차를사전심의절차로발명장려사업추

진요령을개정하여아래와같이2 0 0 4년특허기술평가지원사업을공고하오니적극활용하시기바랍

니다(시행일: 2004년3월2 9일)

◈지원대상및자격

내국인으로신청일현재등록받은특허또는실용신안등록의유지결정을받은권리자, 그승계인또

는 전용실시권자로서개인또는중소기업과기술이전촉진법제2조제5호와제7조의규정에의한공

공연구기관또는기술거래기관으로하며, 신청일현재그권리가존속하고있어야한다.

◈평가신청및지원

•사전심의신청: 특허청이지정한발명의평가기관과평가상담후 계약체결이전에한국발명진흥

회에사전심의를신청함(평가기관상담후 연중수시신청)

•평가비용지원신청: 평가완료후 한국발명진흥회에신청(시기: 연중수시접수)

•지원절차: 신청▷ 예비결정▷ 평가계약▷평가완료▷ 평가수수료지원신청▷ 지원확정▷보

조금지급(별첨지원절차도참조)

※“예비결정”, “지원확정”이라함은발명장려사업추진요령제2 1조의8과제2 1조의9의규정에의

거 심의위원회의심의를통하여수수료지원여부에대한예비결정과보조금지급에대한지원

확정이되는절차를말한다.

•지원한도: 신청인1인에대해연간4건까지, 평가금액의80% 범위내에서지원하며, 지원총액은3

천만원한도

•동일권리로기술성평가또는사업성평가를2개 이상의평가기관에중복하여평가받은경우는1

개 기관의평가비용만지원

•경과규정: 발명장려사업추진요령개정령시행일이전에발명의평가기관에서진행된평가에대

하여는평가가완료되는시점에종전의절차와방법에의하여지원한다.

◈평가결과활용

•발명의사업화전단계로시험·분석을통한기술의우수성검증과사업화타당성을분석

•보유기술의권리양도, 실시권허여, 합작투자등실시알선시객관적자료로활용

2 0 0 4년특허기술평가지원사업안내
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•조달청우수제품선정, 제품홍보와기술인증취득등에참고자료로활용

•기술신용보증기금의“기술우대보증사업”신청자료로활용

◈발명의평가기관: 기술성평가2 7개 기관/ 사업성평가1 0개 기관(홈페이지참조)

◈문의처

한국발명진흥회특허기술평가팀

전화: 02-3459-2884 ~ 2886 / 팩스: 02-3459-2899

•평가기관연락처, 사전심의신청및 수수료지원신청서식

※한국발명진흥회홈페이지참조

※www.kipa.org - 사업안내- 특허기술평가팀- 특허기술평가지원

(“2 0 0 4신청안내”서식- 내려받기)

지 원 절 차 추 진 내 용

평가상담
신청인(개인, 중소기업, 공공연구기관, 기술거래기관)

기술성, 사업성평가기관(평가비용견적및 평가기간 산출)

⇩ ⇩

사전심의 신청
신청인(개인, 중소기업, 공공연구기관, 기술거래기관)

주관기관(한국발명진흥회) - 예비결정신청서및 구비서류

⇩ ⇩

심의위원회 주관기관(한국발명진흥회)

(지원여부 예비결정) 결과통보 : 신청인및 해당평가기관

⇩ ⇩

평가계약, 진행, 완료
신청인 : 계약체결및 계약금납부

평가기관 : 평가착수, 진행, 완료

⇩ ⇩

평가수수료 지원신청
신청인(개인, 중소기업, 공공연구기관, 기술거래기관)

주관기관(한국발명진흥회) - 지원신청서및 구비서류

⇩ ⇩

심의위원회 주관기관(한국발명진흥회)

(평가수수료 지급결정) 신청인(평가수수료지급)

⇩ ⇩

사후관리
주관기관 : 수혜자대상평가결과 활용실적 설문조사

(평가결과 활용우수사례집발간배포)

- 발명의평가지원절차안내-



편집: 특허관리지원팀김민국(Tel. 02-3459-2827, Fax. 02-3459-2759)

우리회지회안내

지 회 지회장 사무국장 주 소 연 락 처
부산지회 이상천 김주병 부산시남구문현3동2 4 3번지문현회관1층 0 5 1 - 6 4 5 - 9 6 8 3

광주지회 박흥석 김일일
광주광역시광산구도천동6 2 1 - 1 5번지

중소기업종합지원센터2층2 0 5호
0 6 2 - 9 5 4 - 3 8 4 1

대전지회 이상복 박병영
대전시유성구구성동400 

0 4 2 - 8 6 4 - 4 3 0 7
한국과학기술원동문창업관2층

강원지회 최의열
최동호 강원도춘천시후평동1 9 8 - 2 5번지

0 3 3 - 2 5 8 - 6 5 8 0
(직원) 벤처비즈니스살롱1층

우리회 회지인 월간「발명특허」誌는 각 회원사 및 국내외 유관기관, 기업, 도서관, 학교, 발명가, 주부및 학생

등에 광범위하게 제공되고 있는 발명진흥사업의활성화를 비롯한 국내외 산업재산권제도 및 정보자료의 대변

지입니다. 다음과같이본지에귀사의 홍보를위한광고안내를하오니많은참여바랍니다.

광고가격( 1개월기준)

월간「발명특허」광고게재 안내

광고게재면 규 격 가 격 비 고

표지4 칼라전면 9 0 0 , 0 0 0 부가세 별도

표지3 〃 7 0 0 , 0 0 0

표지2 〃 7 0 0 , 0 0 0

내지화보 〃 5 0 0 , 0 0 0

내지흑백 흑백전면 3 0 0 , 0 0 0

월간「발명특허」誌는 국내·외 지식재산권에 대한 분야별 전문적 의견과 논문, 그리고 정책· 기획·

출원 동향 등에 관한 유용한 정보를 널리 확산 보급함으로써 우리나라 지식재산권 발전에 기여함을 목

적으로 발간되는 전문지입니다. 본「발명특허」誌가 우리나라 지식재산권 관련 정보의 선도 및 기술·정

책 전문지로서의 소임을 다할 수 있도록 관련 분야별 전문가 여러분들의 적극적인 관심과 투고를 부탁

드립니다. 게재된 원고에 대해서는 소정의 원고료를 지급하여 드립니다.

● 모집분야: 지식재산권관련논단, 발명칼럼, 판례등

● 원고제목: 관련분야별로자유로이선택

● 원고분량: 제한없음

● 모집시기: 수시

● 보내실곳: E - mail : eldaah7@hanmail.net

광고및원고모집문의: 한국발명진흥회특허관리지원팀TEL (02)3459-2827

원고모집안내

8 8_월간 발명특허


