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특허청은개인및 중소기업이특허기술사업화전략

을 수립하는데도움이되도록하기위하여사

업화 성공사례를모아 [특허사업화성공사례

집]을발간하였다.

특허청에서는그 동안“1중소기업

1지식재산권갖기운동”등을통

해 발명의 저변을 확산시

키고, 애써취득한특

허가 사장되는 일이 없

도록 특허기술사업화지원

시책을꾸준히추진해왔다.

이번에발간된사례집은여러가

지 어려움속에서도특허기술사업화

에 성공한1 7개 기업의사례를생활·사무

용품분야, 섬유·의약품분야, 가전·정보통

신 분야, 기타분야등 4개 분야별로 나누어소개

하고있다.

또한 기업별로기술개발과정, 사업화준비과정, 유통

및 판매과정등사업화전과정에대한내용을한눈에쉽게파

악할수 있도록체계적으로분류·정리하였다.

사 례

▲여러가지제품을생산하던중소기업이가능성있는단일제품에모든역량을집중하여세계

적인제품을생산

▲품질에대한소비자의신뢰도때문에여러번회사가위기를맞았지만각종전시회를활용하

여브랜드를구축

▲일상생활에서얻은아이디어로발명품을만들어새로운시장을개척

▲사업화자금지원등정부시책을적극활용하여제품개발에성공

우리회는지난1 0월1 7일오후5시국제회의

실에서전 임직원이참석한가운데제 3 0

회창립기념식을가졌다.

우리회자체행사로조촐하게개최된이날기념

식에서민경탁상근부회장은기념사를통해지난

3 0년의역사를설명한후, ‘이제유년기, 청년기를

지나장년기에접어든만큼보다성숙된자세로

제2의도약을다짐하는자리가되도록다함께노

력하여명실공히발명특허계의총본산으로서의

주어진사명을다하라고강조하고, ’전임직원의

화합, 신나는직장분위기조성, 발명전도사로서의

능력배양‘을당부했다.

이날기념식에서는2 0년동안근속한왕연중총

무부장등1 5년, 10년근속직원1 6명에대한공로

패수여및기념품전달도있었다.

공로패를받은근속자는다음과같다.

•2 0년

- 왕연중(총무부부장)

•1 5년

- 백인홍(인력개발부부장)

- 오승택(특허기술사업부부장)

- 노재필(특허관리지원부과장직무대리)

- 김유헌(순회교육부과장대리)

•1 0년

- 이성옥(특허관리지원부계장)

- 유태수(특허관리지원부과장대리)

- 김현태(정보유통부계장)

- 윤종철(발명진흥부과장직무대리)

- 이경표(인력개발부과장)

- 이민우(특허기술사업부과장대리)

- 홍성일(정보유통부부장직무대리)

- 이두성(국제협력부부장직무대리)

- 허동욱(총무부총무과장)

- 김재권(순회교육부과장직무대리)

- 이화신(광주지회계장)

제 3 0회 창립기념식 성료
2 0년, 15년, 10년근속직원공로패수여

산업디자인보호제도세미나개최
주제발표, 패널토론, 질의응답순으로진행

우리회는지난9월 3 0일 오후2시에한국지식재산센터

1 9층 국제회의실에서「2 1세기산업디자인보호제도의현상

과 과제」라는주제로세미나를개최하였다.

지식재산권연구센터가주최하고, 특허청·대한변리사

회 후원으로개최된이번세미나는의장(디자인)에있어서

국제적동향과현행심사등록주의하에서디자인의특수성

을 고려한보호방안에관한것으로「디자인의국제등록에

관한헤이그협정의제네바의정서연구」, 「디자인무심사등

록제도에관한소고」,「부정경쟁방지및영업비밀보호에관

한 법률에서의디자인모방금지제도」3개분야로나눠주제

발표, 패널토론, 질의응답순으로진행되었다.

KIPA 소식 특허청 소식
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19
9 9년7월부터시행된실용신안선등록제

도는심사처리의장기화로불편을겪던

출원인들이권리를조기에확보할수 있는길을

열었다고할수 있으나, 특허제도와는다른특징

들이있으므로실용신안등록출원시아래사항들

을고려해야한다.

실용신안선등록제도란기술에대한실체적인

심사없이기초적요건만을심사하여등록하는제

도이다. 이제도는등록의

요건을간소화하여조기에

권리를부여하는것이므로

수명이짧은 기술에적합

한제도라할수있다. 그러

나, 실용신안등록된후에

기술평가를청구하여유지

결정을받아야만권리행사

가 가능하다. 실용신안법에서는무분별한권리행

사를방지하기위해특허의실체적인심사에대응

하는기술평가를거쳐권리를행사하도록하고

있다. 기술평가유지결정없이실용신안권을행사

할경우손해배상의책임을질수도있으므로실

용신안등록을특허등록과동일하게생각할수는

없다. 또한, 출원인은실용신안등록출원과특허

출원을비교하여장단점을잘 따져보아야한다.

실용신안등록출원은권리를획득하기위한기간

이짧으나상대적으로절차가복잡하고보정기간

이나정정의범위가극히제한되는단점이있고,

특허출원은장기간보호가가능하고보호대상의

범위가넓으나상대적으로긴심사처리기간이필

요하다. 그러므로, 자신의기술이장기간보호가

필요한것인지, 조기에권리를확보할필요가있

는지, 보호받고자하는기술의종류가어떤것인지

등을면밀히검토한후출원을선택하여야한다.

실용신안선등록제도에서는기술내용에대한

실체적인심사없이기초적요건만을심사하여등

록되므로출원인은처음부터출원명세서를잘작

성해야한다.

이는등록이후진행되는

기술평가시심사관의취소

이유통지에대하여권리자

가취소이유를극복하기위

하여취할수 있는정정범

위가극히제한되기때문이

다. 실제로기술의중요도

와는상관없이기재의잘못만으로권리가취소되

는사례가종종발생하고있으므로출원시작성된

명세서를꼼꼼히확인해야한다.

조기에권리를확보할수있는수단으로는실용

신안선등록제도와함께특허의우선심사제도가

운용되고있다. 특허우선심사제도는출원후3 ~ 4

개월이면심사가이루어지고실용신안선등록제

도보다장기간의보호가가능하므로출원시우선

심사의대상이되는지확인해볼필요도있다. 아

울러, 특허와실용신안으로동시에출원하는이중

출원도있으므로출원시제도를잘살펴보는지혜

가필요하다.

캠코더와컴퓨터보급확대로디지털비디오

관련출원이급격히증가하면서「디지털

비디오편집대중화시대」가열렸다.

특허청에따르면디지털비디오의영상을분석

하고 검색하는분야 출원

이 1 9 9 5년 이후 연평균

64% 증가하고, 편집분야

출원은연평균35% 증가하

는 등 비디오편집관련출

원이크게증가하고있다.

저렴한편집기(프리미어

또는피나클등)가개발되

면서 특별한 교육을받지 않고서도V J ( V i d e o

J o u r n a l i s t )로활동할수있게됨에따라자기가직

접비디오카메라로기획, 촬영, 편집을모두하는

전문프리랜서VJ 들이증가하여, 공중파에서도

“V J특공대, 순간포착세상에이런일이”등의프

로에이들이제작한비디오를채택하는경우가많

아지고있고직장과가정에서비디오제작·편집

이크게증가하고있으며, 한국비디오저널리스

트협회가2000. 11.에설립되는등비디오제작·

편집관련활동이활발히전개되고있다.

이와같이영상해석·검

색 분야출원이크게증가

하는이유는지금까지디지

털 영상 데이터의가공은

제조사별로각각의방식을

사용하였으나, 2000년부터

M P E G - 7을 세계기준으로

추진중에있어각국에서는

기술선점을위한특허권리획득이필요하기때문

으로보인다.

앞으로도영상데이터를신속하게분류·편집

할수있는프로그램, 장면전환검출과재압축할

수있는기술에대한연구개발과특허출원이더욱

활발할것으로전망된다.
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실용신안등록출원, 이런 점을 고려해야!

“특허제도와는다른특징을지니고있어

잘 비교하고따져봐야한다.”

이제는 나도 VJ 특공대! 

“디지털 비디오편집기술관련출원급증”

생활속의발명진흥약속받는산업강국



최근개인용컴퓨터의처리속도증가에따라

각부품의발열량이증가하면서이를해결

하기위한냉각장치및그방법에대한기술개발

과특허출원이활발하게이루어지고있다.

컴퓨터의처리속도를좌우하는중앙처리장치

( C P U )의 경우사용중

발열이특히심하여이

를 방치할경우컴퓨터

가 작동중지되는등의

이상증세가나타나거

나완전히사용할수없

는 경우도발생하게된

다.

최근펜티엄4의경우

초기 개인용컴퓨터의

처리속도에비해 약

6 0 0배정도빨라졌으며, 그처리속도증가에대응

하여발열량도늘고있다.

앞으로펜티엄4 이상의처리속도를지닌신제

품이개발되었다해도그속도에대응되는발열을

효과적으로냉각시켜주는기술이뒷받침되지않

는다면안정성문제로상용화가지연될수도있는

것이다.

특허청에따르면1 9 9 8년에2 1건이던컴퓨터냉

각장치관련특허출원이2 0 0 0년에4 2건, 2002년

1 0 3건으로연평균5 2 . 3 %라는높은증가세를보

였다.

특히최근5년간출원된2 4 5건중약7 5 %가 컴

퓨터의 처리속도를좌우하는중앙처리장치

( C P U )의냉각을목적으

로하고있어, 처리속도

경쟁이 냉각기술개발

을 이끌고있는것으로

보인다. 특허출원되고

있는 주요 냉각기술은

아직까지바람을 이용

한 공냉방식이강세를

보이고있으나, 소음발

생, 먼지유입, 에너지과

소비 등이 문제점으로

부각되면서최근에는냉매를이용한냉각방식의

출원이증가하고있다.

앞으로도‘좀더 빠른처리속도를원하는사용

자요구’와‘그에대응하려는기업의의지’가존

재하는한, 속도증가에수반되는발열을통제하려

는컴퓨터냉각기술개발은지속적으로활발히이

루어질것으로예상된다. 
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특허뉴스 특허뉴스

최근정형외과분야에서가장주목받고있

는생체재료는형상기억합금으로그사용

이증대되고용도도다양해지고있다.

이소재의사용으로인하여수술시간을단축시

킬수있고조직의손상을감소시키며, 이소재로

만든장치를장시간삽입할경우에도안전성을향

상시켜서환자의치료기간을1 . 5 - 2배정도까지단

축시킬수 있다는장점이

있다. 또한형상기억합금

이 식 재 (임 플 란 트 ;

i m p l a n t )는 취급및 휴대

가간편하고, 어떤부위나

어떤 형태의골절상이라

도 치료가가능하여골절

된뼈를접합하기위한클

립(clip) 등으로다양하게

사용할수 있는것으로알

려져있다. 특허청에따르면, 1985년이전에는불

과 5건에불과했던형상기억합금관련출원동향

이1 9 9 0년 5 5건, 1995년5 8건이던것이2 0 0 0년

8 8건이고2 0 0 2년 9 1건으로출원건수가해마다

점진적으로증가하는경향을보이고있다. 기술내

용별로는소재관련발명은2 2건정도밖에차지하

고 있지않으며, 밸브관련분야가5 5건, 냉장고

관련분야가3 7건, 전기적스위치관련분야가3 0

건, 반도체관련분야가3 1건이고, 5건이하의기

술분야가130 여개에이르는것을감안할때, 형

상기억합금관련발명은전산업기술분야에걸쳐

골고루출원되고있으며그응용범위도매우넓다

는것을알수있으나, 고부가가치의의료용구관

련분야의특허는미미한형편이다.

그러나, 최근국내중소벤쳐기업인(주)바이오

스마트에서는의료용형상기억합금소재개발의

국산화에성공하였으며, 국제특허3건및국내특

허1 5건을획득또는진행

중에있다.

이 소재로임상연구를

통해외국제품에보다비

교우위의특성을지닌다

양한 디자인의료용구를

제조하여식약청의안전

성 및 유효성시험결과를

기다리고있다. (2004년1

월예정) 

국내의경우, 소재를전량수입에의존하고있

으며의료분야에서는치과의교정용와이어로일

부활용되고있고대부분안경테, 메모리브래지

어와같은산업용으로만활용이편중되어있다.

소재개발에따른수입대체효과는년2 0 0억원이

상으로추정되며, 수출도가능할것으로예상된

다. 2003년도의료용구생체재료의국내시장규

모는1500 억원정도이고, 특히골접합의료용구

의 시장규모는5 5 0억(의료보험심사평가통계

원)정도에이를것으로예상된다.
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속도경쟁에 열 받은 컴퓨터 인체에서 살아 숨쉬는

형상기억합금(形狀記憶合金) 사용 증대

“최근의료용생체재료등 고부가가치특허출원증가”

톡톡튀는발명하나살기편한멋진세상



반도체회로패턴이미세화되고웨이퍼면적

이넓어짐에따라화학적·기계적연마기

술( C M P : Chemical Mechanical Polishing)이반

도체제조공정중핵심기술로부각되면서이와관

련한특허출원이급격히증가하고있다.

특히 외국의 출원건수는2 0 0 0년 2 8건에서

2 0 0 2년1 8건으로감소한반면, 국내출원건수는

3 8건에서1 0 0건으로대

폭증가한것으로나타났

으며, 이는최근이 분야

에국내기업들이본격적

으로진출하면서국산장

비개발에잇달아성공하

는등활발한기술개발에

기인한것으로분석된다.

CMP 기술이란, 

화학적연마와기계적연

마를동시에수행하여웨

이퍼를평탄화하는것으

로서, 높은평탄화도를제공하여반도체패턴을

미세화할수있고, 기존방법보다광역평탄화로

넓은면적의웨이퍼생산이가능하다.

CMP 장비시장은1 9 8 0년대말미국I B M사가

CMP 기술을개발한이후, 세계IT 산업의급격한

성장에따라1 9 9 4년부터급성장하여2 0 0 2년에는

전체반도체장비시장의약8 %인1 5억불( 1조8천

억원상당)의시장규모를형성하였고, 올해는약

1 8억불을예상하고있으며, 국내의CMP 장비시

장은초기에는미국의Applied Materials사및일

본의E b a r a사등외국기업으로부터거의전량구

매하였으나, 최근에는국내기업들의자체적인장

비 개발열기가뜨거워짐에따라국산화비율도

점차높아지고있다.

CMP 장비관련국내특허출원동향을살펴보

면, 1994년이전에5건에불과했던CMP 장비관

련 특허출원이2 0 0 0년 6 6건, 2002년1 1 8건으로

급증하고있으며, 특히

내국인의출원비율이점

차 증가되어, 1994년이

전에는5건 중 1건에불

과했으나, 2002년에는

1 0 0건으로증가되어전

체의8 5 %를차지하고있

다. 출원인도다양화되

어, 1999년을기점으로

삼성, 하이닉스등 대기

업위주에서탈피하여중

소기업들도많이출원하

고 있는것으로나타나,

CMP 장비에관한원천특허를보유하고있는외

국 기업과, 국내의대기업및 중소기업들간의치

열한3파전이불가피할것으로보인다. 

CMP 장비는웨이퍼가넓어지고, 반도체공정

중 CMP 공정이차지하는비중이증가함에따라

지속적인기술개발이이루어질것이므로, 국내

CMP 장비업계가원천특허를가진외국기업과의

생존경쟁및 향후반도체시장의거대공룡으로

성장할중국시장에진입하기위해서는거시적인

시장분석과틈새시장공략에대한적극적인준비

가이루어져야할것이다.
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특허뉴스

앞으로는연인들끼리나누는정표나결혼예

물로상대방의단백질이나단백질을분리

하여줄무늬화한단백질밴드스트립(band strip)

이표시된장식품이크게인기를끌것같다.

이러한장식품은유전공학적인방법으로사람

의유전자로부터얻어진단백질이나단백질밴드

스트립(band strip)을염

색하여제품에삽입또는

직접부착시킨것으로, 단

백질이야말로그 사람만

이갖는유일한특징이며,

장신구소지자에게단백

질제공자와함께한다는

심리적효과를줄수있다

는점에착안한아이디어인것이다. 

이러한유전공학적인기술은아니지만이밖에

도첨단기술이응용된장식품이많다.

정교하고섬세한레이저가공기술을이용하여

제작되는묘비용초상이나, 레이저의투과성질을

이용하여물체의표면이아닌내부에2차원및3

차원의투시가능한형상부를갖도록제작되는투

명아크릴장식품, 티타늄금속표면에금속산화물

이코팅되어금과매우유사한황색을띄는장식

품, 광원장치의빛이광섬유의말단부로방출되어

우수한심미감을주는광섬유자수직물이나, 광섬

유를통해화려한빛을발산하도록한꽃바구니와

같은광섬유조명장식등

이다. 

특허청에따르면이처

럼첨단기술이응용된장

식기술의출원건수가해

를 거듭하면서증가하고

있어, 1996년의8건에서

2 0 0 1년에는3 5건 ( 2 0 0 2

년은6월까지1 8건)에이르고있다.

1 9 9 6년부터2 0 0 2년6월까지의출원을유형별

로 보면레이저관련기술이7 9건으로가장많고

플라즈마( 2 1건), 광섬유( 1 9건), 유전공학관련기

술( 6건)이그뒤를잇고있다.

특허청제공
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특허뉴스

반도체 웨이퍼 연마장비(CMP)업계, 불꽃 레이스

“국내기업의특허출원건수폭발적증가”
첨단을 걷는 장식기술

“단백질…그 사람만이갖는유일한특징, 장신구소지자에게

단백질제공자와함께한다는심리적 효과를줄 수

있다는점에착안한 아이디어”

발특2003/11

자원없는우리나라발명으로미래보장
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다수의다국적기업들이올해말이나내년에

중국내기업을상대로특허전쟁을수행하

기시작할것이라는중국지재권전문가들의예상

이나오고있다. Yuan Jianzhong 대만정보산업

원지재권전담팀장은최근대련에서있었던지재

권세미나에서몇몇제조업분야에서중국기업들

은 특허가거의없으며이 점이외국자본기업들

의주요한초점이될 것이라고경고했다. 그에따

르면 마쓰시다, IBM,

Nokia 등의다국적기업

들은 무선통신, 광전자,

정보기술, 생명공학등의

분야에서1 9 9 9년부터중

국본토에서의특허권등

록을증가시켜왔고이들

몇몇기업들의특허권등

록이기본적으로완료됨에따라서특허전쟁이시

작될기미가보인다고한다. Wei Jun 미국H o g a n

& Hartson L.L.P. 법률회사북경사무소대표변호

사는최근몇 년간미국에의한지재권조사목표

가 된 중국본토기업의숫자가증가하고있으며

올해초한중국기계제조회사는시카고의전시회

에참가했다가그 곳에서미국회사로부터특허침

해소송을당하기도했다고한다. 중국의D V D제

조업계는총3 0억 위엔( 3 6 3백만U S달러)의특허

실시료(제조되는DVD 한 대당 4 . 5 U S달러)를

D V D기술의핵심특허를가지고있는 H i t a c h i ,

Matsushita, Toshiba, 그외몇몇서구회사들에게

지불했다. 이러한외국기업에기술사용료로지불

하는총액은1 0 0억위엔( 1 2억U S달러)에달한다.

전문가들은나아가많은중국기업들은외국기업

들과의지재권소송에있어서분쟁을피하려는자

세를가지고있어서타협에의해서거액의실시료

를 지불하는관행을가지고있다고지적하고있

다. 이는1 9 8 0년대의일본기업들이미국기업들과

의 지재권침해분쟁에서수십억달러의실시료를

지불했던사태와일치하는것이다.

중국수출기업의약7 1 %가기술적인통상장벽

(technological trade barriers)에부딪치고있는

데이는1 7 0억달러정도의경제적손실을야기한

다고보여진다.

중국 특허청 Z h a n g

Qin 부청장은중국이독

자적으로보유한특허의

상황은낙관적이지못하

다고 지적했다. 통계에

따르면중국의특허수는

2 0 0 0년에 6 , 1 7 7건이었

고이는같은해일본의5.5%, 미국의7 . 2 %에불과

한것이었다. 2002년에외국에특허출원한2 , 4 1 5

건 중1 9 2건이등록되었는데이는미국에서일본

NEC 한개기업이등록한특허건수보다도적은것

이다. Zhang 부청장은덧붙여서중국사회전반에

서지재권에대한관심을증가시켜야하며지재권

소유자들과그법적이익에대한보호를개선하여

야함과동시에독자적인발명과국내외에서의독

자적인특허를증진하여야한다고지적했다. 그는

또한대학에서보다많은지재권전문가를양성하

여야하고지재권에관한직장내 교육이나원거

리교육등을제공하여야하고피고용인에의해서

얻어진지재권에관한법률과독점을목표로한

외국기업의지재권남용에관한법률등새로운입

법이필요하다고주장하였다.

출처Chinaview.com, Xinhuanet

미국 특허상표청( U S P T O )은 생명공학특허

출원에대한품질향상과고객의요구에

부응하기위한 실천 계획을내 놓았는데, 이는

1600 기술센터(TC 1600)에서심사하는생명공

학, 의약그리고유기화학분야의특허출원에서

발명및/혹은청구범위의수를제한하는것과관

련된최선의정책을수립

하는것을골자로한다.

현행특허법상U S P T O

는단일의출원에서심사

하는 발명의수를 제한

혹은한정할수 있다. 이

러한제한은생명공학출

원에서가장빈번하게부과되고있는데, 그기술

의성격과복잡성에기인한다.

이번에발표된5개부문실천계획은1개이상의

발명에대한권리청구를하고있는출원을다루는

방법을개선함으로써TC 1600에서심사되는출

원의독특한필요를다루고있다. 동실천계획은

TC 1600의특허심사관이언제어떻게출원에대

한 제한요건을적용할수있을것인지를설명하

고 있다. 5개부문실천계획은다음을포함하고

있다.

권리청구범위의예공개: 현행USPTO 심사관

들에게심각한부담을주지않는권리청구범위

의예를공개

답변서제출관행강조: 제한된특정권리청구

범위의새로운출원에대한대안으로출원인과

심사관사이의의견서및 답변서제출관행을

강조

제한관행에대한심사관교육: 공동으로심사

해야할권리청구범위를분석하고인지하기위

해서, 그리고적용가능

한법률에따라제한관

행을적용하기위해서

심사관에대한교육실

시

제한요건의품질검토

강화: 일치성을증진하

기 위해서심사관의제한결정에대한“2차적

검토(second pair of eyes)’를제공

실천계획의진전상황평가: 실천계획이고객

과U S P T O의요구를충족시키고있는지를보

장하기위해서이에대한재평가를지속적으로

실시

이번TC 1600 제한실천계획은U S P T O의2 1세

기 전략계획목표와일치할뿐더러, 또한품질에

초점을맞추고USPTO 사용자공동체의요구에

부응함으로써부시 대통령의 경영 아젠다

(Management Agenda)의가치를반영하고있다.

출처U S P T O

국제동향

중국지재권전문가들, 중국에서의

특허분쟁이급격히늘어날것으로예상

USPTO, 생명공학특허출원의품질향상을

위한실천계획발표
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싱가폴국립대학의산업기술사무소( I n -

dustrial & Technology Relations Office :

I n t r o )는 대학이가지는기술을외부에라이센싱

하기위한활동을보다효율적으로하기위해서

기술이전전문회사를활

용하기로하였다고발표

하였다. 

Intelleigen Pte Ltd는

기술브로커로서싱가폴

국립대학과협력하는첫

번째 회사가되었다. 기

술브로커는그들이가진

네트워크를활용하여더욱효율적으로기술수요

자를찾아줄수있으며, 기업도이과정을통해기

술을공급받게되어연구개발시간이단축된다는

이점을누리게된다.

싱가폴국립대학은약1 4 0개의응용가능한기

술을보유하고있으며, Intelleigen Pte Ltd가사무

소를가지고있는일본과인도에이들기술을판

매하기를희망하고있다. Intro의부소장인T a y

Kim Huat는동대학의혁신제품이사람들의복지

를 향상시킬것이므로, 이들기술을판매하는것

에대해커다란자부심을느낀다고말하고있다. 

I n t r o는매년약1 0 0건

의기술을대학의연구자

로부터보고받고있으며,

지금까지5 0 0건의특허

를출원하는데도움을주

었다. 

싱가폴국립대학의교

수와박사과정학생들이

연구하는분야는크게물리과학및 엔지니어링,

생명과학그리고I T이다. 

I n t r o는지금까지1 5 0건의라이센싱계약을체

결하였으며, 35개가넘는기술기반회사를배출하

였다. 

출처 The Business Times Singapore

W
I P O회원국들은전통지식, 민속및 유전

자원의지식재산권측면과관련된업무를

강력히추진하기로결정했다. 

W I P O총회(2003. 9. 22 - 10. 1 개최)에서는많

은 논란 끝에 지재권및

유전자원, 전통지식및

민속에대한W I P O의정

부간위원회(이하에서는

I G C이라한다)에대한위

임범위를확대하기로결

정하였다. 

그 위임은I G C가 위원

회의업무를가속화하고지재권및 유전자원, 전

통지식(TK) 및민속의국제적차원에대한검토를

집중해줄것을요구하고있다. 

새로운위임사항은I G C가지재권및유전자원,

전통지식및민속분야에서가능한한국제기구의

창설을포함하여반드시성과를내도록요구하고

있다. 

한편유전자원및전통지식과관련된지재권의

폭넓은긴급한현안을논의할것을위임받은I G C

는 2 0 0 0년 1 0월 W I P O

총회에서창설되었으며,

2 0 0 1년4월처음도임을

가졌다. 

그이후전통지식과민

속및유전자원의지재권

적인측면을보다효율적

으로보호하기위하여I P

시스템을어떻게하면좋은지(예를들어전통적인

지재권으로보호할것인가아니면새로운특별법

으로보호할것인가등의문제)에대한논의를집

중적으로해왔다.

출처WIPO press Release

국제동향

싱가폴국립대학, 기술이전에민간전문회사활용
WIPO회원국지식재산권측면과

관련된업무강력히추진

발명진흥뿌리위에열매맺는산업발전 발명으로가꾼세상든든해진우리미래
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영국의토니블레어행정부는지난6년동안

수백개의상표를등록하는데7천5백만파

운드를넘게지출하였다. 영국정부는지난해에

U n i l e v e r나I C I보다도많은상표를출원하였다. 

예컨대, 국방부만해도“The Desert Rats”,

“The Black Watch”, “C a s s a n d r a”등과같은로고

를 비롯하여약 2 6 5개의

등록상표를보유하고있

다. 

정부는7 7 5개에 달하

는상표권을보유하고있

으며, 그중5 6 0개는지난

6년동안취득한것이다. 

이렇게많은상표권을취득하게된배경에는정

부부서의이름이변경되었거나, 새로운부서가신

설되었기때문인것으로전문가들은분석하고있

다. 

정부부처의입장에서는거의8 0 0개에달하는

상표중무엇을선택할지가당혹스러울뿐아니라

국민들입장에서도뒤섞여진메시지를받게된다

는것이다. 

한편, the Beachcroft 로펌의변호사들은정부

관련상표들이각각으로보면나름대로의미가있

기는 하지만, 정부전체

의 이미지를통일화시키

는조정이없었다는문제

가 있다고지적하고있

다. 

영국의사례와는달리

프랑스의경우는정부관

련 상표로서T r i c o l o r e를 빈번히사용하고있으

며, 독일의경우검은독수리를국가이미지로사

용하고있다. 

출처The Financial Times

싱가폴기업사이에특허를취득하려는움직

임이눈에띄기시작했다. 2001년의특허

취득건수는싱가폴에진출한외국기업의취득건

수를상회했다. 취득비용의문제는있지만, 경제

가 글로벌화하는가운데지식재산권의보호는싱

가폴에서도중요한기업전략이되고있다. 과학기

술연구청( A S T A R )이매년시행하는「국민연구개

발( R＆D) 조사」에의하면2 0 0 1년의싱가폴국내

기업의특허취득건수는1 8 9건으로외국기업의

1 5 7건을상회했다. 경제개발청( E D B )은지식재산

권과 관계되는전문직인

특허신청대리인, 변호사,

컨설턴트, 다국적기업의

I P포트폴리오를감독하는

담당매니저등이국내에

4 0 0 ~ 5 0 0명 있는 것으로

추정하고있다. 경제개발청지식재산권부의리인

아담즈부장은국내기업의식견이최근급속히

높아지고있다고지적하면서정부가지식재산권

을중시하고있는것도있지만, 「기업이해외로진

출할때에새로운가치의원천으로보게되었다」

고한다.

“Asia Pacific Research and Positioning”에서

디렉터를맡는Darry Dickens씨는「지식재산권

에 대한논의가활발하게이루어지고있다」라고

지적한다. 경기침체로기업이탐을내고있다고

분석하고있다. 미국I B M은 전세계에서특허를

3 7 , 0 0 0건이상취득하고있으며2 0 0 1년의특허이

익은1 5억미달러로, 순이익의2 %를차지했다. 

특허취득비용의문제를지적하는소리도있다.

오도리얍변호사에의하면특허가복잡하기도하

지만, 특허취득1건에대해3만~ 6만싱가폴달러

가 필요하다고한다. 복수의국가에서특허를사

용하는경우는각국에서특허를취득하지않으면

안 된다. 다만경제의글로벌화나인터넷의보급

이진행되는속에서지식재산권의보호는무시할

수 없을정도의존재가되어있다. Dickens씨는

또한 홍콩의 고급 두뇌 집단인 Political and

Economic Risk Consultancy(PERC)가행한최근

의 조사에서싱가폴이지

식재산권보호에서1위가

된 점을 지적한다.1 ) 싱가

폴에서는지식재산권보

호에관한법정비를진행

시키고있다. 작년8월에

는 특허법시행규칙을개정, 일본에서취득한특

허를제시하면싱가폴에서신속히특허를취득할

수있게되었다. 제도상의정비도진행되고있다.

정부는상표, 특허에관한규제나등록사무를다

루고있던단체를2 0 0 1년 4월, 법무부산하의지

적재산사무국( I P O S )으로개편했다. 

2 0 0 2년9월에는특허나상표, 저작권등을전문

으로재판하는지식재산법원이대법원빌딩내에

설치되어있다. 지식재산권의보호나관리등에

대해서강습이나훈련을하는「지식재산권아카데

미」도금년1월말에서부프린스죠지파크에정

식오픈했다.

출처일본야후뉴스

국제동향

영국정부, 최근들어많은정부기관상표를

등록했으나, 통일된국가이미지확보에는실패

싱가폴의최근지재권동향

“싱가폴기업사이에특허를취득하려는

움직임이눈에띄기시작”

1) 한국은이번조사에서5위에랭크

발명모아지식재산지식모아선진대국
발특2003/11



I. 서 론

최근컴퓨터기술과정보통신기술의발달에힘

입어데이터베이스산업은매우빠르게발전하고

있으며고도정보화시대를주도해나아가고있

다. 또데이터베이스를통한정보수요는날로늘

어가고있는데비해서데이터베이스제작자들은

엄청난비용과노력을들여만든데이터베이스에

대한투하자본을회수하고그이익을향유하기위

하여데이터베이스에대한적절한법적보호를요

구하고있다. 데이터베이스를타인이손쉽게무

단으로이용하거나추출한다면데이터베이스를

제작하는사람의입장에서는그제작의욕이감퇴

되는것은당연하게될것이다.

이러한독창성결여로인한데이터베이스의방

치하는것은현대정보사회의생활및 그 발전에

불가결한요소임이두말할나위없다. 그런데현

재유럽연합의회원국을위시한일부국가들을제

외하고는데이터베이스자체를법적으로보호하

기위한제도적장치가전혀없거나완비되지않

은 상태에있어, 데이터베이스에대한투자의욕
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을 저하시키고있는것이현실이다. 그래서각국

이 이를보호하기위한제도마련에부심하고있

다. 특히데이터베이스의보호에있어눈여겨보아

야할것은앞으로의전체산업발전은정보산업의

발달여부에그성패가달려있다고보고있기때문

에, 각국은데이터베이스투자자를보호하기위하

여정부의적극적인주도하에그보호제도마련을

추진하고있다는점이다.

전통적인저작권법1 )하에서도데이터베이스는

그 소재의선택또는배열에독창성이전제되는

한 편집저작물의일종으로보호될수있으나, 비

독창성의경우에전혀보호받을수없었다. 

그러나단순히비독창성만으로는데이터베이

스에대한법적보호를전적으로부인하는것은

옳지않다. 그제작과정에서적지않은재정적, 인

적 및 시간적투자를한 데이터베이스제작자는

어떠한형태로든제3자가그 투자의산물을무단

으로이용하는것에대하여보호받아야한다. 

설혹데이터베이스가저작권법에의하여보호

받는다하더라도그보호는저작자의독창성에초

점을맞추고있어충분한보호방법이라고할 수

없다. 데이터베이스의경제적가치는실제로데이

터베이스의구조나표현에있는것이아니라, 그

내용자체에달려있다. 따라서데이터베이스의내

용을구성하는정보를수집또는가공하는과정에

서상당한투자를한제작자를보호하기위해서는

독창성을보호하는저작권이아니라, 투자를보호

하는제3의방법이필요하다는논의가일찍이있

어 왔고, 이는국내뿐만아니라국제적차원에서

이루어지고있다. 다만그보호제도를논함에있

어, 데이터베이스제작자의투자의욕을촉진시키

고 그투자를보호한다는측면뿐만아니라, 일반

공중이데이터베이스에포함된정보에자유롭게

접근할수있는이익을보호하여야한다는측면도

고려하여야한다. 저작권법제6조제1항에서는데

이터베이스를“논문·수치·도형기타자료의집

합물로서이를정보처리장치를이용하여검색할

수 있도록체계적으로구성한것”이라고정의하

고있으나이는예시규정을하고있다. 그런데, 현

재우리의법제는데이터베이스의저작권법적보

호에관한많은논란이있었고학자들의많은반

대에도불구하고문화관광부는창작성을결여한

데이터베이스의제작자에게저작인접권을부여

하는내용의저작권법개정안을제출해서2 0 0 3년

4월2 9일국회를통과했다.2 )

따라서본고에서는우선, 미국, 일본, 멕시코등

의 나라에서데이터베이스의보호동향에대한고

찰을해보고, 세계각국의데이터베이스보호를위

한 법제도현황, 한국내의데이터베이스보호를

위한법제도현황, 우리나라데이터베이스의법적

보호해법을통한우리나라의데이터베이스의활

로를찾는데대하여검토를해보고자한다. 

II. 국제조약에의한데이터베이스의
보호동향

데이터베이스는우리나라저작권법제6조제1

항의괄호내에서‘논문, 수치, 도형기타자료의

집합물로서이를정보처리장치를이용하여검색

할수있도록체계적으로구성한것’으로정의되

며, 이는편집물의하나로인정된다. 편집물이라
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장 태 종 선임연구원

한국과학기술정보연구원( K I S T I )

정보콘텐트개발실

1) 정상조,“데이터베이스 보호법(1)”, 서울대학교 법학연구소서울대학교 法 曹 37권 3·4호
2) 2003.5.27. 공포, 벌률 제6881호

차 례
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pect of Database)도제출되었으나, 위조약안은

다수의지지를받지못하고폐기되고말았다. 그

러나WIPO 외교회의는데이터베이스보호문제

에 대하여계속적으로논의한다는결론을내렸

다.4 )

또한1 9 9 7년9월스위스제네바에서열린‘데이

터베이스의지적재산권에관한 정보 회의’

(Information Meeting on Intellectual Property

in Database)에서는데이터베이스의보호에관한

각국의입법및 각 회원국들이제출한정보를토

대로논의하였다. 대체로창작성없는데이터베

이스의보호에대한필요성에는공감하지만보다

많은연구·검토가선행되어야한다는의견들이

제시되었다. 특히, 많은국가들의대표들은창작

성 없는데이터베이스의보호도중요하지만그에

못지않게공익적인측면도중요하다는것을강조

하였다.5 )

한편, WIPO는저작권분야를위해서‘저작권

및 관련 권리에 관한 상설위원회’( S t a n d i n g

Committee on Copyright and Related Rights)를

두고있는데, 데이터베이스문제도여기서다루고

있다.6 )

2. 유럽연합( E U )에서의데이터베이스의
논의

유럽연합은데이터베이스의보호를가장적극

적으로주장하고있다. 이미1 9 9 6년창작성없는

데이터베이스를포함하여데이터베이스보호에

대한지침을채택하였다. 이지침은데이터베이스

를저작권법으로보호하지않고, 지적재산권체계

안에서2 0 0 0년부터‘독자적인(sui generis) 권리’

를부여하여보호하고있다. 

이 권리는데이터베이스제작자에게데이터베

이스의 내용 전부 또는 실질적인부분( s u b -

stantial part)을추출하거나재이용하는것에대한

배타적권리(지침제7조)로규정하였으며, 그존

속기간을1 5년으로하였다. 이때데이터베이스에

계속적인추가, 삭제또는변경이이루어지면, 실

질적인투자로간주될수 있고, 데이터베이스내

용에대한양적이나질적으로실질적인변경이있

는경우에그러한데이터베이스는별도의보호기

간을갖게된다(지침제1 0조)고규정하여변경된

부분에대해권리의존속기간을연장하도록하고

있다. 유럽연합의지침에특이한것은외국인의

데이터베이스보호에대해상호주의를채택하고

있다는것이다. 즉유럽연합에서데이터베이스를

보호받고자하는나라는유럽연합의데이터베이

스를보호해야하도록해놓고있다.

3. 미국에서의데이터베이스의논의
미국법원은현재까지는데이터베이스의보호

기준을창작성에근거하여창작성없는데이터베
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함은기존의자료나데이터를수집, 조합하여이

루어진것을말하며, 이중에서그소재의선택또

는 배열이창작성이있는것이편집저작물이된

다. 이와같은데이터베이스에관한규정은1 9 9 4

년저작권법개정에의해추가되었다.

구미저작권법제도하에서, 데이터베이스는일

반적으로편집저작물의한종류로보호되고있으

며, 데이터베이스에관한명문규정을두고있는

국가는거의없고해석상편집저작물의한종류

로취급되는것이일반적인관례다.

데이터베이스에대한최초의국제조약은1 9 9 3

년체결된TRIPs 협정이다. 이협정에서는데이터

베이스를편집저작물로규정하고저작권법으로

보호하도록하였다. 저작권법으로보호하려면어

떠한경우라도창작성이있어야하므로, 창작성이

없는데이터베이스경우에는보호되지않았다.

1 9 9 6년 WIPO 저작권조약에서는‘창작성없는

데이터베이스’를 보호하기위하여‘데이터베이

스지적재산권조약안(Draft Treaty on Intellec-

tual Property in Respect of Database)’까지마련

되었으나, 시민단체와개발도상국들의반대로인

해 계속논의하기로하고, WIPO 저작권조약의

최종채택과정에서누락되었다. 이후1 9 9 7년스

위스제네바에서‘데이터베이스의지적재산권에

관 한 정 보 회 의 (Information Meeting on

Intellectual Property in Database)’에서는데이

터베이스의보호에관한각국입법및 각 회원국

들이제출한정보를가지고토론을하였는데, 대

체로창작성없는데이터베이스의보호필요성은

인식하나사회에미치는영향에대한보다많은

연구검토가선행되어야한다는의견들이제출되

었다.

1 9 9 8년스위스제네바에서열린저작권상설위

원회에서는시청각실연의보호및방송사업자의

보호에관한문제와함께창작성없는데이터베이

스의보호문제를논의하였다. 유럽연합대표는유

럽연합의데이터베이스지침에근거하여창작성

없는데이터베이스의보호를주장하였고, 미국대

표는창작성없는데이터베이스라하더라도데이

터베이스제작자를보호할필요가있으나, 공정

이용과공익목적에의한예외의설정문제에대한

논의가필요하다고주장하였다. 반면인도, 아프

리카지역등개도국들은창작성없는데이터베이

스의보호는교육과학목적등의이용을저해하

여 개도국의발전을저해할수 있으며, 국내적으

로보호방안이논의되고보호체계를선택하는데

많은시간이필요하다고주장하였다. 

1. 세계지적재산권기구( W I P O )
1 9 9 6년1 2월에체결된세계지적재산권기구저

작권조약(WCT) 제5조는“내용의선택과배열로

인하여지적창작물이되는자료또는기타소재의

편집물은그형태에관계없이지적창작물로서보

호된다. 이보호는당해자료또는기타소재그자

체에는미치지아니하며, 그편집물에수록된자

료나소재에존속하는저작권에는영향을미치지

아니한다”고규정하고있다.3 )

위 규정은TRIPs 협정제1 0조 제2항과동일하

다. 즉, 데이터베이스는소재의선택이나배열에

창작성이있는경우에한하여편집저작물로보호

된다.

한편, 1996년1 2월조약의체결을위한W I P O

외교회의에는데이터베이스의지적재산권조약안

(Draft Treaty on Intellectual Property in Res-

논단

4) 저작권심의조정위원회,데이터베이스의추가보호, 23면.
5) 저작권심의조정위원회,데이터베이스의추가보호, 23면(이회의는폐막에앞서“국제사무국은회의기간동안제기된문제를요약한문서를회의보고

서의부속문서로첨부하여WIPO 및유럽연합의회원국, 정부간기구및비정부간기구에회람한후 1998년4월말까지문서상에나타난관련문제
및이에대한정보를수집하고수집된정보및정보를요약분석한문서를 WIPO 회원국들에게발송한다”는권고안을채택하였다).

6) 저작권심의조정위원회,데이터베이스의추가보호, 21면부터23면까지참조. SCCR 회의에서, 대체로유럽연합및그회원국들의대표들은창작성없
는데이터베이스의보호에따른경제적영향을긍정적으로평가하였고, 미국대표는국내적으로데이터베이스보호를위한입법추진이계속되고있

으나예외의설정등이어려운문제로등장하고있다며이러한문제들을국제적인차원에서논의하겠다는의지를표명하였다. 인도, 아프리카지역

등개도국들의대표들은창작성없는데이터베이스의보호는교육·과학목적등의이용을저해하여개도국의발전을더디게할수있다면서국내적
으로보호방안을논의하고보호체계를선택하는데많은시간이필요한만큼현시점에서창작성없는데이터베이스의보호를위한국제조약화보다는

우선국내적차원의데이터베이스보호에한정시키는것이바람직하다는주장을하였다.3 ) 사법연수원, 저작권법(Ⅱ)(2001), 56면, 57면.
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논단

동체및 다른이용자단체의합법적이익을

해하지아니하고제공될수있다. 

⑦데이터베이스산업이유럽으로부터의부정

경쟁위협에직면하고있다. 세계데이터베이

스시장에서의열세를만회하기위해마련된

EU 데이터베이스지침은상호주의를규정하

고있는데이는훔칠권한으로해석될것이고

미국데이터베이스제작자들은유럽에서보

호받지못하고시장을빼앗기게된다.

또한추가보호반대또는신중론은

①입법적해결필요성입증부재: 데이터베이

스 추가보호필요성에대한찬성론자들의

논의는고립된해석그리고가능한미래의

해악에대한추측에근거하고있다. EU 데이

터베이스지침은흠결이있는모델일뿐더러

심각한손해를야기하지않을것이다. 

②현행법적·계약적·기술적보호의적절성:

Feist 판결이후에도저작권법은계속데이터

베이스를보호하고있다. 더욱이데이터베이

스는부정이용, 계약등으로보호된다. 한편

기술조치로의보호또한가능하고효과적이

다. 더욱이데이터베이스개발자를기생적

경쟁으로부터보호하는다양한시장요소들

이 있다. 따라서데이터베이스의보호는현

행보호수단으로도충분하다.

③데이터베이스산업은현행법제도하에서번

창중: Feist 판결로달라진것은없다. Feist

판결은보호를부정한것이아니라저작권법

의원칙에충실한판단을했을뿐이다. Feist

판결후 데이터베이스회사는이 판결에잘

적응하고있었다고보도되었다.

④의도하지않은부정적결과의위험이있으므

로신중한진행필요: 미래를예견하기는어

렵기때문에빠르게발전하는기술과데이터

의 이용에신중하게대처해야한다. 새로운

보호는의도하지않았다하더라도부정적결

과를도출할수도있다. 실제적인문제로정

보가접근이곤란해질수도있고더 비싸질

수도있고, 잠재적책임에대한염려는정보

의이용에냉각효과를가져올수도있다. 전

통적으로공유영역에있던그리고여러이유

들로저작권기타의배타적권리로보호되지

않았던사실적데이터에대한접근과이용에

정당성이보증되지않은제한들이있게되었

다는것은강조될필요가있다. 새로운법적

보호는후발자에게새로운진입장벽이될것

이다.

⑤학술환경및활동위협: 대학의연구및교수

는기본적으로정보와정보를지식으로전환

하는데 매여있다. 우리의기초연구와교육

시스템의성공은사실적정보에대한제한되

지 않은접근·이용및 데이터에대한확고

한 공유영역그리고데이터의용이한재이

용·재편집·변형이용에입각하고있다. 연

구및교육행위를위해교수와학생들은모

든데이터편집물에개방적이고용이하게접

근할수 있어야하고이러한편집물을지식

의한계를확대하고학생을교육하기위해서

작업할수있어야한다.

⑥정보의자유로운유통이필요하다.

⑦위헌의문제: 헌법의지적재산권조항은창

작물을보호할권한을의회에주고있으므로

의회는창작물이아닌것을보호하는입법을

할수없다.

헌법상의언론·출판의자유는아이디어시장

에서아이디어의자유로운유통을막을수 있는

26 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

이스에대한보호를인정하지않고있다. 1996년

유럽연합의지침에근거하여‘데이터베이스및

지적재산권침해금지법안’에 대한입법이추진

되었으나, 법적책임에대한부담을우려한인터

넷 서비스업자들의반대로통과되지못했다. 이

법안은데이터베이스의보호기간을2 5년으로규

정하였고, 유럽연합의데이터베이스지침이상호

주의를채택하고있음에반하여내국민대우의원

칙에입각해있다. 이후다시독창성없는데이터

베이스의보호를내용으로하는‘정보수집물에

대한부정이용을방지하기위한법안’이 제출되

었으나의회를통과하지못했다. 이법안은부정

경쟁방지법의부정사용부분을근거로정보수집

물제작자에게손해를끼치는방법으로정보수집

물의전부또는양질에관계없이실질적인부분을

상업적목적으로추출하거나이용하는행위를금

지할수 있도록하는것을주요골자로하고있었

다. 미국에서는1 9 9 1년 연방대법원에의하여선

고된Feist 사건7 )에서저작권은단순히노력이투

자되었다는이유만으로보호되는것이아니라창

작성이있어야보호되는것이므로창작성이없는

정보의단순한집합은저작권으로보호될수없다

는 취지의판결이선고된이후창작성이없는데

이터베이스의제작자를보호하기위한입법적인

노력이계속되고있다.8 )

미국에서검토되었거나계류중인데이터베이

스 보호법안은1996. 6. 하원에제출된데이터베

이스의투자및 지적재산침해금지법안, 1997년

하원에 제출된“정보수집물의침해금지법안,

1 9 9 9년하원에제출된정보수집물의침해금지법

안(The Collections of Information Anti- piracy

Act, HR 354), 1999년에제출된소비자및투자자

의 정보접근법안(The Consumer and Investor

Access to Information Act. H.R.1858) 등이있

다.9 )

미국데이터베이스보고서의내용추가보호론

은

①데이터베이스는경제및과학에있어그중요

성을더해가고있고인터넷상의핵심적요소

가되고있으며, 그효용가치가매우크다.

②데이터베이스제작·유지에는대규모투자

필요하다. 

③이에반하여복제·배포기술의발달로데이

터베이스를복제하여배포하는데는저비용

으로가능하다. 

④현재의법률로는데이터베이스를보호하기

에부적절하다. 

⑤적절한법적보호부족은데이터베이스제

작·유지투자의감소로공중의손해이다. 

⑥이용자의합법적이익을해함이없는적절한

법적보호입법가능하다. 필요한보호는적

절하게만들어진새로운입법을통해과학공

논단

7) Feist Publications v. Rural Telephone Servieces 499 U.S. 340(1991), 원고는미국Kansas 주의일부지역에전화서비스를제공하는전신회

사로서가입자의성명, 주소및전화번호를알파벳순으로정리한인명편전화번호를발간하였다. 피고역시전화번호부를발간하기위하여원고에대
하여가입자의명단을발췌사용할수있도록허락을구하였으나거절당하자원고의허락도없이원고의전화번호부에서 1,300여명의명단을발췌하

여전화번호부를발간하였다. 이에대하여원고는자신의전화번호부를발췌·복사한피고를상대로저작권침해를이유로한손해배상등의소송을
청구하였다. 제1심및제2심법원은피고의저작권침해를인정하였으나, 연방대법원은전화번호의수집에쏟은노력과자본만으로는독창성이있다

고할수없고저작권법의보호대상이되기위해서는단순한노력이상의어떤창작성이있어야한다고하면서단지알파벳순으로전화번호를배열하
여편집한원고의전화번호부는아무런창작성을인정할수없어저작권법의보호대상으로서의편집저작물이될수없다고판시하였다.

8) 최정열, 전게논문, 52면, 53면.
9) 법안의상세에관하여는저작권심의조정위원회,데이터베이스의추가보호, 30면부터43면까지참조.



29 2 0 0 3·1 1월간 발명특허28 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

방법으로정보에재산권을주는의회의권한에엄

격한제한을하고있다. 언론·출판의자유의주

요한목적중하나는다양하며대립된소스로부터

의 정보를거침없이가능한배포를보장하는데

있다. 이러한방식으로지적재산권조항과언론·

출판의자유는자유의유지에있어서필수적인협

력자이다. 데이터·아이디어가범주적으로저작

권보호에서배제된까닭은그것들은새로운저작

물의창작에필요한빌딩블럭이기때문이다. 

4. 일본에서의데이터베이스논의
일본은데이터베이스의보호를위한특별법을

두고있지않다. 일본저작권법은창작성있는데

이터베이스만을저작권법으로보호하고있다. 다

만, 우리나라와달리데이터베이스를편집저작물

과구별하여별도의저작물로규정하고있다.

위 법은, 데이터베이스를“논문·수치·도형

기타정보의자료로서, 그것들의정보를전자계산

기를사용하여검색할수있도록체계적으로구성

한 것을말한다”고 규정하고있고(제2조제1 0호

의3), 제1 2조(편집저작물)의규정에서데이터베

이스를제외하는한편, 제1 2조의2를신설하여“데

이터베이스저작물”이라는제목하에“①데이터

베이스로서그정보의선택또는체계적인구성으

로인하여창작성을가지는것은저작물로보호한

다. ②전항의규정은데이터베이스부분을구성

하는저작물의저작자의권리에영향을미치지아

니한다.”라고규정하고있다.

데이터베이스의정의에서위와같이“…체계

적으로구성한것”이라고하고있으므로, 반드시

기계장치를이용하여가독할수있는상태에있을

것을요하지않고, 그이전의단계즉, 기계적으로

입력하여컴퓨터에의하여그 정보를검색할수

있도록계통적으로정리되어있으면족하다. 

일본의저작권법이이와같이데이터베이스를

일반편집저작물과그보호의요건을달리하고있

는 이유는편집저작물은소재의선택또는그 상

대적위치와같은물리적배열에창작성이있을

수있지만, 데이터베이스의경우에는소재로되는

정보의선택·배열에창작성보다는예컨대, 문헌

데이터베이스의경우에는초록이작성되는경우

가많고, 수치정보나화상처리데이터베이스의경

우에는통계적으로처리한다든지그래프나일람

표를만드는등가공이되어지며그밖에도원자료

의 내용을분석하여그 결과추출된주제나중요

개념을표현하는키워드가부여되는등단순한편

집저작물과는다른창작성이보여지기때문이라

고한다.1 0 )

5. 멕시코에서의데이터베이스논의
멕시코는데이터베이스제작자에게독자적인

권리를부여하고있다. 멕시코저작권법은모든

데이터베이스제작자에게ⓐ모든매체에데이터

베이스의전부또는일부를영구적또는일시적으

로복제할권리, ⓑ번역, 각색등변경할권리, ⓒ

데이터베이스의원본이나사본을배포할권리, ⓓ

공중전달권, ⓔⓑ에언급된운영의결과물을복

제, 배포또는공중전달할권리를부여하고있다

(제1 0 8조및제1 1 0조). 그러나멕시코저작권법은

데이터베이스제작자의독자적인권리에관한특

별한제한이나예외를규정하지는않고있다.1 1 )

논단

1 0 )최정열, 전게논문, 54면, 55면.
1 1 )저작권심의조정위원회, 데이터베이스의추가보호, 55면.
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기업간전자상거래

기업과정부간전자상거래

(의장)배면도

(종자산업법)역교배

배경기술

악의

기본발명

참고☞개척발명

심판비용부담

EPO 베를린특허문헌D / B

베른협약

산업재산권보호에관한파리조약과함께지식재산권에관한양

대국제조약중의하나. 1886년체약되었으며그후 8차례에걸쳐

개정. 2000. 4. 1 현재1 4 3개의회원국을두고 있다. 우리나라는

1996. 8월에가입하였다. 베른협약은내국인대우원칙, 최소한의

보호, 무방식주의, 소급보호등을기본원칙으로하고있으며서

적, 소책자, 강의, 연극, 무용, 영화등 문학적, 예술적저작물을

대상으로하고있다. 베른협약에의해보호되고있는권리는저

작인격권(공표권, 동일성유지권, 성명표시권), 저작재산권(복제

권, 번역권, 낭독권등) 그리고추구권이있다.

B2B(Business to Business)

B2G(Business to Government)

back(rear) view

backcrossing

background art

bad faith

basic invention

beraing of trial cost

BERDOC

Berne Convention

지식재산권용어해설
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ing), 도난차량(귀중품) 찾기및 군 전술훈련시

이동상황파악등그에응용될부분(집을잃어버

리는아이, 치매노인, 자폐아찾기등)이무궁무진

하다고볼수있다.

(1) 기존대형단말기업체에접촉, 특히L G등

에 선 제휴할시타 업체들이자연스럽게

접촉해올수있게유도하고있다.

(2) 현재노키아및팬택업체에접근중이다.

(3) 아이용품제조회사와본 제품을응용할

수있게새로운상품개발필요하다.

기술개발과정

지난해미국에서발생했던9 1 1테러이후재난

에대한경각심이확산되면서통신을이용한재

난구조에대한사회적관심이많아지고있다.

또한군사적목적으로출발한위성위치확인

시스템( G P S )이일상생활깊숙한곳까지파고들

고 있는현실에맞춰G P S그활용에대한수용의

폭이점차커지고있다.

그러므로, 재난및사고등의긴급상황이발생

했을경우자신의위치를타인에게알릴수 있는

중요한역할을하며미국, 일본등의국가에서는

휴대폰에G P S안테나를장착시켜출시하도록하

고있어, 당사는그 흐름에맞춰주력사업으로오

랜기술력과노하우를접목한입체형G P S안테나

를개발했다.

이것은위성수신무선안테나로핸드폰에긴급

구조용(미국의9 1 1 )으로5개의평면형G P S안테

나와전력합성기로구성된입체형무 방향성인

제품으로반드시하늘방향으로지향하고있어야
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단말기업체의G P S기능이부여된제품을잇

따라출시하게될예정인데한계성에부

닥치는이유는다음과같다.

안테나가늘 하늘을향하여만하는지향성으로

조난당했을때(핸드폰이넘어져있거나비정상적

인 형태로위치할때)결정적인s e a r c h가 어려울

때무지향성안테나의필요성이대두되고있다.

그러므로향후핸드폰및 Lost baby(someth-

특허기술사업화 (주)청문 성 공 사 례

구 분 장 점 단 점

헤리컬형 GPS
•수신 이득이 크다 •안테나 크기가 커진다

•법선 모드에서 고 이득 실현 •안테나의 Bore-sight가 위성을 향한 방향이어야 함
안테나 (기존)

•Multi-arm 헤리컬로 방사 패턴조정 •고가격

평면형 GPS
•지향성이 거의 없어 다수 위성

•이득이 낮아 LNA 설치필요

마이크로스트립 •안테나의 Bore-sight가 위성을 향한 방향이어야 함

안테나 (기존)
•신호 포착 용이

•크기나 두께가 핸드셋 장착용으로 투박함

•핸드셋의 위치에 무관한 위성

입체형 •신호 포착 기능

GPS 안테나 •Phase II OF E911에 가장 적합한 •입체형 안테나의 외장커버 소형화 필요

(특허출원) •기술 : 최소형8mm×8mm×0.3mm

•E911로 인한 수요 폭발

기존의 핸드셋 용 GPS 안테나 비교

재난및사고등의긴급상황이발생했을경우
자신의위치를타인에게알릴수있어…



33 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

국내영업

최근G P S에 대한개념이확산되면서그응용

부분이점차확산및다양화되고있는만큼그수

요는엄청난기대효과를누릴수있을것으로보인

다. 그리고, 최근에G P S개념이도입된핸드폰이

출시를시작함으로써시장에서서히뿌리를내리

고있는현실을감안하면단말기제조업체와안테

나를직판매를유도하거나아니면기술적인제휴

를 통해서License 판매를시도하는방안도모색

가능하다. 

또한, 응용부분에있어아이들이길을잃어버

렸을때부모들의난감한문제점을해소할수있는

방안마련으로그에접목가능한 대응제품을생

산하여대리점및유통업체와연계해서판매가가

능하리라보인다. 

해외영업

해외단말기제조업체와제휴하기위한방법을

모색하여회사제품에대한소개및전략적인만남

을 추진하여상기(국내영업A항)부분내용과같

이기술적인제휴및 직판매를유도하는운영계

획을마련하고자한다.

응용부분에맞춰생산되는완제품들을해외로

수출가능하며그에따른R o u t e가마련되어있다.

현재의여건

가. 공장부지: 3,745㎡

나. 공장건물: 1,980㎡

다. 기계설비: Auto soldering M/C 2대/ IC

Forming 1대/ 분사기1대자동공급기1대

/ 자삽기/ 기계VCD-F / SOLDER FEED-

ING / T.R CUTTING M/C 

라. 기타

본 제품은지금까지한방향으로만인공위성에

서받는수신파에대한문제점을개선, 어느위치

에서도전파수신이가능하여위치확인을할수

있는만큼비밀리에진행해왔고1 0월말기대에어

긋나지않는결과를이루어냈다. 

본 시스템의방법으로생산되는것은아직전

세계적으로모습을들어내지않은만큼국내특허

는물론해외특허도출원중이어서독점아이템으

로추진할수있다는자부심을가지고있다. 

사업화성공요인

개발측면

미국의Phase II E911 규약에의하면핸드셋또

는무선네트웍통신기기의캐리어는911 caller의

위치(위도, 경도)를공공안전을위하여제공되어

야한다라는규약에따라국내제작수출용핸드

셋에서도G P S안테나설치를의무화하고있는만

큼그중요성을더하고있다. 

미국의Phase Ⅱ E911 규약에의하면핸드폰

또는 무선 네트웍 통신기기의캐리어는9 1 1

C a l l e r의 위치를공공안전을위하여제공하여야

한다는규정에맞춰개발되어수출하는핸드폰에

는GPS 기능이설치가되어야한다.

개발된기술의활용측면

기존의지향성위치추적안테나를사용해도아

래사항에대한문제점은어느정도해소가능하나

안테나가늘하늘만을향하지않은무지향성상태

에 있을때는본 제품의효과가아래상황의경우

추적이훨씬효율적이라생각한다.

A. 상대방의위치추적

B. 길잃은아이들의위치추적(최악의상황에
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하는현재의제품과는구별된제품으로평가를받

고있다.

미국의Phase II E911 규약에의하면“핸드셋

또는무선네트웍통신기기의캐리어는911 caller

의위치(위도, 경도)를공공안전을위하여제공되

어야한다”라는규약에따라국내제작수출용핸

드셋에서도G P S안테나설치를의무화하고있는

만큼그중요성을더하고있다. 

미국의Phase ⅡE 911 규약에의하면핸드폰

또는 무선 네트웍 통신기기의캐리어는9 1 1

C a l l e r의 위치를공공안전을위하여제공하여야

한다는규정에맞춰개발되어수출하는핸드폰에

는GPS 기능이설치가되어야한다.

사업화과정

설비및운전자금

본제품은위성수신무선안테

나로써현재는핸드폰에긴급구

조용으로사용되나반드시하늘

방향을지향하고있어야하는방

향성이어서방향의제약을받는

다. 

그러나입체형GPS 안테나는

5개의평면형GPS 안테나와전

력합성기로구성되어있어입체

형으로무방향성이다.

생산하기위해서는연구개발

에많은시간과자금을투자하다

보니, 막상개발된제품을사업

화하기에는턱없이자금이부족

했다. 

그래서, 개발된특허기술을기

술신용보증기금기술평가센타

를통해우수기술로평가받아외부자금을유치해

기계설비및계측설비등을완료할수있었다.

시행착오

0 . 0 1 m m의오차가있어도지향성이있어서수

정보완하는데여러달을소비하였고, 많은제품

을폐기처분하기도하는시행착오를겪었다.

신제품에대한사용검증

GPS 안테나는쉽게이해할수 있는제품으로

제품의우수성은누구나인식한다. 

응용하는분야가무궁무진하다.

판매 및 유통과정

특허기술사업화 (주)청문 성 공 사 례

(핸드셋에서의 위치 확인 방법)
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7 9년 Minneapolis, Minnesota에서 S c o t t

and Brennan Olson은 형제이면서하키

선수로서롤러스케이트에아주새로운것을만들었

다. 이것은 네바퀴로 디자인된 최초의 G e o r g e

P l i m p t o과 비교하여‘인라인’스케이트로불리어

졌다.

인라인디자인에자극되어서, 이형제들은구형

스케이트에서새로운재질의스케이트를만들기시

작하였다.

이들은하키신발에폴리우레탄바퀴를부착하였

으며, 고무토우브레이크를부착하는등의 혁신을

가하였다.

1 9 8 3년에Scott Olson은 Rollerblade, Inc..라는

회사를설립하였다.

이‘rollerblading’라는말은거의인라인스케이

트에있어서절대적으로사용되는단어로서, 롤러

블레이드사가장시간동안유일한생산업자이기때

문에붙여진것이다.

최초의대량생산된롤러블레이드는매우혁신적

이기는하나, 디자인상몇 가지결점이있었다.

이것은신는것이좀 어려웠으며, 볼베어링에먼

지와습기를많이묻히게된다는단점이있었으며,

바퀴는쉽게 손상되었고, 브레이크는그다지효과

적이지못하였다.

Olson 형제는곧 롤러블레이드사를팔아버렸으

며, 새 소유자는많은돈을들여개선하였다. 최초의

대량생산에성공한롤러블레이드는Lightning TRS

이었다.

결점이완전히사라져버렸다. 유리섬유를프레

임용으로사용하여바퀴를보다잘보호하도록하였

고, 스케이트를신기편하고조정도쉽게하였다.

그리고뒤에다보다 강한 브레이크를부착하여

주었다. Lightning TRS의성공에의하여수많은인

라인 스케이트사가 나왔는데, UltraWheels,

Oxygen, K2 등등이그예이다.

1 9 8 9년 에 R o l l e r b l a d회 사 는 Macro and

Aeroblades 모델을생산하였다, 첫 번째것은긴 줄

대신에3개의벅클로묶었다.

1 9 9 0년에R o l l e r b l a d e회사는유리강화열가소성

수지(Durethan polyamide)를 사용하여폴리우레

탄 대신에사용하였다. 그래서무게를5 0 %이상줄

이게 되었고, 1993년에는 ABT( Active Brake

T e c h n o l o g y )라고하는부츠의위쪽끝에유리섬유

를 부착하였고, 그리고다른쪽에는고무브레이크

를 부착하였다.

이것에의하여브레이크가보다손쉽게되어안

전성이크게증가하였다.

인라인스케이트분야에있어서는아직도계속적

인 발전을거듭하고있다.

제공 : 진성특허법률사무소

특허기술사업화 (주)청문
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서도추적가능: 마지막위치파악가능), 치

매노인, 자폐아

C. 군인들전술훈련시기동성있는지휘체계

확립가능. 

D. 도난당한귀중품등추적가능

E. 유동성이많은배의항법장치에설치가능

F. 차량용항법장치에사용가능및 도난시위

치추적가능

유통판매등 시장개척측면

이제G P S에대한상용화가시작되는단계에서

많은활용부분이있는만큼그 수요는무궁무진

하다고보인다. 

그에맞춰기존안테나를사용할수도있겠으나

본 제품의특징을차별화하여제휴가능업체등

에접목할수있다고보여진다. 

가격적인m e r i t도 생각하며개발한만큼경쟁

력있게준비했다고본다.

사업현황

당제품은현재안테나로사용, 해외

로수출하고있는데이숫자는핸드폰

사용숫자와같으며, 국내에도미국의

9 1 1과같이사용한다고공표하였으며

위성을이용한제품은급속히증가할

예정이며국내에도긴급구조용으로입법예고를

검토한다고발표하였으며, 이의적용은급속히

증가할예정이다.

마. 파급효과

본제품의완성으로위성안테나의성능및크기

문제로많은제약을받던부분이기본적인서비스

조건의향상으로사용자의불편함과각종서비스

향상으로보다나은부분에급속히적용이가능하

게되었다.

사용예

핸드폰용, 군사용, 미아방지용, 항해용, 물류위

치파악용등이다.

향후예상매출액
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발명하는당신손길미래한국여는손길
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창의력은어디서부터오는것

인가? 세계적인건축회화

발명특허들은어디에서영감을얻

어서걸작품이되었는가? 이러한

의문은‘창의와모방은사촌간이

다’는답을많은곳에서발견할수

있다. 

그러면이러한사례를 이미지

(사진)를통해서보여주겠다.

이탈리아피렌체제일의교회’산타마리아델

피오레’는중세기건축가브루넬레스키가건축했

다. 둥근지붕(돔)을어떻게설계할까고민하다판

데온을비롯한로마시대건물에서흰트를얻어완

성했다고한다.

로마시대판데온의돔형식에서수준높은중세

기돔건물로발전된모습을한눈에알아볼수있

다.

추사완당이제자인이상적의변함없는사제간

의정에감사하는뜻으로그려준세한도이다. 

세한도는우리나라문인화의최고봉으로평가

발명컬럼

되고있다. 

이러한세한도를보고제자인소치가‘완당의

필의를본받았다.’라고하면서방작한산수도다. 

대가의그림을평한다는것은무례한짓이지만

추사는자연을모방한것이요, 소치는추사의필

의를본받았다고자신이시인했듯이추사세한도

의여운이소치의화폭전체를누르고있다.

골프공에양력을많이생기게하여더 멀리나

르게하기위해표면에딤플( d i m p l e )을넣기위한

발명특허들이다. 

모두다른사람들이시간의흐름에따라서더

정교하고많은딤플을넣기위해서모양간격등

을발전시켰다. 

이렇게건축이나회화발명기술을보면그 발

전의축에는어떤샘플이있어서그것을바탕으로

발전적으로창의된것을볼수있다. 

현대사회의기술혁명을가지고온트랜지스터

발명은미국이했지만그것을응용한트랜지스터

라디오는일본의S o n y가해냈다. 

이동통신의기본특허는미국퀄컴이가지고있

어도그것을응용한핸드폰은한국을비롯한다른

나라기업들이더욱발전시키고이끌고있다. 

창의력이란기존의교육경험등을분해조합해

서문제를해결하는능력이다. 

발명컬럼

(산타 마리아 델 피오레)

박 진 준차장

삼성전자주식회사
메모리사업부지적자산팀

(최초의 돔 건축물 판데온)

(추사 완당의 세한도)

(소치 허련의 산수도)
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창의는모방을기초로하여발전하는

본성을가지고있다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.

기존의비슷한것부터모방하여

일정한기술력을축적하면자연스럽게

새로운기술이잉태된다.



38 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

발명컬럼

기존의아무런바탕없이는꽃을피

울수없다. 그래서창의와모방은사촌

간이다. 

무언가를발명하려면기존의특허나

논문교과서적인기술을찾아새롭게

응용발상하면된다. 

창의는모방을기초로하여발전하

는본성을가지고있다. 

창의력이없다고생각하지말고기

존의비슷한것부터모방하여일정한

기술력을축적하면자연스럽게새로운

기술이잉태된다. 

발명의모티브또한기존물건의문

제점을개량하기위한것이가장많다.

창의와모방은사촌간이다.

발특2003/11

Q & A
치료방법의특허획득여부에대하여

상표

Q

A

[질문]
저는새로운의료치료방법을개발하였습니다. 실제로임상실험을하였고, 우수한치료

효과를갖는것으로판명되었습니다. 이경우에이치료방법을특허출원할수있는지요?

[답변]
특허법의목적이산업발전에기여하는데있으므로(특허법제1조) 모든발명은산업상

이용가능성이있어야함은당연합니다. 이에따라특허법제2 9조제1항본문에서는산업

상이용할수있는발명에한하여특허를받을수있도록규정하고있습니다. 

여기서‘산업’은가장넓은의미로해석하여, 파리협약에서는엄격한의미의공업및상

업뿐만아니라농업또는채취산업의분야및제조또는천연의모든산품, 예컨대포도주,

곡물, 담뱃잎, 과실, 가축, 광물, 광천수, 맥주, 꽃, 밀가루에대하여도적용됩니다. 

산업상이용가능성에관련하여의료행위에대하여는논란이있는데, 통상적으로인간

을수술하거나치료하거나또는진단하는방법의발명, 즉의료행위에대해서는산업상이

용할수있는발명에해당하지않으며, 또한인간으로부터채취한것(혈액, 소변, 피부, 모발

등)을치료를위해채취한자에게되돌려줄것을전제로하여처리하는방법(예:혈액투석

방법)은산업상이용할수있는발병에해당하지않습니다. 

반면에, 인간을수술하거나치료하거나또는진단에사용하기위한의료기, 의약품등은

산업상이용할수있는발명에해당하며, 인간으로부터채취한것(혈액, 소변, 피부, 모발

등)을처리하는방법또는이들을분석하여각종데이터를수집하는방법은일반적으로산

업상이용할수있는발명에해당합니다. 

결국, 인간을대상으로하는치료방법, 진단방법의발명등은인도적측면과인류의건

강증진을고려하여산업상이용가능성을부정하여특허요건에부합하지않습니다. 다만,

귀하께서의료치료에사용하는의료기나그의사용방법은특허가될수있습니다.

상담: 변리사김진원

제공: 진성특허법률사무소(☎5 8 5 - 2 8 1 4 )
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( 1 9 3 1년 출원)

( 1 9 7 1년 출원)

( 1 9 8 4년 출원)

생활속의작은발명우리들의밝은미래
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제4 쟁점에대한판단

1. 사실경과
(중략)

(1) 본건발명1에 대하여

가. 본건발명1은, 타원발광반도체레이저에서나

온 타원광을반치폭이내의원형개구로초점

을 맞추면형성되는스폿이거의원형상이되

는 장치에관한발명이다. 이발명은광 강도

가 세고안정되면서도광스폿이원형인것이

바람직한타원발광반도체레이저를이용한

광디스크를대상으로한다.

나.본건 발명1의 내용은, 상기반도체레이저를

이용하여광디스크를재생하기위한 광픽업

부에서반도체레이저의타원형광속중 가로

세로빛의강도분포가거의같아지는중앙부

분만을대물렌즈로조임(원형개구)으로써원

형스폿을얻는 것으로, CD용광픽업에실시

된다. 

나. 본건발명1의대체기술로는①정형프리즘에

의해 타원형광속을원형광속으로변형하는

방법, ②출력신호특성을전기회로로보정하

여 시그널품질을향상시키는것을우선생각

할 수 있고, ①의방법은M O제품에, ②의방

법은소니나마츠시타덴키의D V D제품에사

용되고있다. 그리고피고는피고규정에따른

실시료수입실적보상금등의산정에서‘대체

기술은기술적·경제적으로크게 열등한기

술’이라고평가하고있다. (중략)

나.본건발명1은피고로부터1 9 8 3년1 2월2 1일 전

략특허상금상1 0을 수상했다. 또한원고에게

는, 본건발명1을포함한연구에대해사장기

술상, 1992년에본건발명1, 2를포함한광디

스크의광학, 서보계에관한연구에대해토쿄

토지사표창발명공로연구자상, 1991년에본

건발명1에대해간토지방발명표창발명장려

상이수여되었다. 

나.또한피고가작성한‘1 9 9 1년도지방발명표창

조사표’(갑4 )에는, 1982년이후 피고, 소니,

윤 선 희
한양대학교법과대학교수(법학박사)

지식재산권법연구실감수

C&S 특허법률사무소역

마츠시타덴키, 빅터, 파이오니아, 토시바, 미

츠비시, 샤프, 마란츠, 필립스, 톰슨이본건발

명1을실시한것, CD플레이어에서시장점유

율은1 0 0 %로연간1 9 3 6대, 3059억엔의생산·

판매고를올린것 및 본건발명1을이용한제

품과 종래의동종제품의비교에대해서이하

의 기재가있다. 

나.‘①생산비·양산화1 0 0 0배

나. ‘②품질:고압전원불필요에의한안전성

1 0 0배

나. ‘③ 능률:드라이브의전력절약1 / 1 0

나. ‘④형태:광헤드의소형화1 / 1 0

나. ‘⑤ 기능:드라이브의수명장기화1 0배

나. 현재CD, VD플레이어, CD-ROM의세계총

생산대수는연간4 0 0 0만대에이르고, 가격도

처음에2 0만엔이었던것이3 ~ 4만엔이되었다.

이는 반도체레이저를이용한광헤드가가능

해짐으로써소형화, 저렴화, 장수화가달성된

데 기인한다.’

다. 본건발명1에관한 일본국특허는별지특허

목록기재1과같이, 1987년3월1 2일에출원공

고되고, 1990년2월2 8일에등록후, 1997년9월

1 6일에기간만료되었다. 

나.본건발명1은일본이외에미국, 캐나다, 영국,

프랑스에서특허권이성립했다.

(2) 본건발명2, 3에대하여

가. (중략)

나. 나. 원고는본건발명2, 3을포함한연구에대

하여피고로부터사장기술상을수상하고, 또

한 본건 발명2를포함한연구에대하여상기

와 같이토쿄토지사표창발명공로연구자상을

수상했다. 

다. 본건발명2에관한 일본국특허는별지특허

목록기재2 ( 1 )과 같이1 9 7 9년 6월1 6일에출원

공고되고, 동년1 2월2 7일에등록후, 1993년2

월2일에기간만료되었다. 

나.본건 발명3에관한 일본국특허는별지특허

목록기재3 ( 1 )과 같이1 9 8 5년 3월2 5일에출원

공고되고, 동년1 1월2 9일에등록후, 1995년2

월5일에기간만료되었다. 

나.본건발명2, 3은일본이외에미국, 독일, 영국,

프랑스, 네덜란드에서특허권이성립했다. 미

국특허는별지특허목록기재2 및3의각 ( 2 )와

같다. 

(3) 원고의직무내용에대하여

원고는1 9 6 7년3월에오사카대학교에서공학박사

학위를취득하고, 동년6월에미국로체스터대학교

광학연구소에입소하여우주광학을연구하고, 1969

년 1 1월, 피고에입사하고피고의중앙연구소에배

속되었으며, 1970년1 2월부터동 연구소연구원이

되었다. 원고는1 9 7 4년 8월에주임연구원, 1977년4

월에광학응용그룹의유닛리더가되고, 1981년8월

에주관연구원이되었다. 

원고는광디스크분야의기술을전문으로하고,

피고재직중 원고에의한직무발명은주로광디스

크 분야에관한것으로, 본건각 발명을포함해3 0 8

건이있고, 연구논문은약5 5건 있다. 

또한원고는피고재직중 사내표창으로는1 9 8 0

년에사장기술상특상(광디스크의기초), 1983년에

사장기술상특상(컴팩트디스크플레이어시리즈) ,

전략특허상금상(본건발명1), 1995년에전략특허

상금상(자기적기록재생장치)을수상하고, 사외표

창으로는상기간토지방발명표창발명장려상및토

쿄토지사표창발명공로연구자상외, 기계진흥협회

상을수상했다. 

원고는1 9 9 6년 1 1월 피고를퇴직했다. 
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1 0 )금상이란‘타사가회피하기매우곤란한것으로, 세계최고수준의기본적또는필연적발명’으로정의되며수상수는적다.
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(4) 본건각 발명의완성에이른경위에대하여

(중략)

(5) 본건발명1의 권리화에이르는경위에대하여

(중략) 

(6) 본건발명2, 3의권리화에이르는경위에대하여

(중략)

(7) 본건발명1의 사업화경위에대하여

가. (중략)

나. 본건발명1의라이센스계약체결경위에대하여

나.피고는1 9 8 3년1 0월에필립스와본건발명1을

포함한피고 특허를라이센스하고실시료를

수취한다는취지의 라이센스계약을체결했

다. 이라이센스계약체결에서는원고도필립

스사를방문하는등 교섭에개입했다. 원고는

동년 1 2월 상기 ( 1 )나의 전략특허상금상을

수상했는데, 상기필립스와라이센스계약을

체결한것이하나의이유였다. 

나.피고는1 9 9 0년 8월 사업부, 공장, 중앙연구소

및 지적소유권본부관계자로조직된C D특허

활용프로젝트를발족했다. 이프로젝트에서

는 C D의기본적인특허, 제품전체에관한시

스템특허, 주요부품인픽업에관한특허를대

상으로 했다. 동프로젝트에는원고도 참가

했다. 

나.원고는본건 발명1에대한 침해입증을위해

광스폿의강도분포를측정할평가장치를시

작(시험제작)하고, 그것을통해본건발명1이

소니, 마츠시타덴키, 산요덴키등의메이커의

픽업에실시되고있다는조사결과를얻었다.

이 장치는광픽업유닛에내장된반도체레이

저를실제로발광시키고, 집광렌즈의동면(瞳

面)의 광 강도분포를 릴레이렌즈를거쳐

C C D (차지커플디바이스) 수광소자면상에결

상하는것으로, 이방법에따르면광픽업유닛

을분해하지않고CCD 수광면상의광강도분

포를 측정하기만해도 집광렌즈면의림강도

가 50% 이상인지여부를판정할수 있게 한

것이었다. 

나.그러나본건발명1에대해야마하, 후나이, 켄

우드, 산요덴키는제품규격상‘반치폭이내가

아니다’등의이유로그 제품에는본건발명1

을 사용하고있지않다고회답하고라이센스

계약이 이루어졌다. 그리고피고는야마하,

후나이, 켄우드, 나카미치외의 회사와라이

센스계약을체결하고, 본건발명1을포함한

특허발명에대해실시료를받았다. 

나.피고와필립스는1 9 8 8년부터포괄적크로스

라이센스계약에이행했다. 

다. 소니와포괄적크로스라이센스계약을체결한

경위에대하여

(ㄱ) 피고는1 9 7 7년1월1일소니와포괄적크로스

라이센스계약을체결했다. 동계약에서는①대상

특허출원을본건계약체결일이전및그 후5년간

에 출원일을갖는 전세계특허및 실용신안으로

할 것, ②대상제품을VTR 및기타비디오기기,

오디오테이프레코더기타오디오기기, 반도체등

으로할 것, ③피고가소니에1 0 0 0만엔을지불할

것 및 소니의특허를실시하는V T R의 공장출하

가격의0 . 4 %에 상당하는실시료를지불할것이

규정되었다. 동계약체결당시, 소니는베타방식

가정용비디오데크를판매하고있었는데, 한편에

서 다수의VHS 관련특허를보유하고V H S방식

의 비디오데크를제조판매하기로결정한피고에

대해 상기특허권의권리행사를검토 중이었다.

이에 비해 피고는당시 다수반도체관련특허를

보유하고있었다. 이러한상황에서상기 라이센

스계약은체결된것이다. 그리고동계약체결에

있어서, 개별특허에대한논의나특허리스트교

환은이루어지지않았다. 

(ㄴ) 피고는1 9 8 8년 1월1일 소니와상기 포괄적

크로스라이센스계약을갱신했다. 동계약에서는

①상기실시료율이0 . 4 %에서0 . 2 %로 변경되고,

②대상제품에‘광학적/자기적기록재생기기관

련특허‘가추가되었다. 이중 ①과같이실시료율

이 변경된것은, 피고의반도체관련특허의지위

가높아진것, VTR 관련특허의피고지위가상대

적으로상승한것, 피고가소니에V H S방식과관

련하여기술원조를한 것에도기인한다. 그리고

동계약갱신에있어서도(ㄱ)과마찬가지로개별

특허에대한논의나특허리스트교환은이루어지

지않았다. 

(ㄷ) 상기포괄적크로스라이센스계약은1 9 9 7년

3월1 9일에갱신되었다. 

라. 마츠시타덴키와포괄적크로스라이센스계약

을 체결한경위에대하여

나.피고는2 0 0 0년 1월1일 마츠시타덴키와광제

품 전반에대한 포괄적크로스라이센스계약

을체결했다. 

마. 기타, 피고는1 9 9 4년 올림푸스와광픽업장치

등을대상으로포괄적크로스라이센스계약을

체결하고, 본건각발명도대상이되었다.

(8) 본건발명2, 3의사업화에대하여

(중략) 

(9) 원고가수령한급여등에대하여

원고는1 9 6 9년부터1 9 9 6년까지피고에재적했는

데, 피고가원고에게지급한급여, 상여등은약 2억

4 3 3 3만엔, 퇴직일시금은약 3 0 6 6만엔이고, 기타원

고는후생연금기금에서향후2 0년간합계4 1 9 3만엔

을 수급받을것이예상된다.

2. 원고에서피고로의본건각 발명의 이전
원인에 대하여

증거(을1) 및변론의전취지에따르면, 원고는피

고와개별양도계약에의해본건각 발명에대한일

본국및 외국에서특허받을권리의원고지분을피

고에게양도한것, 그시기는본건발명1에대해서는

1 9 7 7년 9월1 3일, 본건발명2에대해서는1 9 7 3년 1월

2 0일, 본건발명3에대해서는1 9 7 4년 1 2월2 6일인것,

이상의사실이인정된다(이하, 이들계약을‘본건

양도계약’이라고함) .

원고는 계약에의해 양도하지않았다고주장하

고, 갑1 9 0에는그에합치하는기재가있으나, 원고는

양도증(을1 )에 서명날인했으므로피고와관련하여

양도계약이체결된것은분명하다. 

3. 쟁점( 3 )에 대하여

우선외국특허권에관한청구에대해판단한다. 

(1) 각국의특허권이그 성립, 이전, 효력등에대

해 해당국의법률에의해정해지고, 특허권의

효력이해당국의영역 내에서만인정된다고

하는소위속지주의원칙1 1에 비추어보면, 일

본의직무발명에해당하는사안에대해 외국

에서특허 받을권리가사용자, 종업원중 어

디에귀속하는지, 귀속하지않는자에게실시

권등어떠한권리가인정되는지여부, 사용자

와 종업원간에특허받을권리의양도는인정

되는지, 인정된다면어떠한요건하에인정되
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1 1 ) (최고재판소1 9 9 7년7월1일제삼소법정판결·민집5 1권6호2 2 9 9쪽참조)



46 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

는지, 대가지불의무가있는지등에대해서는

각 국가의특허법을준거법으로하여정해져

야한다고할수있다. 그렇다면특허법3 5조는

일본의특허받을권리에만적용되고, 외국에

서특허받을권리에적용또는유추적용되지

는않는다고해야한다. 따라서본건청구중외

국에서특허받을권리에대한특허법3 5조3항

에 근거한대가의청구는이유가없다. 

(2) 본건 양도계약은일본에서일본인인원고와

일본법인인피고간에체결된것이므로, 법례

7조1항 또는 2항1 2에 의해 본건 양도계약중

외국에서특허받을권리의양도계약의성립

및효력의준거법은일본법으로인정된다. 그

러나특허법3 5조가외국에서특허받을권리

에 적용되는것이 아님은전시한바와 같고,

양도계약의성립및 효력의준거법에의해정

해지는것은아니다. 

( 2 ) 원고는, 직무발명에관한외국특허를받을권

리가기업에이전된경우, 기업과종업원간에

는 물건이나권리의매매에대해명시된합의

는 있을지라도, 매매대금에대해명시된합의

가 없는 경우에준해 처리되어야하므로, 법

원에서상당액을확정해야한다고주장한다.

확실히, 유상양도계약이이루어진경우에상

당액(시가)으로양도한다는합의가인정되는

경우에는법원에서상당액을확정하여그 지

불을명하는일이 있을수 있으나, 본건양도

계약이이루어진당시, 원고와피고간에상당

액(시가)으로양도한다는합의가이루어졌다

고 인정하기에충분한증거는없고, 그런이

상원고의상기주장을채용할수는없다. 

( 2 ) 또한원고는, 기업이종업원으로부터부당한

대가로직무발명에관한외국특허를받을 권

리를양수받은경우는, 공서양속에위배되어

권리이전은무효가된다고주장하나, 외국에

서 특허 받을권리에대해서는상기( 1 )과 같

이해당국의특허법에의해규율되므로, 양도

계약에서상당액으로양도한다는합의가없

었다 할지라도, 바로그 계약이 공서양속에

반하여무효가되는 것은 아니라고해야 한

다. 그리고그 밖에 본건 양도계약이공서양

속에반하여무효라고해야할사정은인정되

지 않는다. 

(3) 이상과같이, 본건청구 중 외국 특허권에관

한 청구는이유가없다. 

4. 쟁점(1) 및( 2 )에 대하여

(1) 원고의주위적주장등에대하여

가. 원고는, 특허법3 5조4항의‘상당하는대가’는

특허받을권리의매매대금이고, 그것은등가

교환의원칙에서객관적인시장가치를가리

키며, 그렇게해석하지않는다면헌법1 4조1항

에 반한다고주장하고, 증거(갑2 4 9 )에도같은

취지의의견이있다. 

( 2 ) 그러나특허법3 5조1항에따르면, 종업자의직

무발명에대하여사용자는무상의통상실시

권을 취득하므로, 특허받을 권리의양도에

의해얻는이익은발명을배타적으로독점함

으로써얻는이익이다. 또한종업자의직무발

명에대해사용자가무상의통상실시권을취

득하는것은, 사용자가그 발명에대해 공헌

하는 바가 있기 때문인데, 그공헌에도여러

가지정도가있으므로, 무상의통상실시권이

란반드시대가관계에있는것이아니라, 무상

의 통상실시권의취득을웃도는공헌이있을

수있고, 이러한공헌에의한가치는사용자에

게 귀속되어야하는것이다. 따라서사용자가

종업원으로부터특허 받을권리를양도받은

경우의‘상당하는대가’의 액수는발명을배

타적으로독점함으로써얻는이익에, 상기사

용자의발명에대한공헌을고려한액수라고

해야하며, 특허법3 5조4항에서동조3항의대

가액은발명에의해사용자가받아야할 이익

액및 그발명이이루어지는데사용자가공헌

한 정도를고려하여정해야한다고규정한것

은이러한취지에따른것으로해석된다. 그러

면 사용자가종업원으로부터특허 받을권리

를 양도받은경우의‘상당하는대가’의 액수

가 객관적인시장가치와다른것은분명하고,

이와같이해석해도헌법1 4조1항에반하는것

이 아니다.

나. 원고는, ‘상당하는대가’의 산정에서사용자

의 공헌을고려해야하는 것은 아니고, 가령

고려할지라도무상의 통상실시권의경제적

가치를초과할경우에한한다고주장한다. 

나.그러나상기 가에서말한바와같이, ‘상당하

는대가’의 산정에서사용자의공헌을고려해

야 하는것이아니라고는할 수 없다. 또한고

려할지라도통상실시권의경제적가치를초

과할경우에한한다는주장은, 특허받을권리

의 양도에의해얻는이익은발명을배타적으

로 독점함으로써얻는이익이라고해석한경

우에는이미무상의통상실시권을갖는것을

고려하고있으므로, 사용자의공헌을고려함

에 있어서는그것을생각해야한다는한도에

서는정당하나, 그럴지라도상기가에서말한

바와같이, 사용자의공헌을고려할수없다고

는 할 수없고, 사용자가무상의통상실시권을

갖는 것을고려한다는것을 전제로사용자의

공헌을고려하면충분하다고할 수 있다.

다. 원고는본건발명1에대해광디스크재생전용

장치의생산액에실시료율을곱하여‘상당하

는 대가’의 액수를산정하나, 광디스크재생

전용장치모두에본건발명1이실시되는지여

부는 명백하지않다. 확실히, 상기1 ( 1 )가의

인정대로, 피고가작성한‘1 9 9 1년도지방발명

표창조사표’에는1 9 8 2년 이후피고, 소니, 마

츠시타덴키, 빅터, 파이오니아, 토시바, 미츠

비시, 샤프, 마란츠, 필립스, 톰슨이본건발명

1을 실시하고, CD플레이어에서시장점유율

은 1 0 0 %라는 취지의기재가있으나, 이는표

창신청자료로서피고가작성한것이고타사

가 실시를인정하는지여부는명백하지않는

데다가(상기조사표와동시기에작성된갑8 ,

11, 12, 82, 201, 갑2 1 0의1, 갑215, 222에도상기

각 사 등의실시에대해동취지의기재가있으

나, 모두피고의내부자료로서이들 각 사가

인정하는지여부는명백하지않다), 상기1 ( 5 )

라 및 ( 7 )나의 인정대로, 피고의조사에의해

서도침해하지않는것이있고, 라이센스교섭

에서는그 실시를부정하여다툰경우도적지

않게 나타났으므로, 광디스크재생전용장치

모두에본건발명1이실시되었다고까지인정

할 수는없다. 또가령본건발명1의실시품의

생산액이원고가주장하는대로라할지라도,

피고는그 모두로부터원고가적정실시료율

이라고주장하는비율을곱한액수의실시료

를 받을수 있다는보장이없다고해야한다.

후기인정대로, 타사에서본건각 발명을실시
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1 2 )법례제7조

법률행위의성립및효력에대하여는당사자의의사에따라어느나라의법률에따라야하는지를정한다.
2 당사자의의사능력이분명하다면그러한때에는행위지법에따른다.



49 2 0 0 3·1 1월간 발명특허48 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

할지라도여러가지사정에의해동사로부터

실시료를받지못하는경우가있고, 포괄적크

로스라이센스등과 같은 형태로라이센스하

여 피고는반드시실시료상당액의이익을얻

는다고할 수 없는경우도있기때문이다. 따

라서원고가주장하는것과같은방법으로는,

본건발명1에대해‘사용자가받아야할 이익

액’를 산정할수 없으므로, ‘상당하는대가’

의 액수를산정할수는없다. 

나.(중략) 또가령본건발명2, 3의실시품의생

산액이원고가주장하는바와같을지라도, 상

술한대로, 피고는그모두로부터원고가적정

실시료율이라고주장하는비율을곱한 액수

의 실시료를얻을 보장은없다고해야 한다.

따라서원고가주장하는것과같은 방법으로

는, 본건발명2, 3에대해‘사용자가받아야할

이익액’을 산정할수 없으므로, ‘상당하는대

가’의 액수를산정할수는없다. 

라. 원고가예비적으로주장하는, 개별라이센스

계약에근거하여피고가얻은이익액을산정

하고, 그것을기초로‘상당하는대가’의 액수

를 산정하는방법에대해서는, 각각의라이센

스계약에근거하여피고가얻은이익액은사

용자가발명의실시를배타적으로독점함으

로써얻는이익액이라고할수 있으므로합리

적인산정방법이다. 그리고복수의특허발명

이 라이센스대상이되는경우에는, ‘사용자

가 받아야할 이익액’의 산정에있어서는, 본

건 각 발명이라이센스계약체결에기여한정

도를고려해야하고, 본건발명1에관한일본

국 특허에대해서는상기1에 인정한사실중

C D관련제품에실시되고, 타사와라이센스계

약을체결해실시료수입을얻은것, 대체기술

이 존재하나간편하고저렴한광픽업을실현

가능케한 발명인것, 특허권의설정등록후

무효심판청구가없었고무효이유가있다고는

인정할수 없다는것을상기산정에서고려해

야 한다. 그래서원고의예비적주장에대해

판단한다. 

(2) 본건발명1의 라이센스계약과그로부터피고가

얻은이익액에대하여

가. 필립스

나.상기제2의1 ( 5 )가(ㄱ)의사실에, 상기1에 인

정한사실 및 증거(갑33, 갑2 1 0의1, 을97) 및

변론의전취지를종합하면, 피고는1 9 8 3년 1 0

월 필립스에대해라이센스계약에따라본건

발명1에관한일본국특허를포함한특허(외

국 특허를포함)를라이센스한것, 피고가라

이센스한특허중주된특허는5건이었는데, 5

건 중 회피불가로평가된것은본건발명1을

포함한2건이었던것, 피고는상기 라이센스

계약에대해 피고규정에따른본건 발명1의

기여율을1 9 8 3년도는22%, 1986년도와1 9 8 8

년도는4 0 %로 산정한것, 상기피고 규정에

따른 기여율에는외국특허분도포함된것으

로 생각되는것, 이상의사실이인정되고, 이

들 사실에상기 ( 1 )라에서말한 사정을종합

하면, 상기본건발명1에관한일본국특허의

기여율은3 0 %로 보는것이상당한다. 그래서

상기제2의1 ( 5 )가(ㄱ)에인정한실시료수입

(합계2억4 7 0 0만엔)에근거하여본건발명1에

관한일본국특허에대해‘피고가받아야할

이익’을 산정하면, 하기와같이 7 4 1 0만엔이

된다. 

나.2억4 7 0 0만엔×0 . 3 = 7 4 1 0만엔

나.야마하~ 마. 오카미치(중략)

- 다음호에계속 - 
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쉼 터

약할 때 자기를 알고 힘을 기를 줄 아는 여유와

두려울 때 자신을 잃지 않는 대담성과

정직한 패배에 부끄러워 하지 않고 태연하며 승리에 겸손하고

온유한 마음을 갖게하여주소서.

사리를 판단할 때 고집으로인하여 판단을 흐리지 않게 하고

생각하고이해하여사심이 없는 판단을 하며

또한 평탄하고안이한 길만이 삶의 전부라 생각지 말게 하고

고난에 직면할 때 분투 노력할 줄 알며

패자를 관용할 줄 알도록 가르쳐 주소서.

마음을 항상 깨끗이 하고 목표는 높이 설정하되

남을 정복하려고하기 전에 먼저 자신을 다스릴 줄 알며

장래를 바라봄과동시에 지난날을 잊지않게 하여 주소서.

이에 더하여

삶을 엄숙하게 살아감은 물론 유머를 알고

삶을 즐길 줄 알게 하소서.

자기 자신에 지나치게집착하지말게 하시고

겸허한 마음을 갖게 하여

참된 위대성은 소박함에 있음도 알게 하시고

참된 지혜는 열린 마음에 있으며

참된 힘은 온유함에 있음을 명심하게 하소서.

그리하여먼 훗날 내 인생 헛되이 살지 않았노라고

말할 수 있게 하여 주소서.



제3장브랜드네이밍전략의실천방안

1. 브랜드네이밍의방향

소비자의선택이따라주지않는상품은실패한

상품이다. 소비자에게외면당하지않는상품이되

기위해서는소비자가좋아하는브랜드가붙여져

야 한다. 이와같은브랜드를개발하기위해서는

어떠한점들이고려되어야하는지살펴보기로한

다.

첫째, 브랜드는제품이미지와조화를이루어야

한다. 소비자들은제품을구입할때제품의기술

적특성을포함하여성능, 디자인, 포장등과여기

에 부착된브랜드그리고사후보증등 일단의유

형, 무형의제품속성을하나의전체적인이미지

로지각하여자신의가치판단기준에의해구매의

사결정을내리게된다. 브랜드가제품과적절히

조화를이루도록구성되어야소비자들에게오랜

시일에걸쳐기억될수 있다는것은당연한논리

이다.‘맛동산’브랜드는스낵류에서최고의인기

를 누린브랜드이다. 만일이 브랜드를패션브랜

드로확장한다고가정해보면이는제품이미지와

조화를이루지못해실패할것은자명하다. 따라

서브랜드의기능에서설명하였듯이브랜드에제

품이미지를‘상징적효과’로표현할것인지‘간접

적 이미지’로 표현할것인지아니면‘언어적효

과’로 표현할것인지를결정하여네이밍하여야

한다.

둘째, 고객만족위주의제품개념설정과이를

반영하는브랜드이미지를개발하여야한다. 기업
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의고객만족을위한꾸준한노력은제품에부여되

는 브랜드의권위를한층더 높여줄뿐만아니라

그브랜드를고객들에게신뢰받는브랜드로기억

될수 있도록만들어준다. 제품에대한소비자의

욕구가무엇인지조사하여제품개념을설정하여

야 하는것은물론이고브랜드이미지구축도이

에 따라야한다. 앞에서스와치그룹의위기와기

회에대해서살펴보았었다. 1983년S M H사는소

비자욕구를조사하여스와치패션시계를내놓으

면서스위스시계산업의자존심을되찾게되었는

데, 이사례는계속변해가는소비자욕구에어떻

게대응하느냐에따라사업의성패가좌우된다는

것을알수있게해준다. 예전에소비자들은튼튼

하고정확한시계를원했지만이러한기능들이보

편화되면서소비자는더많은요구를하게되었고

더정확하고더가벼우면서독특하고다기능적인

시계를원하게되었는데S M H사는이 소비자욕

구를놓치지않고패션시계를선보였던것이다.

소비자욕구에맞추어제품개념을설정하듯이브

랜드이미지도소비자욕구의변화에맞추어야하

며 브랜드이미지관리는브랜드자산관리의핵

을이루어야한다.

셋째, 기업이미지에부합하는브랜드를개발하

여야한다. 브랜드이미지는기업의이미지와깊

은연관을가지게된다. 따라서각기업은소비자

가 특정기업에대해서가지는이미지를기업이

원하는방향으로보다호의적으로가져갈수있도

록 효과적인홍보를해야한다. 소비자가한 브랜

드에대하여가지는이미지가제품이미지는물론

이고기업이미지와도부합되면서고객만족을창

조하는브랜드로일단인식되면그브랜드는장기

간에걸쳐소비자에게기억될수있을것이다.

이와같은브랜드네이밍전략의실천방향을이

루기위해서는아래와같은요인들이고려되어야

한다.

(1) 브랜드로서의성격, 기능요인

브랜드가어느정도크기의상품분야를포괄하

는카테고리( C a t e g o r y )브랜드인지즉, 개별상품

브랜드인지훼밀리브랜드인지또는개별상품브

장 하 진 팀장

(주)태평양 지적재산팀

소비자의선택이따라주지않는 상품은실패한상품이다. 

소비자에게외면당하지않는 상품이되기위해서는소비자가

좋아하는브랜드가 붙여져야한다.
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제4장 브랜드 네이밍의 전략적 표준 작업

모형

1. 제1단계 (계획단계)

2. 제2단계 (개발단계) 

3. 제3단계 (확정단계) 

제5장 네이밍을 위한 키워드 데이터 베이스

<고딕은 이번호, 명조는 지난호, 다음호>

목 차



랜드라도장래는카테고리브랜드로성장시킬것

이계획되어있는지기업의브랜드정책과대응하

는 위치를선정하여야한다. 브랜드로서어느정

도 범위에서어떤기능을하여야할 것인지를말

한다. 기업의영업정책과대응한검토도필요하

다. 국제브랜드로서의기능이요구되고있는경우

에는그것에맞추어언어적테스트도포함되어야

한다.

(2) 상품요인

상품컨셉트( C o n c e p t )를파악하여야한다. 특

히그 상품의성격과상정되어있는소비자상, 그

상품분야에있어서소비자의브랜드에관한의식

등이중요하다.

(3) 상황요인

시장상황, 경쟁상황등 그 브랜드가위치한주

변상황을고려하여야한다. 타사의움직임과그

분야에서어떤성격의브랜드가사용되고있는지

도매우중요하다.

(4) 법적요인

상표권취득요건을갖추어야한다. 등록이필요

한상품분야가많으면많을수록어려움은더욱증

가한다.

(5) 개발방침

브랜드네이밍에있어서어느정도의경영자원

을투입할수있는지가파악되어야한다. 예를들

면, 사·내외에서동원할수 있는스태프( S t a f f ) ,

개발예산, 참조할수있는자료, 시간의여유등이

다. 그밖의브랜드로서있을수 있는범위를한정

한다. 예를들면, 언어계의범위, 조어의방침과재

미있는네이밍을수용할수있는지의여부, 그밖

에여러가지브랜드의성격등이다.

기업에서제품을개발할때브랜드에관한첫번

째 의사결정은제품에일반제품명이아닌고유한

브랜드를부칠것인가의여부를결정하는일이다.

그후신상품에브랜드를부착하기로결정했다면

소비자들로하여금호기심과전문적이미지를불

러일으킬수있는브랜드전략을(그림1 )의과정

을거치면서수립하게된다.

(그림 1) 신제품 개발에 따른 브랜드 意思決定 과정

브랜드를개발하기위해서는우선제품컨셉트

를확정해야한다. 제품컨셉트는그상품의존재

필요성이기도한데여기에는제품의용도, 가격,

성능, 품질, 디자인등상품이가질모든요소를포

함하여정해야하며소비자의욕구에맞추어야한

다. 즉, 소비자층의연령, 학력, 소득등표적시장

및표적수요자에대해상세한조사가바탕이되어

야한다. 컨셉트력이없으면실패하게되는데컨

셉트력이란소비자에게주는중요성의정도와타

상품과의차별성의정도그리고상품카테고리의

분명함의정도를말한다. 

신제품을개발할때의고려사항을개발단계별

순서에따라그대강을살펴본다. 아이디어수집

과신제품창출을위해서먼저상황분석이필요하

다. 주요고객층, 주요타입별과판매경로기본방

침, 장기제품계획이우선하여야하며, 두번째로

바람직한제품, 시장포트폴리오전략이있어야한

다. 사업분야의윤곽과잠재력평가로서판매, 마

케팅, 생산기술능력을평가하여야한다. 또한전

략적신제품계획과제품영역에대한평가가있어

야하며이때시장규모와추세, 시장의취약점, 시

장의투자수요, 채산성, 회사정책과의병존성을

검토하여야한다. 세번째로신제품아이디어수집

이필요한데, 사업분야로부터의욕구, 시장정보,

소비자욕구와국내외신제품동향, 타사의성공사

례, 기존상품에대한소비자불만등을조사해야

한다. 소비자조사시제품영역에대한소비자태

도, 제품영역내의브랜드에대한소비자태도, 브

랜드에대한이미지, 소비자와관련된제품영역의

취약성, 개선희망사항, 신제품욕구에대한영역

등을조사한다. 네번째로는신제품창출, 대강의

제품컨셉트를결정하여야한다. 생산난이도, 개발

비와이익채산성, 특허, 상품조사, 기존제품의영

향도, 시장획득의성공도등을검토한후결정한

다. 다섯번째로신제품아이디어를선별하여분류

정리한다. 아이디어수집단계를거친후에는제품

컨셉트를확립하여야하는데첫번째로제품아이

디어의평가를거친후두번째로거시적수요예측

을 한다. 이것은사전마케팅조사와거시적수요

예측의두단계로나뉘는데사전마케팅조사단계

에서는자사유사제품판매자료, 타사신제품자

료, 시장지수, 제반통계, 경쟁사선발회사제품의

점검, 시장의수용성, 경쟁회사동향예측을검토

하고거시적수요예측단계에서는생산방식, 기

술, 원가계산, 설비, 재고, 판매투자, 개발예산, 인

원계획, 판매예측을한다. 세번째로는시장세분

화 구상을하는데시장의포화정도, 현재제품에

대한만족, 브랜드점유율목표, 현재브랜드에대

한충성도를검토한다. 네번째로채산성을검토한

다. 대강의채산성을검토하고제품컨셉트와제품

사양을결정한다. 

2. 브랜드네이밍절차

브랜드개발은(그림2 )에서와같이크게네이

밍 전략과네이밍컨셉트를추출하는계획단계,

네이밍타입과후보브랜드를선정하는개발단계
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(그림 2) 브랜드 개발의 흐름



그리고선정된후보브랜드의조사및평가를통한

브랜드의확정단계로진행된다. 여기서네이밍컨

셉트는제품컨셉트로부터세일즈포인트( S a l e s

P o i n t )를찾아내는것으로요약할수있으며그제

품이추구하는이미지나의미의단어를추출해내

는 것으로브랜드네이밍을진행해가는것이다.

브랜드네이밍작업을단계별로나누어그대강을

살펴본다.

계획단계 : 작업팀을조직하고상품기획부서

로부터신상품의개념에대해서브리핑을듣고신

상품의개념을정확히인식한다. 이를기초로브

랜드네이밍전략을입안하고네이밍컨셉트를추

출한다. 기업에서직접작업팀을조직하여네이밍

을할때에는언어전공자와마케팅전공자, 법률전

공자를적절히모집하여프로젝트를추진한다. 기

업에는다양한전공의인력이있으며비교적인적

자원도풍부한편이다. 그러나이를이끌어작업

을진행할브랜드네이밍전문요원이없기때문에

기업에서는브랜드네이밍을직접진행하는것을

무척부담스럽게생각하는경향이있다. 그러나

네이밍을하면서작업량과책임을적당히분배하

면 기업내에서각자의고유업무를수행하면서

훌륭히네이밍작업을수행할수 있다. 브랜드네

이밍에서무엇보다도중요한것은일정관리이다.

아무리좋은브랜드를개발하였다고하더라도필

요한시기를놓치면아무런소용이없다. 가장좋

은브랜드보다는적기에브랜드를공급하는것을

우선순위로놓아야한다. 브랜드네이밍에대한

작업관리자는작업계획을입안하여항상개발일

정을체크하여야한다. 신상품의개념을명확히

하기위하여제품카테고리(Category), 마케팅전

략, 경쟁대상, 타입(Type), 가격대, 목표, 특성등

을파악한다. 

개발단계 : 브랜드네이밍전략에따라브랜드

키워드(Key Word)를가능한많이수집하고이를

이용하여후보브랜드를아이데이션( I d e a t i o n )한

다. 수립된전략에적합한후보브랜드를많이발

상하는것을작업목표로한다. 키워드를이용하

여네이밍하는방법에대해서는뒤에자세히설명

한다. 

확정단계 : 많은후보브랜드를모두법률조사

를 하기는매우힘이든다. 따라서작업팀원간의

브레인스토밍을통하여2 0 ~ 3 0개안으로후보브랜

드를축약한후법률조사를실시한다. 여기서남

는브랜드를가지고작업팀에서다시브레인스토

밍을통하여4 ~ 6개안내외로축약하여특허청에

상표등록출원을한다. 출원이완료된후에는최종

후보안에대하여소비자선호도조사를실시한다.

소비자선호도조사결과를토대로작업팀에서추

천안을선정하여기업의결제라인을따라최종브

랜드를확정한다. 

응용단계 : 브랜드가확정되면브랜드매뉴얼

을작성하여브랜드의응용작업시도움이되도록

하고소비자조사에서나타난브랜드의단점을최

대한커버해나갈수있도록한다. 브랜드매뉴얼

에는브랜드를선정한이유와브랜드설명이있어

야하며브랜드이미지조성을위한이야기, 브랜

드 육성방안, 소비자조사결과특기할사항등을

기재한다.

3. 관여도

관여도란특정상황에있어서자극에의해유발

되어지각된개인적인중요성이나관심도의수준

을말한다. 관여도가높을때소비자는제품의사

용에의한혜택을극대화하고위험을극소화할의

도를가지고행동한다. 그러므로대체로고가의

제품들은신중하게선택하게되므로고관여되며,

저가의제품들은대개깊게생각하지않고선택하
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므로저관여되게마련이다. 그러나항상가격에

따라서제품자체가고관여제품인지저관여제품

인지가결정되는것은아니다. 예를들어노점에

서한여성이액세서리를고르고있다면, 이여성

은 싼 제품이라할지라도신중하게고르고있는

반면그옆에서기다리고있는남자친구는액세

서리에는관심이없이빨리물건을사가지고갔으

면하는경우를생각할수있다. 이때그여성은그

제품에비교적고관여되어있으며그옆의남성은

그제품에대하여비교적저관여되어있다고말할

수 있다. 그러나만일그남자친구가여자친구의

생일선물로액세서리를준비한다고가정해본다

면 아마그 여성이보여준것보다더욱신중하게

행동할것이다. 이때액세서리는그에게있어고

관여되어있다는것을알수있다. 이처럼같은종

류의제품이라도상황에따라서관여수준이다르

게될수있는것이다. 소비자들은자신이중요하

다고생각하는것에입각하여제품과브랜드의속

성을지각하는경향이있다. 제품과브랜드에대

한관여도는소비자의제품지식이그들이추구하

는 가치와목적에대하여얼마나관련되어있는

가를나타낸다.

마케팅관리자들은주어진제품이나브랜드에

대한소비자의관여도를증대시키기위하여전략

을개발하려한다. 예를들어소비자의상황적욕

구에부합된제품의새로운용도, 효과를추가하

여상품에대한소비자의관여도를증가시킬수도

있는것이다. Crest치약은저관여제품인치약에

불소를도입하여관여적문제인충치예방과연결

시켰으며파로돈탁스치약은잇몸이아파서생기

는문제를강조하여제품에대한관여도를높이는

데성공하였다. 

고관여의사결정과정과저관여의사결정과정

간에는차이가있다. 고관여의사결정과정에서

소비자는능동적으로정보를탐색하며불일치하

는 정보에저항하고반박주장을펼친다. 또한태

도변화는어렵고설득을위하여메시지의내용이

중요하다. 일반적으로상표충성도를가지지만구

매 후 부조화를경험할가능성이많고다른사람

들의영향을많이받는다. 저관여상황에서소비

자는제한된정보를탐색하며불일치하는정보를

수동적으로받아들여제한된반박의견만을가진

다. 또한태도변화는빈번하나일시적이고메시지

의빈번한반복이설득을유도할수있다. 특별히

충성심을갖고있지않지만일상적으로같은브랜

드를구매하며구매후 부조화현상이적고다른

사람들은거의개인적인영향을미치지못한다. 

4. 대안의평가

브랜드네이밍에있어서우선전제로서마음에

두지않으면안 되는것은절대적으로좋은브랜

드라고하는것은존재하지않는다는것이다. 브

랜드로서좋다고하는것은항상상대적인것이

다. 브랜드네이밍단계에있어서우수한브랜드

라고하는것은평가기준에비추어좋은평가결과

를얻은브랜드라고할수있다. 이때의평가기준

은대개다음4종류의평가기준속에서설정된다.

첫째, 신상품전략내지네이밍컨셉트의적합성

에 따른기준으로상품의어떤점을네이밍으로

강조할필요가있는지없는지, 어떤의미를느끼

게할 필요가있는지없는지, 어떤이미지를느끼

게 할 필요가있는지없는지등 상품과의관련에

서나오는평가기준이다. 둘째, 대상층에대한수

용성관련기준으로그아이디어의의미나이미지

등이노리는타깃에잘받아들여지는지아닌지의

평가기준이다. 셋째, 아이디어로서좋고나쁨, 가

능성등을위한평가기준이고넷째, 마이너스요

인이있는지없는지의평가기준이다. 그후선정

특허전략
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소비자들의자아이미지를알게되면그들의목표

를 알 수 있기때문에시장에서의소비자행동은

어떠한것인가를예측할수 있게된다. 자아이미

지가마케팅에서중요성을갖게되는것은소비자

의구매의사결정과정에서구매의사결정변수로

서의작용을찾아볼수있는데첫째, 가치체계둘

째, 소비자행동상의조직화와활성화의수단셋

째, 소비자환경과관련한준거의틀로서작용하

고있기때문이다. 

제품간의기능적차이가미미해지는현대의시

장환경아래에서제품의효용성외에소비자들이

점점관심을가지는것은브랜드나제품이그들에

게 무엇을의미하는가하는것이다. 제품은소비

자의생활과욕망을나타내주는상징으로쓰일수

있다. 제품의상징적의미가소비자가바라는자

아이미지와일치하게되면장기적인흥미와집착

을불러일으키게되어제품자체에관심을가지게

된다. 브랜드는개인에의해상징화된환경의일

부분으로다양한상징적의미를나타내며자아이

미지와유사하게상징화된브랜드는자아를유지

하거나고양시킬수 있다. 특히제품과브랜드에

대한지각에있어서자아이미지는직접적으로또

는브랜드이미지와의일치성과관련해제품에대

해특정이미지를부여하거나추정하는기준이된

다. 이러한관점에서기업의마케팅노력의일환

으로브랜드이미지와자아이미지는제품의상징

적의미를바탕으로소비자의지각에흡수되어양

자간의일치여부에따라브랜드선택이이루어질

수있는것이다. 

긍정적자아일치상황의경우제품이미지가긍

정적이므로자아존중동기가발동하게되고또 자

아이미지와제품이미지가일치함으로자아일관

성동기도발동하여그 결과구매동기가발동하게

되어대상제품의구매에이른다. 반면에부정적

자아불일치의경우제품이미지가부정적이고자

아이미지와제품이미지가일치하지도않기때문

에 자아존중동기나자아일관성동기가모두발동

하지않게되어구매동기는일어나지않는다. 소

비자는상황의평가에따라적절한이미지, 즉상

황적자아이미지를선택, 결정하면이를표현할

수 있는수단으로여기에맞는이미지를가진제

품, 브랜드, 상점을찾고이를선택하여목적을달

성하게된다. 따라서브랜드의선택도브랜드이

미지와상황적이미지가연결되어결정된다. 

6. 브랜드네이밍의일반적경향

오늘날은브랜드의뚜렷한개성( C h a r a c t e r )이

없으면소비자에게외면당하는시대가되었다. 소

비자들의구매취향은다양화되고구매동기또한

복잡화되었다. 신제품의개발단계에서도소비자

의연령층, 선호취향, 용도등을뭉텅뭉텅잘라소

비자세분화라는명분을내걸면서브랜드내에서

여러종류의제품을생산하여욕심껏소비자층을

늘리려하기보다는소비자층의특정부분을파고

들어그소비자층의새로운라이프스타일을제안

하고, 새로운생활문화를도입하고설정해주는

작업이더욱중요하다. 이를위해기업은새로운

브랜드개발전략과관리전략마련에전력투구하

고있다. 이같은경향에따라브랜드네이밍전문

업체에의뢰하여브랜드를개발하는기업이늘어

나고있는추세에있다.

최근우리나라의브랜드정책의경향은다음과

같이움직이고있다. 첫째, 脫企業化이다. 탑메이

커의브랜드차별화일환으로써전자제품, 화장

품, 자동차메이커에서흔히이용하고있는방법인

데, 다른상품과구별되는상품특징과개성을살

리기위해기업명으로부터독립시켜제품별로독

자적인개별브랜드정책을내세우는경향을보이

된소수의브랜드를대상으로상표등록가능성여

부를검색한후평가항목을세분화하여타깃층을

대상으로평가한후결정한다.

브랜드네이밍에있어서일반적으로제시하고

있는평가기준으로서는①읽기쉽고②기억하기

쉬우며③쓰기쉽고④차별성이있어야하고⑤개

성이있어야하며⑥관심을끌고⑦좋은것이느

껴져야하고⑧이미지폭이넓어야한다는것이

다. 한가지상품만으로끝나는경우에는이미지

폭에있어서그다지문제가되지않지만상품라인

( L i n e )을 확장시켜상품군으로성장시킬경우에

는 이미지의폭이넓은브랜드일경우상품을커

버하기쉽게된다. 

5. 브랜드이미지와자아이미지

소비자들은대부분자신에대한이미지를갖고

있으며브랜드에대한지각및제품선택시주관

적인평가기준으로개인행동에상당한영향을미

친다. 자아이미지는광범위하지만지각이라는관

점에서개인이스스로에대해주관적, 객관적으로

가질수 있는것으로생각된다. 소비자들은자아

이미지와일치하는브랜드이미지를갖는브랜드

를 구매하는경향이있다. 그러므로브랜드를선

정할때에는타깃이갖는자아이미지와브랜드이

미지를조사하여그의일치여부를조사해야한다.

브랜드이미지는심리적차원에서소비자의구

매행동과관련하여그기능을발휘한다. 소비자가

제품의품질적특성에대해이성적, 객관적인근

거로구별할수 없다면그들은이미지라는감정

적, 주관적인근거로서제품을선정하는판단기준

을제공한다. 브랜드이미지는가치체계, 개성, 준

거의틀로서의역할을하는자아이미지와관련하

여목표소비자의구매행동에영향을준다. 제품의

상징적이미지는그제품의특정브랜드에지각된

이미지와소비자의자아이미지와의상호관련정

도에따라그영향력이좌우된다. 따라서심리적

차원에서의브랜드이미지와자아이미지를연결

시켜소비자의구매행동을이해하고해석하여효

과적인마케팅활동을수행할수있다. 

일반적으로브랜드이미지는브랜드의물리적

특성이소비자의인지구조에도달하도록하는데

중점을두고있으며제품은물리적특성의결합일

뿐아니라소비자욕구와생활을나타내는상징적

의미를갖는다. 또한브랜드이미지란사람들이

특정브랜드와관련하여투사하는개성이다. 소비

자들이여러제품중 특정브랜드를선택하는것

은그브랜드가가지고있는제품으로서의실제적

특징보다관념적, 상징적인특징을기준으로선택

하는경우가많아졌기때문이다. 특히소비자들이

제품의성능이나품질을관찰에의해쉽게판단할

수 없는화장품과같은제품의경우에는브랜드

이미지가구매의사결정에미치는영향은더욱중

요시된다. 

자아이미지는광범위하지만지각이라는관점

에서스스로에대해가지는생각이나감정의총체

라는개념보다는구체적으로개인이스스로에대

해보다객관적으로가지는지각이라할수있다.

자아이미지란개인이자기자신을보는방법이며

동시에남들이자기에대하여갖고있으리라고생

각하는자화상으로서자신의배경과경험의소산

이라할수있다. 개인이제품이나대상을볼때에

는자신의참모습과관련하여그들을평가하게된

다. 즉, 자아이미지는개인이타인이나다른사물

과구별하여스스로가지는하나의심상으로일단

자아이미지가발달하면스스로가행동을결정하

는능동적인행위자로서자신을지각한다. 이러한

지각은개인의현재위치, 개인으로서의평가그

리고성취의방향으로개인의지각을통합한다.

특허전략
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는것을선별하면겨우한두개의안 밖에는남지

않게된다. 각기업에서는이와같은어려움을타

파하기위해경쟁적으로브랜드를네이밍하여특

허청에미리등록해놓는경향이짙어가고있어

더욱더브랜드선택에어려움을겪고있다.

지난해우리나라산업재산권전체출원은약3 2

만건이며이 중 상표는약1 4만 건으로산업재산

권전체출원건수의4 4 %를차지하고있으며전년

도에비하여1 %정도증가한추세이다. 특히상표

다출원상품을보면화장품및 세제, 제과, 약품,

주류와관련된상품으로서이분야에서새로운브

랜드개발이활발히이루어지고있는것으로분석

되고있다. 출원인의국적별집계에따르면계속

증가하던외국인의출원이감소경향을보이고있

는데이는계속폭발적으로늘어나고있는중국

시장의영향때문이아닌가생각된다.

각기업들은브랜드를네이밍할때주로제품개

발담당자가개인의역량에의존하여네이밍하는

경우가대부분이어서이경우상품의이미지나판

매 전략을고려하지못한브랜드가되기쉬웠다.

따라서기업들은이러한위험부담을줄이면서효

과적인마케팅을전개하기위해브랜드를네이밍

하고관리하는전문가집단에게아웃소싱하는경

향이늘어나고있다. 브랜드네이밍방법은제품

개발담당자가개인의역량에의존하여네이밍하

는경우가4 6 %로가장많고그다음으로는사내공

모(32%), 전문기관에의뢰(15%), 기타(5%), 일반

인을통한현상공모(2%) 순으로나타나브랜드네

이밍시아이디어의질적인면을위해전문가에게

의뢰하는경향은늘어나고있으나브랜드의중요

성에비해아직도미흡한수준으로보인다. 한편

업종별로는별유의적인차이점은없으나중소기

업의경우일반인을통한현상공모는없으며경영

자가일방적으로결정하는예가많은것으로보인

다. 경쟁이치열한시장에서우월한지위를갖기

위해서는전략적인브랜드네이밍기반을갖지않

고서는품질면에서의경쟁은해보지도못한채외

면당하는수가많다. 이러한이유를감안하여최

근브랜드네이밍에대한기업의적극적인투자가

늘어나고있으며당연히브랜드의思考의폭이넓

어지고독창성, 예술성또한현저히늘어나는경

향을보이고있다. 특히아파트의브랜드화는주

목할만하다. 

브랜드는상품의품격을이루는핵심이다. 상품

의품격을표현하는핵심적인요소인브랜드를네

이밍하기위해서기업내에네이밍전문가를양성

할필요가있다. 많은브랜드가소요되지않는기

업이라면기업내네이밍전문가를양성하기보다

는 외부전문가의손을빌리는편이훨씬나을것

이다. 브랜드를잘못네이밍하면그결과로기업

이 치러야하는대가는실로엄청나다. 예를들어

혁신적인제품에진부하게느껴지는브랜드를부

친다면그제품의혁신적인성질은진부한브랜드

에 가려져버릴것이다. 또한계속증가하고있는

상표출원건수를보면브랜드네이밍의결과물이

법적인면에서문제가없을확률은점점적어지고

있는것도문제점중의하나이기도하다. 따라서

8 0년대기업에서브랜드네이밍하던방식과같이

순간적인기지에의한발상이최종브랜드로선정

될 확률은이제기대하기힘들게되었다. 따라서

기업내에브랜드네이밍에관한전문가를육성하

는 것은어찌보면시대적인요청이라아니할수

없다. 브랜드네이밍은상품기획에서출발하여커

뮤니케이션전략에이르기까지종합적인검토가

필요한데대부분의기업에는브랜드를네이밍하

고관리하는전담부서가없기때문에기업의최고

경영진에단순하게의지하고있는것도문제점중

의 하나이다. 이를개선하기위해서는전략적브

랜드네이밍및관리시스템의구축과브랜드네이

밍 관련투자를증대하여야하며, 브랜드네이밍
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고있다. 둘째, 중심브랜드에의집약화이다. 브랜

드의다양화로인하여효율적인마케팅정책수립

이 어려워지는경우에수익성이저조한브랜드를

정리하고인기있는브랜드를중심으로브랜드를

통합하는방법이다. 이방법은대기업의경우상

품범주가다양하고비경제적인브랜드의수가많

아질때상품생산의효율화와합리적인커뮤니케

이션전략을집행하기위하여이용하는경우가많

다. 셋째, 테이스트( T a s t e )화이다. 종래에는주로

가격대또는상품의등급별로브랜드가결정되었

으나최근에는소비자의기호, 생활스타일에의해

브랜드가정해지는예가증가하고있다.

최근브랜드의특징적인경향은보다감각적이

고보다개성적이며기존의브랜드와는전혀다르

다는강한메시지를담고있다. 소비자의기호가

까다로워지고전혀새로운감각의젊은세대가주

요 소비계층으로등장하면서최근몇 년 사이각

종 상품의브랜드가세분화, 다양화, 패션화하고

있으며개별브랜드화하고있다. 어느회사제품

인가는그다지문제가되지않고그 제품자체의

특성과개성이강조되고있으며기능성제품들이

증가하고, 효능을상징적으로나타내주는독특한

브랜드가유행하고있다. 제품의개별브랜드를강

조하는것은회사이미지나기존의통합브랜드이

미지가소비자들에게구체적으로다가가지못하

거나좋게인식되지않는경우에이를피하기위

해서이기도하다. 심지어광고에상호를전혀넣

지 않거나보이지않을정도로구석에살짝숨겨

놓는경우도있다. 브랜드의패션화에있어서는

개성을중시하는새로운세대의감각을자극하는

브랜드가속출하고있다. 소비자의뇌리에깊이

남을수있는개성있는브랜드를만들어내야만

치열한시장경쟁에서살아남을수있다는생각의

확산결과라할수있다.

기업에서브랜드네이밍시가장중요시되는外

的要因으로서는기억용이성, 호칭용이성, 제품암

시성, 기호성, 경제성순이며, 內的要因으로는제

품속성과기업이미지, 소비자욕구, 사용될언어

의종류및의미, 경쟁시장동향순을들고있다. 소

비자의브랜드에대한태도는논리적으로예상되

는 바와같이합리적인사고와판단에의하여이

루어지는경우도많으나주로소비자의주관적인

기대가치나신념, 느낌에의하여결정적인영향을

받는다. 이러한주관적인요인들은상품이내포하

고 있는실제적인내용과가치도중요하지만, 소

비자로하여금그들의생각과일치한다고믿도록

하는상품의내용과가치가더욱중요하다. 이와

같은시장심리적관점에서볼 때 브랜드이미지

는브랜드에대한소비자의태도를결정지어주는

중요한요인이라할수있다. 

브랜드에의해형성된상품의이미지는소비자

와판매자를연결시켜주는가장강력한커뮤니케

이션수단인동시에정보수단으로서의역할을갖

는다. 브랜드이미지는정보가치를창조할뿐 만

아니라소비자의구매의사를변화시킬수있고이

에 따라구매행위를조정할수 있는수단이기도

한것이다. 

7. 브랜드네이밍의현황과과제

소비불황의영향은어떤업계도예외일수 없

다. 소비불황에반비례하여브랜드의수는몇배

로증가되고있어기업의상품개발담당자들은브

랜드네이밍에많은어려움을겪고있다. 이에반

해소비자의선택의폭은그만큼넓어지고있으며

소비패턴도복잡화되어가고있다. 기업에서는하

나의브랜드를네이밍하기위해서많은자료를이

용하여발상작업을하여수백개의안을만들어

내놓지만그중에서타사의브랜드와저촉되지않

특허전략



역사상가장인기있는우표는

운송및교통분야에대한여

러 가지발명품을묘사하고있다.

젊은사람이나나이든사람이나모

두 초기모델과이를개척하고발

명하고제작한사람들에대한

분명한선호를보이며이러한

종류의우표수집을좋아한다.

이러한시리즈는또한종류상

가장 아름답다. 그리고자동

차, 오토바이, 자전거, 배, 기

차, 소방차, 초기비행기기, 기

구, montgolfiers, 체펠린형

비행선, 비행기및 다양한기

타 발명품들을그린우표들이

포함된다.

변함없이월트디즈니가이

유행을따랐다. 어린이들은그

의“메리크리스마스”우표에

매료되었고, 이우표에는미키

마우스가여자친구미니와유명상

표의자동차복제품(포드, 지프, 렌

시아, 메스세데스)을타고달리는

모습으로등장한다.

나는발명정신에해학적인찬사

를 표한유일한우표를알고있다.

이것은예측불허의발명이전문인

유명한 만화가 루브 골드버그

(Rube Goldberg)의 그림이묘사

된 미국우표이다. 그리고본 팜플

렛 표지에나타난우표가있는데

이것은 G o d라고 하는 지부티

(Djibouti) 출신의화가가디자인

한 것이다. 건조한위트로이 우표

는 통신 분야의모든 초현대적인

발명품을갖춘낙타조종자로대표

되는문화의충돌을묘사하고

있다. 다른하이테크발명은어

떠한가? 예를들어로켓을생각

해보면모든로켓이하나하나

우표에그려져있다. 모든로켓

이가장초기모델부터시작하

여전세계우표에묘사되어있

다. 그러나초기발명품과달리

이들에대한그림이그려질때

마다발명가가아닌우리시대

영웅인우주비행사의초상이

그려지고있다. 이들우표에발

명가가나타나지않는것은로

켓과같이매우정교한발명이

한발명가또는한사람의메인

발명가의독창적인발명품이아니

라 많은 공동 노력의산물이라는

사실을반영하는것인지도모른다.

최근의발명품에있어서우리는

또한통찰력이부족하다. 

과거의발명가들이우표를통해

후손들에게전해질수있을정도의

인정을얻는데 많은세월이걸렸

다. 그런데놀라운컴퓨터의세계

에서찾아볼수 있는천재적인사

람들을기념하는우표는매우드물

다. 세계어디에서도아직빌 게이

츠가편지봉투에서발견되지는않

는다. 여러분이찾고있는발명가

의초상이라면과거로눈을돌리는

것이나을것이다.

우표-발명가 및 발명품
저자 Dr Farag Moussa(국제발명가협회연맹 회장)
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및관리전담요원의확보, 전담인력의질적향상,

브랜드네이밍에관련된정보수집체계구축, 관련

부서간의협조체제구축, 브랜드네이밍에관한

경영자의마인드가향상되어야할것이다.

우리나라산업계의브랜드네이밍에대한관심

은요즈음들어매우높아지고는있으나, 그관심

에 상응하는연구는미흡한실정이다. 더욱이산

업계의선도기업인몇몇회사를제외하고는브랜

드 네이밍에대한체계가거의갖추어져있지않

은상태이며브랜드네이밍과정의기본모형도갖

추어져있지못한실정이다. 일반적으로브랜드

네이밍과정이단지마케팅담당자한 두 사람에

의하여제안되고기업경영자의취향에따라결정

됨으로써마케팅전략에기한브랜드네이밍전략

의활용이미흡한것으로파악되고있다. 만일이

렇게결정된브랜드가시장에서좋은성과를낳았

다고하더라도전략적접근에의한결과가아니므

로브랜드네이밍에대한노하우가축적되지않아

다음의신제품브랜드네이밍에는적용할수없는

정보가되므로신제품의시장에서의성공확률을

높이는데도움을주지못하게된다. 따라서앞으

로 이 글에서는브랜드네이밍전략에의해우수

한브랜드를개발할수있도록기업에서의유용한

브랜드네이밍작업관리모형을소개하고이를수

행해나갈수있도록자세히설명을하고자한다.

기업에서는이모형을표준작업모형으로하여브

랜드네이밍과정을관리하면기업내의맨파워

를활용하여전략적이고우수한브랜드네이밍을

완성하는데에도움이되리라고확신한다.

<다음호에계속>

특허전략

증기기관은증기를 만들어 그것을 실린더에

보내서피스톤에왕복운동을일으키게하는장치

이다. 즉가열하는장소와운동을일으키는장소

가 다른외연기관이다. 그런데만일가열하는장

소와 운동을일으키는곳을같이한다면낭비도

적고, 크기가작아도되므로편리할것인데이것

을내연기관이라한다.

처음으로내연기관을만들려고한 사람은네

덜란드의물리학자호이엔스. 그다음이프랑스

의 파팽, 영국의스트리이트, 프랑스의드봉등이

었으나, 모두실용화되지못했다. 그러다가1 8 6 0

년가난한노동자였던프랑스의르느와르가가스

기관을완성했다. 비슷한때에독일의오토가엔

진을 완성하여증기기관대신오토의엔진을쓰

게되었고, 내연기관은자동차, 비행기에쓰였다.

다이믈러는석탄을쓰는가스기관대신1 8 8 3년에

가솔린기관을완성했다.

발특2003/11
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연상의세계를가져라

연상작용이란우리에게어떤효력을가져다

줄까? 상상의세계는무한하다. 그무한한

상상의세계를체계적이고연관성있는고리를통

해 엮어나감으로써, 미처생각이미치지못화는

부분까지사고의영역을넓혀나가다보면틀림없

이무언가가나온다.

연상의세계는인간의추론과문제해결능력을

키워주고, 사고의능력을무한히확장시켜주는아

이디어개발의보고이다. 사례를연상하고조합하

는과정이야말로발명의가장중요한부분이기때

문이다.

실제로연상법은아이디어발상법의절대적인

위치를차지하고있다. 그유명한브레인스토밍

이나, 입출법, 초점법등은강제, 혹은자유연상을

기본으로하고있음이이를뒷받침한다.

우리주위에있는대부분의발명품이상상혹은

연상의산물이다.

장미에돋아있는가시를연상하여1 3세의어린

목동죠셉은양을지키기위한가시철조망을발

명했고, 누에가명주실을뱉는장면을본 샤로도

네는인조견사의제조방법을착안했다.

험프리데이비는마시면기분이좋아지는이산

화질소를마취제로연상했고, 미야르데는도둑을

방지하기위한보르도액을농약으로연상했다.

애인의주름치마를코카콜라의병으로연상한

루드나, 옷에붙은산우엉가시를연상한도메스

트랄의매직테이프등 연상의상자속에는도깨

비방망이처럼우리에게줄유쾌한선물들이끝없

이담겨있다.

발명가라면심기일전하여다시한번연상작업

에도전할때다.

먼저연상으로시작할곳은인공위성과우주적

통신시스템이다. 오렛동안국력과시의메카처럼

되어온인공위성이이제는골칫거리로변하고있

다. 수명이다한인공위성의잔해들은소위쓰레

기의떼를이루어지구의주위를돌고있다. 현재

전문가들에의해추적된인공물체만4 , 6 0 0여 개

에다추적이불가능한부품조각까지합한다면거

의 만여개의쇠붙이들이지구궤도를돌고있다

는결론이다.

과학자들의말을빌리면, 인공위성끼리충돌하

면전리층에커다란구멍이뚫릴염려가있고, 이

것에서유출된나트륨이나바륨, 스트로륨의금속

원소가전리층에심각한악영향을미칠수도있다

한다. 이우주쓰레기들을청소할방법이시급히

개발되어야한다는것이온인류의공통된과제로

남아있다. 또한이 지구촌에는새로운통신시스

템의하나로광섬유(optical fiber)가등장했다. 

고속광논리회로나, 플렉시블(유연성)생산시

스템공장운영부분에이용되어큰 관심을끌고

있는새로운물지로전 세계는그 이용가능성에

무한한호기심을나타내었다.

자, 이제우주의쓰레기처리문제와광섬유의

효율성을가지고연상작업을시작해보자.

연상의고리를이어가는동안“바로이거다.”라

는깨달음을얻게될것이다.

연상의고리가다소빗나가더라도겁내지말자.

우리가찾고자하는모든것이연상의지도를통

해안내될것이다.

비논리도무시하지마라

흔히생각하기를과학과발명의세계에있어,

논리란반드시필요한만능열쇠, 혹은만

병통치약으로알고있다.

그러나창조적사고의발아단계에있어서는때

로거추장스런짐이될수도있다.

논리는발명에있어중추적역할을하는것이

사실이지만, 때로는반드시뛰어넘어야할장벽

이기도하다.

종이컵 하나, 볼펜한자루에도논리의위력이

유감없이발휘되어있지만논리를위대하게여기

는인간자체는비논리적인생명체로되어있다.

자연계에서인간처럼모순된삶은사는것도없

을것이다. 배가불러도사냥을하고, 평화를위해

적을죽인다. 너무기쁘기때문에울고, 쉬기위해

서일을한다.

결국우리가생각하는‘논리의힘’이란극히일

부분적인현상임에틀림없다. 중요한도구로사용

되기에그것이전부인양착각하고있었을뿐이다.

논리란도구로서, 제용도에맞게사용될때 비

로소가치를지닌다.

예를들어, 창조의과정에는아이디어발아단계

와실천단계가각기다른성격으로자리잡고있는

데, ‘논리’란아이디어를실천하는단계에서는적

절하나, 아이디어를피워내는발아단계에서는터

발
교
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무니없는도구로작용할수있다.

‘발아의단계는, 하나의씨앗이흙위에떨어져

싹을내듯번뜩이는힌트를계기로아이디어가생

겨나고조작되는과정으로서, 가장중요한것은

유연한사고력이다. 

이때는시야를넓히고, 현상을다각도로이해하

며, 감추어진부분까지깊게투시할수있는힘이

필요하다.

이 과정에서는때로상상력도동원되며, 모순

덩어리의계산이적중할수도있다. 논리는오히

려점이될뿐이다.

만일논리와함께이단계에뛰어든다면, ‘닭이

먼저냐? 달걀이먼저냐?’라는문제들에부딪혀제

자리걸음만하게될것이다.

차라리논리와떨어져‘아무렴어때, 닭이먼저

이건, 달걀이먼저이건맛있으면그만이지’라고

속편하게생각하는편이나을것이다.

어쩌면‘닭다리가맛이있으니다리가넷 달린

닭을만드는건어떨까?’하고생각하는편이훨씬

긴요할지도모른다.

논리가정작필요한곳은다음단계인실천의

단계이다.

발아의단계에서탄생한다리넷 달린닭과, 들

고다닐수있는집들을다듬고정리하는것이논

리에게돌아가는몫이다. 멋대로자란나무를다

듬는과정인것이다. 논리는이단계에서쓰는것

만으로도족하다.

미리부터가지치기를해서나무의크기를줄일

필요는없을것이다.

즉, 아이디어를만드는데 가장효율적인방법

은유연한사고방식과, 논리적사고방식을적절히

이용하는것이다.
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한국발명진흥회 총무부장
왕연중 記

실

(특허) 최적의방식(형태)
발명가가특허청구한발명을실시할수 있는최적의방식을명

세서에기재해야하는유효한특허허여를위한요건. 발명가는

공개의대가로독점배타권을인정받으므로최적의실시형태를

일반대중에게공개하도록되어있는조건

심사및검색통합운영제도
현재E P O에서추진하고있는사업. 출원, 검색, 공개업무를담

당하고있는심사국( D G 2 )의 업무와실체심사, 이의신청업무를

담당하고있는검색국( D G 1 )의업무를한명의심사관이모두처

리할수 있도록하는계획. BEST Project에참여하는심사관은

연간심사물량의4 0 %를감축(EPO 심사관1인당연간처리건수

는 8 0 - 1 2 0건). EPO 헤이그지청은 1 9 8 9년부터, 뮌헨지청은1 9 9 1

년부터추진하고있으며현재베를린까지확대추진중. 동제도

에 의해심사관의직무능력을확대하고사기진작을기할수 있

고 특허처리절차의효율화를도모할수 있다는등의효과를거

두고있다.

특허서류의서지적사항

서지적기재사항
출원번호, 공개번호, 발명의명칭, 출원인명칭등

양자협상, 쌍무협상

양자의

쌍무협정

생물정보학
컴퓨터를이용하여생물체가 가진정보를 파악하고 처리하는

분야로생명공학과정보학이결합된학문으로서, 인간게놈프로

젝트의진전에따라대량생산되는유전정보의분석및 활용에

필수수단이되고있다.

best mode

BEST Project

bibliographic data of a patent
document

bibliographic items/data

bilateral negotiation

bilateral

bilateral agreement

bioinformatics

지식재산권용어해설



히타찌(日立)금속의전직종업원이직무발

명의「상당한대가」에관하여회사를상대

로소송을해서2003. 8. 29 동경지방법원에서상

당한대가로서1 , 2 3 2만5천엔을인정한것에불복

하여원고인전직종업원과피고인히타찌금속쌍

방이동경고등법원에항소하였다. 

원고가항소하기로결심한이유는발명자의공

헌도가압도적으로크다고생각된본건에서회사

의공헌도가9 0％，발명자의공헌도가1 0％라고

한판례가확정되어버리면좀더일반적인직무발

명의경우에는본건판례를근거로발명자의공헌

도는반드시1 0 %이하로되어, 이후직무발명의

재판또는계약교섭에서상당히중대한문제점을

남기기때문이라고한다.

출처h t t p : / / b r a i n a . c o m
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특허확대경

일본 히타찌금속 직무발명대가 사건에서

「상당한 대가」판단은 동경고등법원으로

소프트웨어메이커Hyperphrase Tech-

n o l o g i e s가M i c r o s o f t를상대로제기한특

허침해소송에서위스콘신주서부지구연방지방

법 원 의 Barbara Crabb판 사 는 9월 2 4일 ,

H y p e r p h r a s e의소를물리치는결정을내렸다. 

이결정은약식재판(summary judgment)을요

구하는 M i c r o s o f t의 주장을받아 선고되었다.

H y p e r p h r a s e는소송에서, Microsoft의Office 소

프트의최근버전에포함되어있는Smart Tag는

H y p e r P h r a s e가데이타스토리지관련방법에관

해취득한특허를침해하고있는것으로제소하고

있었다. 

Smart Tag에의해문서의작자는다른문서와

W e b페이지의정보에링크를여는것이가능하게

된다. Microsoft는이전에, 이기술을W i n d o w s

X P에채용할계획을중지하였고광범한이용에는

문제가있는것으로보았다. 

M i c r o s o f t측은소송에서XML 베이스의S m a r t

T a g은H y p e r p h r a s e의 방법과는기능이다르고,

H y p e r p h r a s e의 특허 대상은 아니라고주장.

Barbara Crabb판사는이 주장을지지하고, 본심

리에앞서소를물리쳤다. 

출처 Z D N e t

Smart Tag을 둘러싼

특허 침해 소송에서 MS 승소
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분쟁·판례

유럽재판소는상기사건번호의판결에서원

고故Mrs. Kik의상속인들의항소를기각

하는판결을내렸다. 故Mrs. Kik은공동체상표를

출원하면서O H I M (유럽상표청)이정하고있는

언어중에서제2언어를지정하지못하였고이에

O H I M은그녀의출원을거절하고그이의를기각

한바있다. 이에그녀는O H I M의 언어요건의유

럽공동체법상의적법성을쟁송하였고결국실패

한것이다. 

O H I M의 언어요건은공동체상표규정( C o m -

munity Trade Mark Regulation) 115조에규정하

는바대로‘상표청의언어(languages of Office)’

는스페인어, 독일어, 영어, 불어, 이탈리아어로되

어있으며공동체상표출원의경우에일단출원은

현재1 1개국인유럽공동체국가언어중어떠한언

어로도출원이가능하나출원시지정하여야하는

제2언어는상기다섯개의‘상표청의언어’중에

서지정하여야한다는것이다. 

이 제2언어는주로이의신청과취소절차에이

용되는언어인것이다.

재판소는위 사건기각판결의요지에서해당

상표규정은유럽공동체조약이나공동체법의원

칙에위배되지않으며적법하다고판시하면서공

동체국가들의언어들중입법자들이상기규정의

5개 언어로제한하여다르게취급하도록선택한

것은그 다섯언어들이유럽공동체내에서가장

널리알려져있는언어들이므로적당하고적절한

것이라고결론내리고있다. 

이러한E C J의판결에대하여O H I M은지난8년

간성공적으로운영되어온O H I M의법적기초를

확인한판결로환영한다고밝히고, 이러한판결이

O H I M으로하여금공동체상표등록의효율적인

비용효과적절차를계속적으로제공가능하게함

으로써기업들의수요에부합할수 있게할 것이

라고논평하였다.

출처OHIM Press Release CP/03/05

유럽재판소(ECJ)의 유럽상표청

언어요건을 지지하는 판결

(ECJ decision C-361/01, Kik v. OHIM, 

9 September 2003)

발명장려환경풍토앞서가는우리기술
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특허확대경

Tri-Vision, 도시바를 V칩에 관한

특허 침해로 제소

반도체칩제조업체인텍사스인스투르먼트

(Texas Instruments, 이하T I )사는무선전

화기기술업체인퀄컴사가핸드셋에관한비밀

유지라이센싱협약을위반한것에대하여소송을

제기하였다고2 3일화요일발표하였다. TI사는퀄

컴사가 핸드셋 제조업자들이퀄컴으로부터

CDMA 칩세트를구입할때에만할인을해주기로

했다는소식을접하고난이후에소송을제기하였

다. TI사의대변인은퀄컴과의비밀유지협약의

조건때문에소송에대한자세한내용을밝힐수

는 없다고말하였다. 달라스에기반을둔T I사와

샌디에고에기반을둔퀄컴사는2 0 0 5년까지제3

자의기술을사용하는모든무선기술표준에대

한집적회로를서로에게공급하기로하는협약을

지난2 0 0 0년도에맺었다. 퀄컴사는미국과아시

아에서최고의무선기술인CDMA 무선전송표

준에대한대부분의특허를소유하고있으며, TI

사로부터점점증가하는경쟁에직면하고있다.

T I사는이동전화기에대한반도체생산1위의기

업으로, 퀄컴사가크로스-라이센싱협약의조건을

준수하고, 퀄컴사가기업각자의권리및 의무에

대해서거짓의혹은오도의진술을하지못하도록

하는청원을법원에내었다. 이번에T I사가델라

웨어Chancery 법원에제기한소송은양사간의

지속적인소송분쟁의하나이다. 퀄컴사는지난7

월2 5일에협약의비밀유지조건에관하여델라웨

어 법원에T I사를상대로소송을제기하였다. 이

에 9월8일에T I사는퀄컴의소송을기각해달라

는 명령을내려달라고법원에신청하였다. 동명

령 신청에대해서법원은아직판결을내리지않

고있다.

출처R e u t e r s

텍사스 인스투르먼트와 퀄컴과의

라이센싱 소송

캐나다의Tri-Vision International사는도시

바와그관련회사가동사의V칩에관한특

허 기술을침해했다고하여캐나다연방정부법

원에제소했다고발표하였다. 동사가문제로하고

있는것은캐나다특허번호2,179,474. 

제소된기업은도시바와그관련회사인동사의

캐나다 법인 Toshiba of Canada, 미국 법인

Toshiba America, Toshiba America Consumer

E l e c t r o n i c s의 4사. Tri-Vision측은도시바및 그

관련회사에의한캐나다특허2 , 1 7 9 , 4 7 4의부정

사용, 동기술을부정하게채용한T V세트의제조,

판매, 캐나다에의수입, 캐나다로부터의수출금

지를청구하고있다. 

TriVision International사는V칩에관한특허

기술을 라이센스제공하고있다. Tri-Vision

E l e c t r o n i c s사와Tri-Vision Tech-nologies Inter-

n a t i o n a l사는동사의자회사이다.

출처b i z t e c h
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분쟁·판례

「TIGERS」상표소송, 동경고등법원이

한신타이거와 타이거보온병에 화해 권고

프로야구·한신타이거스가타이거보온병

의 등록상표「T I G E R S」에 대해특허청에

상표등록무효신청을하고상표등록무효심결이

내려지자, 보온병측이금년7월심결의취소를구

한소를동경고등법원에냈다. 

제1회구술변론에서재판부는양사에화해를

권고했다. (무효심판의심결에대한심결취소소

송이라도당사자대립구조를채용하고있기때문

에화해권고가이루어지는경우가있다. )

「T I G E R S」의상표는양사가1 9 8 6년서로의권

리를인정한것으로합의하고, 타기업이상표를

사용한경우에는구단측이수취할승락료의일부

를보온병측에지급한다는계약을체결했다.

그러나, 보온병측이가정용전화용품類와鍋類

의 2분야에서상표등록하자구단측이반발해서

1 9 9 8년특허청에상표등록무효를신청하고, 금년

6월에상표등록을무효로한다는심결이내려졌

다.

출처닛케이인터넷판신문, (日)야후인터넷판뉴스

석탄을채취하는업체는점차 업종을바꾸거

나, 폐업을하는등 석탄이우리생활에쓰이는

규모는점차줄고있다. 그러나만약석탄, 그중

에서도가장값이싼 역청질의석탄에서석유를

추출할수만 있다면석유업체는석탄을체취하

는 업체로바꾸어야할 것이고, 석탄매장량이

많은 나라는삽시간에중동국가가누리던부를

누릴것이다.

석탄을석유로만드는방법이지금껏없었던

것은 아니지만, 비용이문제였다. 그런데미국

펜실베니아대학의춘산송 박사가다년간의연

구를거쳐, 석탄에서석유를채취하는것이일반

구매가격보다더싼방법을개발해냈다.

송 박사가개발한방법은기존의석탄액화방

법을 약간 변형시킨것으로물을 더 첨가하고,

열과압력을낮추어액화효과를극대화하면마

술처럼석유가나온다는것이다.

값싼석탄의석유추출법

발특2003/11
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프로펠러대신에물로가는선박의제트추진시스템이국

내에서첫개발됐다.

이 선박은두산중공업과한국기계연구원, 한국해양연구원

공동으로개발을수행했으며중형급고속선박에걸맞은물 분

사형첨단추진시스템의국산화가이뤄진것이라고두산중은

밝혔다. 과학기술부가민군겸용기술사업의일환으로개발이

추진되어온 이 시스템은물을빨아들여고속으로분사함으로

써 그 반력을이용해배를움직이는장치로소음과진동이적고

고속운항이가능하며특히고속으로운항할수록효율이높아

진다는장점을갖고있다. 또 낮은수심에서도기동력을발휘하

는 장점때문에고속함정·경비정등 군사용과민간용으로점

차 쓰임새가늘고있다.

연구팀은최근17m 길이의시험선박을만들어최고50노트

의속도를확인했으며, 오는28일목포북항삽진산업단지앞바

다에서시험선박의진수식과시연회를연다.

두산중은『향후3년 동안고속함정이나여객선등에실용화

하는연구를벌일계획』이라고말했다.

출처두산중공업 홈페이지

물로가는선박의제트추진시스템국내에서첫개발

‘물뿜어가는배’국산화

회 원 동 정 회 원 동 정

대우일렉트로닉스

(대 표 김 충 훈

h t t p : / / w w w . d w e . c o . k r )

는 내부 온도편차문제

를 획기적으로개선한

2 0 0 4년형 콤비 김장고

‘클라쎄’를 올 가을 주

력 모델로내놓았다.

이 제품은 김치냉장

고 위쪽 문에 직접 냉기

를 공급하는‘입체회오리시스템’을 적용, 대형화의문제점으

로지적돼왔던온도편차를최소화하고냉각속도를기존직냉식

김치냉장고에비해30~40% 개선한것이특징이다.

이 회사가개발한‘입체회오리시스템’은 직냉식이면서도

김치냉장고내부냉기를강제흡입한후 강한회오리바람(와

류) 형태로분출시키는방식의냉각시스템을도입, 문을열고닫

을 때 손실되는냉기에의한온도편차를단시간에줄임으로써

보관식품의신선도및보관기간을늘릴수있는냉각방식이다.

대우일렉트로닉스는기존김치냉장고가자연대류에만냉기

공급을의존해문을열고닫을때 순간적으로상승하는내부온

도 편차(8℃)를 해소하는데10여분이소요되는데반해자사클

라쎄는도어개폐후 발생한온도편차가2~3분이면없어지고,

또 김치보관시정상적인보관온도에이르는시간도1 6분정도

단축시켰다고설명했다.

이와함께식품에냉기를직접분사하는기존‘샤워방식’냉

각시스템의단점으로지적되온식품건조문제도개선했다.

대우일렉트로닉스의신제품은미세한은(銀)입자를이용한

‘나노실버’기술을도입, 식품을넣을때발생하는미생물에의

한 변질을막아, 신선한식품보관을돕고다단계냉동전환·쌀

저장등의기능을갖췄다.

한번에6병의포도주를보관할수 있는와인전용칸도마련

되어있다.

전면인테리어패널로교체가능한컬러리모델링타입을채

택하고, 용량은2 3 0ℓ·2 0 0ℓ급의고급및 보급형모델을선

보였다. 나무·알루미늄·유리등 3종의재질과6종의컬러를

선택할수 있다.

출처대우일렉트로닉스홈페이지

클라쎄, ‘입체회오리시스템’적용

대우일렉트로닉스“클라쎄”

SK
텔레콤이신용카드기능이없이도휴대폰에넣어사

용할수 있는I C칩을발급받아교통, 멤버십, 네모,

각종I D카드등으로사용할수 있는‘멤버십팩( M e m b e r s h i p

Pack)’서비스를시작했다.

‘멤버십팩’서비스는기존의모네타카드(칩 방식)가 외환,우

리, 현대, 신한, LG 등5개신용카드중하나를선택해신청해야

만발급이되던것과는달리, 신용카드신청없이도칩서비스를

사용할수있어, 그동안모네타서비스를이용하고싶어도신용

카드기능때문에신청할수없던청소년등을위해만든서비스

이다.

특히이 서비스는인천,경기,제주지역의선불교통카드가탑

재되어있어이 지역에거주하는고객들은휴대폰하나만으로

교통요금지불이가능하게되었다.

이를위해고객은S K텔레콤의휴대폰송금서비스인‘네모’

를 이용, 인터넷(www.nemo.co.kr) 또는무선인터넷‘N A T E’

에서충전해사용할수 있다.

S K텔레콤은현재보급된4 0만대의모네타단

말기소지 고객중 모네타신용카드를사용하지

않는고객가운데SK 텔레콤의멤버십회원을대

상으로발급여부를확인 후 올 연말까지단계적

으로칩을송부할예정이다.

이 칩을받은고객들은플라스틱멤버십카드

를 지참하지않고도모네타전용수신기(일명‘동

글’)가 설치된멤버십가맹점에서각종멤버십서

비스와혜택을누릴수 있다.

칩을발급받은고객들은▲S K텔레콤의무선

인터넷‘N A T E’>>> 2.증권/복권/금융>>> 6.

신용카드/대출>>> 1.모네타카드접속▲모네타

단말기의모네타키하위에있는모네타플러스메뉴>>>M커머

스 포탈접속▲ 2 8 +통화버튼으로SMS 수신 등의방법으로

대한한공스카이패스, 마르쉐, 맥스무비, 교보문고등의멤버십

을 칩에다운로드받을수있다.

S K텔레콤m파이낸스사업본부차진석(車辰錫)상무는“이번

멤버십팩의출시로신용카드를사용하지않는고객에게도다

양한서비스제공이가능해졌다”면서, “제휴확대를통해더

많은혜택을더욱편리하게사용할수 있도록서비스를강화해

나갈계획”이라고밝혔다.

S K텔레콤은기존의네모서비스사용자들이오프라인매장

에서지불결제가가능하도록하였으며, 이미보급된30만대전

용수신기‘동글’과 40만대단말기의활용도를크게높일수 있

을 것이라고밝혔다.

출처S K텔레콤홈페이지

카드신청없이각종멤버십,ID 기능탑재된모네타칩발급

인천, 경기, 제주지역선불교통카드기능

SK텔레콤, 신용카드 기능 없는 모네타카드 발급

▲멤버십 팩 서비스에가입한학생들이시내 패밀리레스토랑에서모네타 멤버십팩을사용
하고있는모습. 

▲[김치냉장고] 제품소개
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올해 공격적인브랜드

마케팅과대규모 휴

대폰수출가시화로미국휴

대폰 시장 최고의메이저업

체로자리잡은L G전자가최

근 글로벌마케팅조사기관

으로부터美 전체 휴대폰시

장에서 최고의 고객만족

(Customer Satisfaction)업

체로선정, 업계에화제가되

고 있다.

LG전자는미국에서가장공신력있는최고권위시장조사기

관인제이디파워(J.D.Power and Associates)社가최근공개

한‘2003 미국휴대폰평가보고서(2003 U.S Wireless Phone

Evaluation Study)’에서노키아, 모토로라등해외유수휴대폰

업체들을제치고美전체휴대폰고객만족도1위에등극했다.

매년마다조사되는제이디파워의‘0 3년 美 휴대폰평가보

고서는美전역에걸쳐지난해(5천명) 보다많은2만 4천여명의

소비자를대상으로디자인(Physical Design), 기능( F e a t u r e s ) ,

사용성(Operation), 배터리(Battery Function) 및 내구성

(Durability) 등총5개항목의고객만족도를종합평가해발표하

고 있으며이번평가에서L G전자는5개 항목에서골고루상위

랭크되며총점121점을획득, 117점의삼성과116점의산요를

제치고최고의소비자고객만족을이끌어냈다.

특히이번조사는美CDMA와GSM을 총망라해실시되었으

며 L G전자제품은디자인, 기능등에서가장높은만족도를보

여 L G휴대폰의전통적강점인디자인부문과다양하고편리한

기능구현에있어가장앞서있음을입증하였다.

L G전자는올해초부터美 전역에걸쳐다양한스포츠마케팅

을 비롯, 지역별허브마케팅을위시한새로운브랜드캠페인을

공격적으로수행해L G휴대폰브랜드인지도제고에주력해왔

으며, 지난7월 내장형카메라장착의cdma2000-1x 칼라휴대

폰(모델명: VX6000)을 버라이즌社에첫 공급이후선풍적인인

기를끌며美 프리미엄단말기시장에서고품질의브랜드이미

지 창출에성공했다.

또한L G전자는美 시장조사기관인스트래티지어낼리틱스

(Strategy Analytics)의 올해상반기미국CDMA 시장조사에서

4 8 6만대를공급(M/S 25%), 시장점유율1위를차지한바 있으

며 올 하반기에도대형사업자위주의공급물량증가가예상돼

미국내메이저휴대폰업체로의보다안정적인입지확보가가능

할 것으로평가받고있다.

L G전자정보통신사업본부金鍾殷사장은‘이번美 휴대폰

고객만족도1위 등극은’9 9년 L G브랜드로미국휴대폰시장에

첫 발을내딘이후, LG의우수한단말기술력과사업역량을공

식적이고총체적으로보여준첫 사례’라 설명하고‘향후, 미국

소비자들에게L G휴대폰의신뢰도및 브랜드인지도를높여주

는 계기는물론, 사업자들과의관계증진에도좋은영향을끼칠

수 있을것’이라밝혔다.

한편, LG전자는올연말까지CDMA카메라폰라인업강화로

프리미엄브랜드구축에주력하는동시에美 G S M시장진출을

성공적으로수행, 미국휴대폰시장에서선도업체로서의위상을

이어나갈계획이다.

출처 L G전자 홈페이지

美최고권위의소비자만족도조사기관‘제이디파워’의’0 3년미국휴대폰평가보고서에서

휴대폰고객만족도종합평가1위획득

디자인, 기능등에서최고점수획득

메이저휴대폰시장에서L G의우수한단말기술력및사업역량을공식적으로인정받는계기

연내美G S M시장공략가시화로미국내메이저휴대폰업체로의입지구축

L G전자, 美휴대폰고객만족도1위등극

▲『L G전자, 美휴대폰고객
만족도 1위등극』

회 원 동 정 PUZZLE | 즐거운 퍼즐

즐거운퍼즐정답은다음호에게재하며,

정답자중3명을추첨하여

월간<발명특허>지1년정기구독권을

드립니다. 많은참여바랍니다.

독자카드에정답을적어

매월 2 0일까지보내주십시오.

1. 상공업자가자기의상품임을일반구매자에게보이기위

해 상품에붙이는표지. 트레이드마크

3. 중국삼국시대에위의여포가타던준마의이름. 뒤에촉한

의 관우가소유함

4. 중도에서그만둘수 없는형세

6. 상층운중에서가장높은곳에있는구름

9. 오륜행실도(五倫行實圖)의효(孝)편을그린그림

11. 사방을둘러보아도친한사람이없음. 

곧 의지할사람이없음

12. 가마득하게크고넓은불모(不毛)의모래벌판

14. 회교도가거주하는지역의총칭. 곧, 이슬람권

15. 어떤생각이떠오름

2. 겉으로드러난형적(形迹)

4. 말을타고하는싸움을모방한놀이

5. 저작권·특허권등 사람의지능적인산출물에주어지는

권리

7. 움직이는대상을바라본뒤에정지한대상을보면이것이

앞서본 운동방향과반대방향으로움직이는것같이보이

는 현상

8. 효모·박테리아같은미생물에의해서유기물이분해되는

작용(술, 간장, 초등의재조에이용됨)

10. 다라울정도로인색한사람

12. 학교교사와학부형으로써조직된단체

13. 심장내벽, 혈관속에있어혈액의역류를방지하는막. 판

15. 은행권·공채권·사채권·승차권등을발행함

가로열쇠 세로열쇠

함께 풀어봅시다

❶ ❷ ❹ ❺

❸

❽ ❻ ❼

❾ ❿

1 0월호 즐거운퍼즐 정답
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하 무 감 각 양

수 살 말

문 방 사 우

사 절 단 법 지 질

면 속 공 법 하

초 밥 과 양 철 공

과 금 혼 식
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대기먼지, 국내를 비롯 여러나라에서
인체위해 가능성 제시

76 2 0 0 3·1 1월간 발명특허

인간의건강을위협하는다양한환경요인중에서대기오염에대한일반인의관심과우

려가최근증가하는추세에있다. 특히국내를비롯한여러나라에서발표되는역학연

구결과는대기먼지로인한인체위해가능성을일관되게제시하고있으며이에대한대기환

경기준강화를추진하도록요구하고있는형편이다.

일반적으로대기먼지의인체위해성은크게두가지조건에의하여영향을받는것으로알

려져있는데, 첫번째조건은대기먼지자체의물리적·화학적속성이며두번째조건은대기

먼지에노출되고있는인구집단특성이다. 

인체독성은대기먼지의물리·화학적특성과밀접한관련을띠고있는데먼지입자의크기

가작을수록, 독성물질을많이함유하고있는먼지일수록인체독성의크기가클것으로판단

되고있다.

또한, 동일한형태의대기먼지에노출되더라도어린아이나노인과같은노약자, 만성호흡

기및심혈관질환자, 당뇨환자등과같은특정한인구집단의경우민감한반응을보이는것으

로평가되고있다. 

대기먼지의많은부분이기상조건에따른자연적인현상의결과로이루어지고있으나, 이

렇게자연현상의결과발생되는먼지는입자의크기가큰것들이대부분으로서대기중에부

유하는시간이비교적짧고호흡과정에서인체노출이이루어지더라도호흡기도를통과하면

서거의걸러지게되기때문에폐에까지도달하여인체영향을미칠가능성은희박한것으로

평가되고있다. 

한편, 인간산업활동의부산물로배출되고있는먼지의경우는상대적으로미세한입자크

기를지니고있고동시에다양한독성물질로구성된것으로알려져있기때문에대기먼지로

인한인체영향을줄이기위해서는산업활동에서배출되는먼지의양을줄여야할것이다. 

건강하게 삽시다!

특히, 대도시에서의주요한먼지발생원은경유자동차배기가스로서, 분석자료에의하면

경유자동차배기가스는미세먼지가차지하는비율이상대적으로높기도하며암을유발할

수있는중금속이나유기화학물질의함유량이높은것으로나타나고있기때문에이에대한

시의적절한관리가필요로되고있는실정이다.

대부분의환경오염관리에서알수있듯이대기먼지를관리하기위한비용과대기먼지저

감으로부터얻어지는비용편익측면의비교가이루어져야하는데우리나라의경우적절한

비용-편익분석이이루어지고있지않으나미국의예에서는지난1 9 7 0부터1 9 9 0년까지적용

된대기관리법(Clean Air Act)에의하여대략미화2 2조불의편익을발생시킨것으로추산하

고있다. 
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이추산액에대한불확실성논란이있기는하지만, 예측된이득의규모를고려할때대기오

염관리를위한비용보다는국민건강보호및생태계보전등에서발생하는이득이클것임을

알수있다.

국내에서도현재타당한비용-편익분석을가능하도록하기위한다양한형태의대기오염

역학연구가설계되고수행중에있다. 

따라서수년내에우리나라의경우도외국의예에서와같이합리성을띤비용-편익분석결

과가제시될것으로사료되고있으나, 그이전이라도대기오염의위험성을인지하고이를줄

이기위한노력이시행되어야할것이며, 대기오염에민감할것으로예상되는특정인구집단

의경우이로인한건강피해를최소화하기위한대안이강구되어야할것이다.

자연적인현상의결과로이루어진

대기먼지보다, 인간산업활동의

부산물로배출되는대기먼지가

인체에훨씬유해하다.

발특2003/11
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■회 원 명 : (주)미크로닉

■대 표 자 : 김 준

■가입년월일 : 2 0 0 3년 9월 3 0일

■주 소 : 경기 고양시 일산구 백석 1141-2 유니테크빌 8 1 6호

■전 화 번 호 : 031-901-8980

■회 원 명 : (주)가이아모

■대 표 자 : 이 만 희

■가입년월일 : 2 0 0 3년 9월 1 5일

■주 소 : 경기도 용인시 남동 명지대학교 창업보육센터 (주)가이아모

■전 화 번 호 : 031-323-1331

■회 원 명 : 태화일렉트론(주)

■대 표 자 : 신 원 호

■가입년월일 : 2 0 0 3년 9월 5일

■주 소 : 경기도 광주시 오포읍 문형리 2 2 9 - 1

■전 화 번 호 : 031-765-3800

가입을축하합니다
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■교육일정 : 2 0 0 3년 1 1월 3일(월) ~ 1 1월 5일(수)

< 3일, 총 2 4시간>

■교육장소 : 한국발명진흥회멀티미디어교육장

■교육목적

•외국과의특허침해소송에대한전문지식함양과 적

극적인 대처능력함양

■교육대상

•기업및 각급연구소특허담당및 특허소송실무자,

기타관련부서실무자, 특허법률사무요원, 연구개발

요원, 기타관계자

■수강료 : 우리회회원사 : 1인당 2 9 0 , 0 0 0원

비회원사: 1인당 3 4 0 , 0 0 0원

■교육형태 : 비합숙

■고용보험직업능력개발사업가입사업장대상교육훈련

비환급금액

•훈련비지원금수준

- 우선지원대상기업: 1인당 9 7 , 4 4 2원

- 대규모기업: 1인당 8 7 , 4 4 8원

•훈련직종별훈련비용단가는노동부에서정한 단가

입니다. (노동부고시직업능력개발사업지원금지규

정 참조)

•환급금액은회사가 납부한 고용보험료의직업능력

개발사업개산보험금액내에서 환급이 가능합니다.

•또한, 각사업체마다환급금액이달라질 수 있습니

다.

외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆외국의 특허침해소송연구 ◆미국, 일본, 중국, EPO◆ 특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스특허향상코스

구분 교육내 용 교육시간구분 교육 내용 교육시간

1. 과정안내및 O/T (일정소개) 1 - 특허심판제도

2. 미국특허의신규성·진보성판단과특허침해 4 - 특허소송제도

1일 판단방법및사례 7. 중국의 특허침해소송실무와 사례 3

3. 미국의특허침해소송제도및 I T C소송절차와방법 3 - 침해소송제도및 구제수단

미국법원의 특허권 침해로 인한 손해배상금액산정 - 특허침해소송사례연구

4. 유럽의특허소송제도의종합적 고찰 3 - 중국과의특허침해소송에대한대응전략

2일 5. 유럽연합( E U )의 특허권보호현황 2 8. 외국과의특허침해대응및 방어전략 4

6. 일본의특허쟁송제도 3 9. 강평 및 질의응답 1

■교육내용

3일

2일

국내기업특허담당자의외국과의특허침해·소송등에대한대응능력제고를위한과정
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1. 목적

•발명의평가기관(국·공립연구기관과정부공

인 전문평가기관등)에의한발명의기술성및

사업성평가체계구축.

•평가에소요되는평가수수료의일부를국고에

서보조하여우수특허기술의조기사업화촉진.

2. 관련법률근거

가. 발명진흥법제21조(발명의평가기관지정등)

산업재산권으로등록된발명의조속한사업화를

위하여국ㆍ공립연구기관, 정부출연연구소, 민간기

업연구소또는기술성·사업성평가를전문적으로

수행하는기관을발명의평가기관으로지정하고, 발

명을사업화하고자하는자는지정된발명의평가기

관에발명의기술성과사업성에관한평가를요청할

수있다.

나. 발명진흥법제2 3조 (금융기관등의우선자금

지원)

평가결과가우수하다고인정된발명(고안)에대

하여는금융기관에사업화자금우선지원요청규정

다. 발명진흥법제25조(시작품제작지원)

평가에의해기술성과사업성이우수하다고인정

된발명의시작품을제작하는데필요한자금지원등

의방안강구

신청인(발명가)

한국발명진흥회

심사위원회

②평가신청및
평가수수료납부

①평가업무협약체결
③평가결과회신

④평가수수료
보조금지원신청

⑥지원대상자
심의선별

⑤지원대상자
심의상정

⑦평가수수료
보조금지원

발명의평가기관

3. 평가처리및 평가수수료보조금 지원절차

특허기술평가지원사업안내
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4. 평가신청및 평가수수료보조금수혜자격

발명의평가신청자는내국인으로신청일현재특

허법, 실용신안법의심사청구에의해등록 또는실

용신안등록유지결정을받은 권리자, 그승계인및

전용실시권자로서개인 및 중소기업자와기술이전

촉진법제2조제5호에서정한공공연구기관으로한

다. (단, 1997. 7. 1 이후실용신안으로출원된기술은

실용신안등록유지결정을받은기술에한함)

5. 평가수수료보조금지원조건및 한도

(1) 특허청은평가수행을위해 평가전문기관을

발명의평가기관으로지정, 운영함.

(2) 평가신청인은발명의평가기관에직접 평가

를 의뢰하고평가수수료를납부함. (평가금액

및 기간은평가기관의규정에따름)

(3) 발명의평가기관에의해평가가완료되면발

명의평가기관은신청인(발명가)에게평가결

과를회보함.

(4) 평가완료후평가신청인은구비서류를갖추어

한국발명진흥회에평가수수료보조금지원신

청을 하며, 한국발명진흥회에서는당해연도

에 평가완료된발명에한해(단, 진흥회회장

이 필요하다고인정한경우전년도에평가완

료된 발명에대해서도평가수수료를보조할

수 있음.) 예산의범위내에서분기별로평가

수수료보조금을지원함.

(5) 보조금신청인1인에대한평가수수료지원은

연간 4건까지로하며, 총평가수수료의8 0 %

범위내에서지원할수 있음. 다만, 신청인1인

에 대한 연간 지원총액은3천만원을넘지 못

함.

(6) 동일권리로기술성평가와사업성평가를함께

받은경우는2건의 평가를받은 것으로간주

하며, 동일권리로기술성평가나사업성평가

를 2개 이상의기관또는 같은기관에서중복

하여평가를받은경우는권리자의신청에따

라1개기관의평가수수료만지원함.

(7) 한국발명진흥회는분기별로평가수수료지원

대상자를선정하기위해 심의위원회를구성,

개최하고다음 사항을종합적으로고려하여

적정지원대상자를선정함.

(가) 평가과제의적정성, 구체성, 및실용성

(나) 평가결과활용계획의명확성

(다) 국가산업발전의기여도

(8) 심의결과동일점수또는 동일순위로경합이

될 경우에는영세발명자, 개인발명자, 중소기

업자의발명·고안순으로평가수수료보조금

지원대상자를선정함.

6. 평가결과의활용

(1) 발명의사업화전단계로서본인이발명한발

명품이과연기술성과사업성이우수한지확

인해볼 수 있음.

(2) 특허기술사업화알선센터의실시알선시(권리

양도, 실시권허여, 합작투자등) 객관적자료

로활용할수있음.

(3) 중소기업자로서평가결과우수한발명(고안)

에 대해서는기술신용보증기금의기술우대보

증지원을받을수 있음.

(4) 평가결과우수하다고인정된발명(고안)에대

해서는발명진흥법제2 5조(시작품제작지원)

에 의해우수발명시작품제작지원을위한선

정심의시가점부여를받을수 있음.

(5) 평가결과우수하다고인정된발명(고안)에대

해서는우수발명품우선구매추천시가점을부

여받을수있음.

※ 상기항목중( 2 )번의경우는특허기술사업화알

선센터에비치된실시알선신청서를작성제출

하면 되고 ( 3 )번의 경우 기술신용보증기금의

규정에 따라 발명의 기술성과사업성평가를

모두받아야함. (4)~(5)번의경우는단위사업

수행시신청자에한하여가점부여를받을 수

있음.
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